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The aim of this study was to investigate the level of commercialization of agricultural 

products the household farming system and the factors affecting it in Khalkhal county. 

This study was performed from the preliminary data collected using a questionnaire 

from a stratified random sample of 368 smallholder farmers. The Household 

Commercialization Index was used to assess the level of commercialization. A 

multiple regression model was used to estimate the factors associated with small-scale 

agricultural commercialization. The average household commercialization index is 

39.94%. The results of multiple regression showed that the variables that significantly 

and positively affect commercialization are the number of available markets, 

membership in cooperatives, non-agricultural income, and amount of livestock 

production, crop production, and horticultural production. On the other hand, the 

variables that significantly and negatively affect commercialization are the age of the 

head of the household, production costs and distance from the market. This study 

showed that the farmers of this region are mostly subsistence. In order to increase the 

commercialization of smallholder farmers, special attention is recommended to 

educate farmers to look at agriculture as a business and equip farmers with marketing 

and negotiation skills. 
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Extended Abstract 

Introduction 

   The agricultural-family farming system is the dominant farming system (68%) in the country, in which rural 

households mainly engage in agricultural activities on half to 10 hectares of land. These units, with more than 

four-fifths of farming units and more than one third of the country's arable lands, have a major role in providing 

livelihood for villagers, rural economy, land use, production and development of the agricultural sector in Iran 

and represent the lifestyle. There are a large number of villagers. Agricultural commercialization can be defined 

as an agricultural transformation in which farmers change from a predominantly consumerist livelihood to a 
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market or a profitable production system and mean more than the marketing of agricultural products; This 

means that the decision to select the type of product produced and the input used is based on the principles of 

profit maximization. 

 

Materials and Methods 

   The current study is quantitative in terms of paradigm and applied in terms of purpose. The statistical 

population of the study included farmers engage in the household farming system in Khalkhal County. The 

sample size was estimated using Krejcie and Morgan table. Also, stratified random sampling method with 

proportional assignment was used for sampling and data collection. Finally, the studied farmers were 

questioned through a questionnaire and then analyzed. Descriptive statistics such as frequency, percentage, and 

mean, standard deviation, maximum and minimum were used to describe the data. In order to investigate the 

factors affecting the commercialization of agricultural products in the family exploitation system, multiple 

regression analysis was used and in order to determine the level of commercialization, the household 

commercialization index was used. To measure the level of household commercialization, the ratio of gross 

value of all products sold annually by each household to the gross value of all products was used as an indicator 

of household commercialization. 

 

Results and Discussion 

   The results of this study show that small farmers in the region are not yet fully commercialized. The variables 

that significantly and positively affect commercialization are the number of available markets, membership in 

cooperatives, non-agricultural income, the amount of livestock production, the amount of crop production, the 

amount of horticultural production. On the other hand, the variables that significantly and negatively affect 

commercialization are the age of the head of the household, production costs and distance from the market. 

This study showed that farmers in this area are mostly subsistence. 
 

Conclusion 

   According to the results of the research, in order to increase the level of commercialization of smallholder 

farmers, special attention is recommended to educate farmers to look at agriculture as a business and equip 

farmers with marketing and negotiation skills. 
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  ها:واژهكليد
 برداريبهره نظام سازي،تجاري

 .بازار در مشاركت خانوادگي،

ي خانوادگي و عوامل مؤثر بر برداربهره نظام كشاورزي توليدات سازيسطح تجاري ياين مطالعه با هدف بررس
پرسشنامه و با استفاده از روش  قيمطالعه از طر نيا يهاخلخال انجام شده است. دادهآن در شهرستان 

شد. براي ارزيابي  يآورجمع الپا در شهرستان خلخكشاورز خرده 368 انيدر م يتصادف ياطبقه يريگنمونه
خرده كشاورزي سازياستفاده شد و عوامل مرتبط با تجاري خانوار سازيتجاري شاخص از سازيسطح تجاري

 سازيمتوسط شاخص تجاري ج،ينتا يقرار گرفت. بر مبنا يابارزي مورد چندگانه رگرسيون برآورد از استفاده با پا
مستقل شامل تعداد  يرهاي. نتايج رگرسيون چندگانه نشان داد كه متغدش برآورد درصد 94/39 برابر خانوار

بازارهاي در دسترس، عضويت در تعاوني، درآمد غير كشاورزي، مقدار توليدات دامي، ميزان توليد زراعي و ميزان 
 انوار،سن سرپرست خ يرهاياست كه متغ يدر حال نيدارند؛ ا يدارياثر مثبت و معن يسازيتوليد باغي بر تجار

اند. در مجموع، اين مطالعه نشان داد كه كشاورزان داشته ياثر منف ريمتغ ناي بر بازار تا فاصله و توليد هايهزينه
 و پاخرده يسازي كشاورز-افزايش ميزان تجاري يبرا ن،بنابراي. هستند گراطور غالب معيشتمنطقه خلخال به

به كشاورزي در  شيآموزش كشاورزان جهت گرا توانيم كره،مذا و بازاريابي هايمهارت به كشاورزان تجهيز
 مد نظر قرار داد. يطور جدكار را بهوقالب يک كسب

 برداريبهره نظام در كشاورزي توليدات سازيبررسي عوامل مؤثر بر تجاري(. 1403) رسول ،يانيآدر ييو لوا نيحس ،يفم يزهرا؛ شعبانعل دهيس ،يمدن ل؛يخل ،يكلانتر: استناد
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 مقدمه
(. در Palouj & Lavaei Adaryani, 2021رود )در تأمين امنيت غذايي جامعه به شمار مي كشاورزي مهمترين بخش

 ,.Berchin et alكند )ين امنيت غذايي ايفا ميتوجهي در تأميافته، نظام كشاورزي خانوادگي نقش قابلكشورهاي كمتر توسعه

هاي طور چشمگيري به فعاليتكنند، بهپا كه عمدتاً بر پايه نظام كشاورزي خانوادگي فعاليت مي(. معيشت كشاورزان خرده2019
يک چارچوب سنتي ها در ها در حالي حائز اهميت است كه اغلب آننكشاورزي پيوند خورده است. بنابراين، توجه به معيشت آ

ها از كشاورزي نمايند. در اين راستا، راهكار مؤثر براي تأمين پايدار معيشت كشاوران، گذار آنبرداري كنشگري مياز نظام بهره
سازي موفق در بخش كشاورزي صرفاً دستاوردهاي (. تجاري2022et al.,  Tuniسنتي به يک نظام تجاري كارآمد است )

دهندۀ قوي در جهت اصلاحات عنوان يک شتابوري يا بهبود درآمد كشاورزان را در پي ندارد؛ بلكه بهرهمحدود نظير افزايش به
 (. Awotide et al., 2016كند )ساختاري بخش عمل مي

سازي در قالب فرآيند ايجاد و توليد محصول يا ارائه خدمتي است كه با هدف كسب ( تجاري2022در فرهنگ آكسفورد ) 
بايست محصول يا خدمت ايجادشده شود و ميعنوان يک اصل تلقي ميشود. وجه نوآورانه اين فرآيند همچنان بهم ميدرآمد انجا

معناي حركت از سازي در بخش كشاورزي به(. تجاري ,2011Bugusuدر جهت رفع نياز بازار جنبه نوآورانه داشته باشد )
(. بدين معنا كه Randela et al., 2008; Olwande et al., 2011محور به يک اقتصاد بازارگرا است )كشاورزي معيشت

ها و بذور با عملكرد بهتر به به نيازهاي بازار پاسخ دهند و كشهاي جديد نظير كودها، آفتكشاورزان با به كارگيري تكنولوژي
(. 2022et al.,  Tuniاست )سود بيشتري كسب كنند. براي حصول به اين هدف بهبود شرايط زندگي كشاورزان داراي اولويت 

سازي محصولات كشاورزي افزون بر تسهيل فروش داخلي و صادرات محصولات، كمّيت و كيفيت توليدات را بهبود تجاري
كند. بنابراين، گرايش به (، در نتيجه به افزايش درآمد و بهبود معيشت كشاورزان كمک مي1397مرد، بخشد )فتحيمي

ها نيز گيري شرايط مطلوب در زندگي آنبهبود شرايط زندگي كشاورزان است؛ بلكه منجر به شكل سازي نه تنها معلولتجاري
توان آن را يكي از راهكارهاي مناسب در جهت بهبود سازي در بخش كشاورزي ميشود. با توجه به اين كاركرد تجاريمي

 وادگيبرداري خاننظام بهرهبرداري خانوادگي دانست. زيرا هاي بهرهوضعيت معيشتي و شرايط زندگي كنشگران فعال در نظام
 10برداري در روستاهاي كشور است كه در قالب آن خانوارهاي روستايي عمدتاً در اراضي نيم تا نظام بهره ترينپا متداولخرده

برداري و بيش از احدهاي بهرهارداشتن بيش از چهارپنجم واين واحدها با در اختي ند. پردازهاي زراعي ميهكتاري به فعاليت
برداري از زمين، توليد و سوم اراضي مزروعي كشور سهم و نقش بسيار در تأمين معاش روستاييان، اقتصاد روستايي، بهره يک
 Bahadoriد )از روستاييان هستن توجهيقابلبخش كشاورزي در ايران دارند و معرف سبک زندگي جاري بخش  ةتوسع

Ghezeljeh et al.,2018). 
نظر از متغيرهاي كلان گذارند. صرفسازي توليدات كشاورزي تأثير ميعوامل متعددي در سطوح خرد و كلان بر تجاري

سازي توليدات كشاورزي اثر قابل توجه دارند )براي نمونه هاي سمت عرضه و تقاضا كه بر مؤفقيت تجاريمانند محدوديت
Mmbando et al., 2015دهند كه طيف وسيعي از متغيرهاي خرد قابل توضيح است. مطالعات نشان مي (؛ اين سازه از طريق

عنوان متغيرهاي سن، عضويت در گروه، مساحت زير كشت، درآمد و دارايي، موقعيت جغرافيايي و نوع و ميزان توليدات به
(.  ,.2021usu & İşcan, ; Ow2020Sekyi et alسازي توليدات كشاورزي نقش دارند )متغيرهاي خرد در تبيين تجاري

تر تمايل كمتري به سوي نظام تجاري دارند. دهد كه كشاورزان با سن بالاتر در مقايسه با سنين پايينادبيات پيشين نشان مي
ها )مانند (. عضويت در گروهSekyi et al., 2017پذيري كمتر با افزايش سن است )كننده اين موضوع درجه ريسکدليل تبيين

دهد؛ زيرا اين سازي در بين كشاورزان را افزايش ميتوأم با درآمد بالا و سطح زير كشت بالاتر گرايش به تجاريها( تعاوني
ها، افزون بر اين  (. ,.2020Sekyi et alكنند )سازي را فراهم ميمتغيرها امكان دسترسي به اعتبارات مورد نياز براي تجاري

اند. براي نمونه، در يک سازي محصولات مورد بررسي قرار دادهيگري را بر تجاريبرخي از مطالعات پيشين، اثر متغيرهاي د
 اعتبار، به ها، دسترسيجاده و نقلوحمل خدمات به دسترسي بازار، تا اتيوپي، فاصله در پاخرده مطالعه تجربي در ميان كشاورزي
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-ذخيره و تجهيزات مدرن هاينهاده به دسترسي زمين، اندازه ها،قيمت فاكتور و ستاده، نهاده بازار اطلاعات و ترويجي خدمات

 ,Mahelet) دسازي شناخته شتجاري به عنوان عوامل تسهيل و محدودكننده ستاده بازارهاي در سازييكپارچه سازي، و

زيمبابوه  در ماسوينگو و منيالند هاياستان مالکخرده كشاورزان ميان در كشاورزي سازيبر تجاري مؤثر (. بررسي عوامل2007
 استفاده قابليت خانوار، بر اساس نتايج، متغيرهاي اندازه. است 28/0با  برابر  خانوار سازيتجاري شاخص متوسط كه نشان داد

 بر مثبتي و معنادار اثر خانوار درآمد و شهر  تا مزرعه فاصله كشاورزي، آموزش آبياري، به دسترسي دام، برات، مالكيت قدرت از
 زيست زراعي منطقه در اقامت محل متوسطه و تحصيلات با خانواده اعضاي تعداد متغيرهاي اند. از طرفيداشته سازيريتجا

(. در طي پژوهشي براي شناسايي Dube et al., 2016گذاشتند ) تأثير سازيتجاري روي بر منفي طورمعنادار و محيطي به
1پا توليدكننده سيب زميني در ناحيه كومبولچاسازي كشاورزان خردهعوامل مؤثر بر درجه تجاري مالكان اتيوپي دريافتند كه خرده 

ها نه تنها كم است؛ بلكه در منطقه سازي آنها در بازار و درجه تجاريكنند و مشاركت آندر منطقه در سطح معيشتي توليد مي
به آبياري و دسترسي به اطلاعات بازار در ميزان  نيز متفاوت است و ميزان مزرعه اختصاص داده به توليد سيب زميني، دسترسي

اتيوپي نشان دادند  2تيگري منطقه اي درمطالعه(.  ,.2011Seyoum et alسازي( نقش دارد )مشاركت در بازار )درجه تجاري
بر مبناي نتايج،  .است معيشتي تقريباً محصول سازيتجاري ميزان و درصد 19 متوسط طور به زراعي سازيتجاري شاخص كه 

 سازيتجاري شدت بر توجهيقابل و مثبت تأثير بدهي و بازاريابي زمينه در آموزش و نيرو سازيفراهم محصول، توليد مقدار
 باعث مزرعه گران هاينهاده و محلي بازار تا فاصله قيمت، از اطلاعات فقدان خانواده، اندازه اين، بر علاوه .داشت محصول

 . (Hailua et al., 2015شود )مي محصول سازيتجاري شدت كاهش
اي )سطح زير كشت، نوع محصول توجهي اثرات متغيرهاي فردي )نظير سن، درآمد و ...( و حرفهطور قابلمطالعات پيشين به

كه اند. اين در حالي است سازي محصولات كشاورزي در كشورهاي مختلف جهان مورد بررسي قرار دادهو ...( را بر تجاري
اي با هدف سنجش لعهكننده اين اثرات در بسترها كشاورزي ايران، بسيار اندک هستند. همچنين، كمتر مطامطالعات تبيين

ارز سازي را همتجاري ن حوزه،سازي توليدات بخش كشاورزي در كشور انجام شده است. افزون بر اين، اغلب مطالعات ايتجاري
سازي توليدات گيري سطح تجارياند.  بر اين اساس، مطالعه حاضر ضمن اندازهر گرفتهبا مفهوم دسترسي به اعتبارات در نظ

 كننده اين مفهوم است. كشاورزي در شهرستان خلخال، درصدد بررسي اكتشافي علل تبيين
 

 هامواد و روش
ؤثر بر آن در سازي محصولات كشاورزي و بررسي علل مپژوهش حاضر با رويكردي كميّ و با هدف سنجش سطح تجاري

برداري خانودگي شهرستان خلخال شهرستان خلخال انجام شد. جامعه آماري تحقيق شامل تمامي كشاورزان فعال در نظام بهره
نفر برآورد شد كه در نهايت افراد مورد نظر  368نفر(. حجم نمونه مورد نظر با استفاده از جدول كرجسي ـ مورگان،  8212بود )

اي با انتساب متناسب انتخاب و مورد مطالعه قرار گرفتند. براي انتخاب طبقات بر مبناي نظام گيري طبقهبا استفاده از نمونه
رستم است. از هر بندي شهرستان اقدام شد. در واقع، شهرستان خلخال مشتمل بر سه بخش مركزي، شاهرود و خورشتقسيم

عنوان طبقات، ها بهشدند و با در نظر گرفتن دهستان دهستان( انتخاب 5هاي مختلفي )بخش بر مبناي وسعت، دهستان
كه در بخش طوريطور تصادفي مورد مطالعه قرار گرفتند؛ بهكشاورزان مورد نياز انتخاب شدند. كشاورزان در هر دهستان به

شاهرود رستم جنوبي و در بخش شاهرود، شال و رستم، خورشمركزي خانندبيل شرقي و خانندبيل غربي، در بخش خورش
نظران مربوطه مورد تأييد قرار ها پرسشنامه بود كه روايي محتوايي آن بر مبناي ديدگاه صاحبانتخاب شدند. ابزار گردآوري داده

محاسبه  71/0آزمون برابر مواصلاتي در قالب پيش مسيرهاي و هاوضعيت جادهگرفت. پايايي پرسشنامه در سه گويه مربوط به 

                                                                                                                                                                 
1 Combolcha 

2 Tigray 
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هاي پرسشنامه در قابل سوالات كميّ مورد گيري در بخش مورد نظر است. ساير گويهپايايي ابزار اندازه شد. اين مقدار بيانگر
سال(، درآمد و هزينه )ريال(، -سنجش قرار گرفتند. اين متغيرها شامل سن )سال(، سابقه كار كشاورزي )سال(، نيروي كار )نفر

، قطعات اراضي )تعداد(، مقدار توليد و فروش محصولات )كيلو ارزش ناخالص محصولات )ريال(، مساحت زيركشت )هكتار(
سواد تا كارشناسي ارشد و بالاتر(، مدت عضويت در تعاوني )سال(، بازارهاي در دسترس )تعداد( و فاصله گرم(، تحصيلات )بي

 تا بازار )كيلو متر( بودند. 
شدن خانوار است. در اين سنجش سطح تجاري ها برايترين روشيكي از متداول )HCI)1سازي خانوار شاخص تجاري

 توليدي محصول تمامي ارزش ناخالص به توسط هر خانوار سالانه شدهفروخته محصول تمامي ناخالصارزش نسبت از شاخص
( محاسبه 1ن مطالعه شاخص مزبور مطابق فرمول )در اي (.(Govereh et al.,1999; Strasberg et al., 1999 شوداستفاده مي

تر باشد، خانوار در وضعيت معيشتي قرار دارد گيرد و هر اندازه به صفر نزديکقرار مي 100تا  0شد. مقدار اين شاخص در دامنه 
 است.      رفتهسازي توليدات خود پيشنزديک باشد، بيانگر آن است كه خانوار به سمت تجاري 100و چنانچه به مقدار 

 (1فرمول)
 

HCI =
ارزش ناخالص تمام محصول فروش سالانه توسط هر خانوار

ارزش ناخالص همه محصول توليدي
 × 100 

  

نه و كمينه استفاده شد. به هاي توصيفي نظير فراواني، درصد، ميانگين، انحراف معيار، بيشيها از آمارهجهت توصيف داده
يل رگرسيون چندگانه و به برداري خانوادگي از تحلسازي توليدات كشاورزي در نظام بهرهمنظور بررسي عوامل موثر بر تجاري

ربوط به شاخص مسازي خانوار استفاده شد. در مدل رگرسيوني مقادير سازي از شاخص تجاريمنظور تعيين سطح تجاري
ستقل در نظر گرفته معنوان متغيرهاي سازي خانوار در قالب متغير وابسته و ساير متغيرهاي مشروح در اين بخش بهتجاري

ها ا سطح سنجش دادههاي همبستگي متناسب بشدند. براي اطمينان از برقراري الزامات مورد نياز تحليل رگرسيون، آزمون
 برآورد شدند.  

 

 نتايج 
 33/54اسخگويان، پ( ارائه شده است. بر اساس نتايج، ميانگين سني 1اي پاسخگويان در جدول )هاي فردي و حرفهويژگي

كار دستمزد عداد نيروينفر در سال؛ و ت 47/2سال؛ متوسط تعداد نيروي كار خانوادگي،  6/33سال؛ متوسط سابقه كشاورزي، 
هاي كشاورزي، حل فعاليتنفر در سال بود. اطلاعات گردآوري نشان داد كه متوسط درآمد ساليانه كشاورزان از م 60/4بگير، 

هكتار؛ نما  5/0 ريال؛ متوسط كل اراضي103800000هاي غير كشاورزي، وسط درآمد از محل فعالتريال و مت 566300000
 50/254حصولات دامي، مبازار؛ متوسط مقدار توليد  3قطعه، متوسط تعداد بازارهاي در دسترس،  1در تعداد قطعات اراضي، 

كيلوگرم  1460حصولات باغيدر ماه؛ متوسط مقدار توليد مكيلوگرم  660كيلوگرم در ماه؛ متوسط مقدار توليد محصولات زراعي، 
كيلوگرم در ماه؛  900كيلوگرم در ماه؛ متوسط فروش محصولات باغي،  02/109در ماه؛ متوسط مقدار فروش محصولات دامي 

 در ماه بود كيلوگرم 460زراعي متوسط مقدار فروش محصولات
  

                                                                                                                                                                 
1. Household Commercialization Index 
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 يانگوهاي شخصي و زراعي پاسخويژگي .1جدول     
 انحراف معيار ميانگين  متغيرها

 سن )سال( 
 سابقه كار كشاورزي )سال(

 كار خانوادگي )نفرـ سال(نيروي
 كار دستمزد بگير )نفر ـ سال(نيروي

 درآمد ساليانه از محل كشاورزي ) ميليون ريال(
 درآمد ساليانه از محل غير كشاورزي )ميليون ريال(

 مساحت كل اراضي )هكتار(
 قطعات اراضيتعداد 

 تعداد بازارهاي دردسترس 
 مقدار توليد ماهانه محصولات دامي )كيلوگرم(
 مقدار توليد ماهانه محصولات زراعي )كيلوگرم(
 مقدار توليد ماهانه محصولات باغي )كيلوگرم(

 مقدار فروش ماهانه محصولات دامي )كيلوگرم(
 مقدار فروش ماهانه محصولات زراعي )كيلوگرم(

 ماهانه محصولات باغي )كيلوگرم( مقدار فروش

33/54 
6/33 

47/2 
6/4 
663/500 
4/10 

5346/0 
14/2 
35/3 
50/254 

660 
1460 

02/109 
460 
900 

429/13 
87/17 

092/1 
326/4 

41/4461 
3/7970 

27/0 
024/1 
35/3 
50/254 

15/1 
31/1 
37/267 

79/0 
86/0 

 هاي  تحقيقمآخذ: يافته    

 
درصد  6/56دهد. حدود تحصيلات، نوع فعاليت و نوع مالكيت و عضويت در تعاوني را نشان مي( اطلاعات سطح 2جدول )

درصد از پاسخگويان داراي سطح  7/21سواد بودند يا تنها سواد خواندن نوشتن داشتند. همچنين از نمونه مورد مطالعه يا بي
شترين فعاليت كشاورزي متعلق به باغباني حدود درصد داراي تحصيلات دانشگاهي بودند. بي 41/8تحصيلات سيكل و تنها 

درصد از پاسخگويان به هر سه فعاليت كشاورزي،  8درصد از پاسخگويان مشغول به زراعت و تقريباً  25درصد بود. حدود  9/38
هاي درصد( شخصي بود. از لحاظ عضويت در تشكل 100گويان )دامپروري و باغباني مشغول بودند. نوع مالكيت تمامي پاسخ

 درصد از پاسخگويان مورد بررسي عضو هيچ تشكل يا تعاوني نبودند. 75بازاريابي و تعاوني، حدود 
 

 توزيع فراواني كشاورزان مورد مطالعه از نظر ميزان تحصيلات، نوع فعاليت، نوع مالكيت .2جدول 

 درصد فراواني نوع مالکيت درصد فراواني نوع فعاليت كشاورزي درصد فراواني  سطح تحصيلات

 سوادبي
 سواد خواندن و نوشتن

 سيكل
 ديپلم

 فوق ديپلم
كارشناسي ارشد و 

 بالاتر

99 
109 
 
80 
49 
17 
14 

9/26 
6/29 

 
7/21 
3/13 

61/4 
80/3 

 زراعت
 باغباني

 زراعت و دامپروري
 دامپروري و باغباني
 باغباني و زراعت

 دامپروري، زراعت، باغباني

92 
143 
44 
59 
1 
29 

25 
9/38 

12 
16 

3/0 
9/7 

 شخصي
 اياجاره

368 
0 

100 

 100 368 جمع 100 368 جمع 100 368 جمع

 هاي  تحقيقمآخذ: يافته       

 

 سازي توليدات کشاورزي شهرستان خلخالسطح تجاري

سازي توليد درصد بود. بيشينه شاخص تجاري 52/34سازي توليددامي دهد كه متوسط شاخص تجاري( نشان مي3جدول)
درصد  7/3پاسخگو كه توليدات دامي داشتند تنها  31درصد بود. از بين حدود  24/16درصد و كمينه مقدار آن  6/55دامي حدود 
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سازي توليد زراعي حدود سازي قرار گرفتند. در مورد محصولات زراعي، متوسط تجاريدرصد سطح تجاري 40ها بالاي از آن
درصد كشاورزان زارع  45بود. نتايج بيانگر آن است كه از حدود  33/2درصد و كمينه آن  55ار آن درصد بود كه بيشينه مقد 34

سازي درصد داشتند. در مورد محصولات باغي متوسط مقدار شاخص تجاري 40سازي بالايدرصد، شاخص تجاري 13تنها 
درصد بود. همچنين، از  23كمينه آن حدود درصد و  58سازي محصولات باغي حدود درصد بود. بيشينه مقدار تجاري 51/44
( متوسط نتايج 4درصد داشتند. در جدول ) 40سازي بالايدرصد تجاري 47درصد كشاورزان داراي توليدات باغي حدود  5/62

 درصد برآورد شده است.  7درصد و كمينه  64درصد با بيشينه  40سازي در سه زيربخش دامي، زراعي و باغي برابرتجاري
 

 سازي توليدات دامي و زراعيتوزيع فراواني شاخص تجاري .3 جدول

 درصد فراواني سازي توليدات زراعيشاخص تجاري درصد فراواني سازي توليدات داميشاخص تجاري

 درصد 0
 درصد 0-20

 درصد 40 -20
 درصد  40-60

 دردصد 80 -60
 درصد  100 -80

 كشاورزاني كه توليد دامي ندارند

0 
6 
82 
27 
0 
0 

253 

0 
6/1 
3/22 
7/3 

0 
0 

8/68 

 درصد 0
 درصد 0-20

 درصد 40 -20
 درصد  40-60

 دردصد 80 -60
 درصد 100 -80

 كشاورزاني كه توليد زراعي ندارند

0 
18 
98 
51 
0 
0 

201 

0 
9/4 
6/26 
9/13 

0 
0 

4/54 

 100 368 جمع 100 368 جمع

 هاي  تحقيقمآخذ: يافته       
 

 سازي كل توليداتسازي توليدات باغي و تجاريتجاريتوزيع فراواني شاخص  .4جدول 

 درصد فراواني سازي توليدات كلشاخص تجاري درصد فراواني سازي توليدات باغيشاخص تجاري

 درصد 0
 درصد 20 -0
 درصد 40 -20

 درصد  40-60
 دردصد 80 -60
 درصد 100 -80

 كشاورزاني كه توليد باغي ندارند

0 
0 
56 
174 
0 
0 

138 

0 
0 

2/15 
3/47 

0 
0 

5/37 

 درصد 0
 درصد 20 -0
 درصد 40 -20

 درصد  40-60
 دردصد 80 -60
 درصد 100 -80

 

0 
25 
167 
175 
1 
0 

0 
8/6 
4/45 
6/47 
3/0 

0 

 100 368 جمع 100 368 جمع

 هاي  تحقيقمآخذ: يافته

 

 همبستگي بين متغيرهاي مورد مطالعه

سازي توليدات كشاورزي و متغيرهاي اسپيرمن نشان داد، بين تجاري( نتايج ضريب همبستگي پيرسون و 5در جدول )
هاي كار دستمزد بگير، سابقه كشاورزي، ادوات و ابزار و تجهيزات در دسترس، مصرف سم و كود شيميايي، وضعيت جادهنيروي

ي و متغيرهاي سن كشاورز، سازي توليدات كشاورزمواصلاتي و دريافت اعتبار رابطه معناداري مشاهده نشد؛ ليكن بين تجاري
هاي توليد، بازارهاي در دسترس، عضويت كشاورز در تعاوني، مقدار توليدات دامي و توليدات زراعي درآمد غيركشاورزي، هزينه
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سازي توليدات كشاورزي و متغيرهاي فاصله درصد رابطه معناداري مشاهده شد. همچنين، بين تجاري 99در سطح اطمينان 
 شد.مشاهده درصد رابطه معناداري 95ازار و توليدات باغي در سطح اطمينان محل توليد تا ب

 

 سازي توليدات كشاورزي رابطه بين متغيرهاي مورد مطالعه و سطح تجاري .5جدول 

 (.Sigسطح معني داري) ضریب همبستگي نوع آزمون متغيرها

 سن كشاورز)سال(
 سطح تحصيلات كشاورزي
 درآمد غير كشاورزي)ريال(

 روز( -كار دستمزد بگير)نفرنيروي
 سابقه كشاورزي)سال(

 هزينه هاي توليد و معاملاتي)ريال(
 ادوات و ابزار و تجهيزات در دسترس

 تعداد بازارهاي دردسترس
 فاصله محل توليد تا بازار

 دسترسي به كود و سم شيميايي
 مدت عضويت كشاورز در تعاوني)سال(

 ها و مسيرهاي مواصلاتيوضعيت جاده
 ميزان دريافت اعتبار

 مقدار توليد محصولات  دامي

 مقدار توليد محصولات زراعي
 مقدار توليد محصولات باغي

 پيرسون

 اسپيرمن
 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 اسپيرمن

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

**686/0- 
072/0 

**246/0 

073/0 

090/0 
**213/ 0- 

028/0 
**896/ 0 

*113/0 - 

081/ 0 
**736/ 0 

052/0 

145/0 
**181/0 
**184/0 
*126/0 

000/0 
389/0 
000/0 
159/0 
085/0 
000/0 
588/0 
000/0 
031/0 
090/0 
000/0 
318/0 
313/0 
000/0 
000/0 
016/0 

 درصد 1درصد               ** معني داري در سطح  5* معني داري در سطح 
 

   چندگانهمدل رگرسيون 

سازي توليدات كشاورزي از تحليل رگرسيون چندمتغيره به منظور بررسي اثرات متغيرهاي مستقل بر متغير وابسته تجاري
( ارائه شده است. نتايج حاصل از رگرسيون نشان داد 6) به روش گام به گام استفاده شد كه نتايج گام آخر )گام نهم( در جدول

درصد از تغييرات سطح  87است. بدان معنا كه بالغ بر  867/0( برابر 2Rضريب همبستگي ) كه در گام نهم مقدار مجذور
 Fدهد كه آماره ( نشان مي6سازي خانوارها از طريق مجموعه متغيرهاي مستقل مورد بررسي قابل تبيين است. جدول )تجاري

توان از شود و ميها پذيرفته ميش مدل بر دادهدار است. بنابراين، فرض برازدرصد معني 1در سطح خطاي  11/259با مقدار 
(،  معادله 6سازي خانوار اطمينان حاصل نمود براساس ضرائب رگرسيوني مندرج در جدول )بيني متغير تجاريدقت مدل در پيش

 ( قابل تبيين است(:7شود )نمادهاي متغيرها در معادله بر مبناي مندرجات جدول )رگرسيون به شرح فرموله مي
 

Y'= 22/243 + 15/523X1 + 9/115X2 - 0/162X3-14/652X4+0/001X5+0/013X6+ 3/053X7 + 14/168 

X8 - 1/482X9 

هاي توليد و فاصله از محل توليد تا بازار اثر منفي بر شود كه متغيرهاي سن، هزينهبا توجه به مدل رگرسيون، مشاهده مي 
توان دريافت كه متغيرهاي تعداد بازارهاي در دسترس، مدت زمان عضويت سازي توليدات كشاورزي دارند. همچنين، ميتجاري

كشاورز در تعاوني، درآمد غير كشاورزي، مقدار توليدات دامي، مقدار توليدات باغي و مقدار توليدات زراعي تأثير مثبت بر 
طور كلي بر مبناي ورزي دارند. بهسازي توليدات كشاسازي دارند. در بين متغيرهاي مستقل كه تأثير مثبتي بر تجاريتجاري

هاي توليد و تعداد بازارهاي در دسترس، بيشترين سهم ضرائب رگرسيوني استانداردشده، متغيرهاي مقدار توليدات باغي، هزينه
 سازي خانوار دارند. را در تبيين متغير تجاري
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 سازي توليدات كشاورزييش بيني عوامل مؤثر بر تجارينتايج آزمون تحليل رگرسيون چندگانه به شيوه گام به گام براي پ .6جدول 

ضریب  متغير پيش بين گام

استاندارد 

 شده

سطح  tآماره 

 داريمعني

2R 2R 
 تعدیل

 > F df Pآماره 

 مقدار ثابت  9
 تعداد بازار در دسترس 
 مدت عضويت در تعاوني

 سن كشاورز
 هزينه هاي توليدي
 درآمد غير كشاورزي
 مقدار توليدات دامي
 مقدار توليدات زراعي
 مقدار توليدات باغي
 فاصله مزرعه تا بازار

 ـــــ
384/0 
214/0 
137/0- 
285/0- 
204/0 
065/0 
109/0 
616/0 
051/0- 

523/5 
507/5 
533/7 
045/5- 
184/4- 
694/5 
507/5 
940/2 
879/19 
085/2- 

001/0 
0020/0 
000/0 
004/0 
000/0 
000/0 
030/0 
041/0 
032/0 
025/0 

867/0 864/0 116/259 9 01/0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 سازي توليداتمقادير ضرايب متغيرهاي مستقل در مدل رگرسيون چندگانه جهت پيش بيني متغير تجاري  .7جدول 

 ضریب استنادارد نشده بينمتغير پيش نماد گام

9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ــــ
1X 

2X 

3X 

4X 

5X 

6X 

7X 

8X 

9X 

 مقدار ثابت 
 تعداد بازار در دسترس

 عضويت در تعاونيمدت 
 سن كشاورز

 هزينه هاي توليدي
 درآمد غير كشاورزي
 مقدار توليدات دامي
 مقدار توليدات زراعي
 مقدار توليدات باغي
 فاصله مزرعه تا بازار

243/22 
523/15 
115/9 
162/0- 
652/14- 

001/0 
013/0 
053/3 
168/14 
482/1- 

 

 گيريبحث و نتيجه
در مؤثر بر آن عوامل  وي خانوادگ يبردارنظام بهره يكشاورز يداتتول سازيتجاريسطح  مطالعه حاضر با هدف بررسي

كننده اين سازه را سازي خانوارها، مجموعه عوامل تبيينانجام شد. اين مطالعه ضمن سنجش سطح تجاريشهرستان خلخال 
 مورد شناسايي و تبيين قرار داد. 

حال از سطح سواد پاييني برخوردارند. در اين راستا، ز سن بالا و در عيندهد كه كشاورزان مورد مطالعه انتايج نشان مي

 اكثر خانوارهاي سازيتجاري شاخص در سن افزايش نشان داد كه  Mathij, 2002 &    (Noنتايج تحقيق نوئو و متيجيز )
تر كشاورزان مسن به تغيير درپذيري و تمايل دارد. دليل اين موضوع آن است كه ريسک منفي تأثير مركزي اروپاي كشورهاي

(Sekyi et al., 2017و كم سوادتر به مراتب پايين )بهبود شرايط  تر و با سوادتر است. در اين زمينهتر از كشاورزان جوان
تواند منجر به ايجاد انگيزه جهت توليد محصولات نقدي و بازارمحور و افزايش مندي از مزاياي بيمه ميدريافت اعتبار و بهره

 پذيري در بين كشاورزان شود. ريسک
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درصد كشاورزان معيشت گرا هستند و تنها  50سازي در سطح خانوار نشان داد كه بيش از نتايج حاصل از شاخص تجاري
سازي توليدات درصد قرار داشتند. سطوح متفاوت تجاري 60تا  40درصد از كشاورزان در سطح نيمه تجاري  6/47حدود 

سازي توليدات بنابراين براي تجاري؛ سازي اشاره داردها در تجارياورزان به تنوع در پتانسيل و محدوديتكشاورزي در بين كش
هاي سياستي هاي مختلف كشاورزان در نظر گرفته شود. بررسي و كشف گزينهكشاورزي بايد ساز و كارهاي متفاوتي براي گروه

پا و دسترسي بهتر به اطلاعات بازار از طريق ارتقاء و تقويت كشاورزان خردههايي براي بهبود معيشت روستايي حلنوآورانه و راه
 سازي خواهد شد. موجب بهبود سطح تجاري

سازي توليدات كشاورزي دارد و موجب دهد كه دسترسي به بازارهاي بيشتر نقش مثبتي در تجاريهمچنين، نتايج نشان مي
شود. اين يافته با نتايج مطالعه هايلو و همكاران د محصولات توليدشده ميمشاركت در بازارهاي بيشتر و تسهيل فروش مازا

(Hailua et al., 2015.همسو است )  همچنين، نتايج نشان داد كه مدت زمان عضويت در تعاوني تأثير مثبت در مشاركت در
( نيز نشان داد كه عضويت  ,.2021n, ; Owusu & İşca2020Sekyi et alبازار دارد. در همين راستا، نتايج مطالعات پيشين )

سازي محصولات توسط كشاورزان كمک نمايد. سازي اعتبارات به تجاريهاي فراهمتواند از طريق افزايش قابليتدر گروه مي
هاي كشاورزي و توسعه ظرفيت را آوريهاي تحويل فنها، بهبود سيستمآوريدولت بايد رهبري و مسئوليت ارتقاء و ترويج فن

محيط مناسبي را براي مشاركت مؤثر بخش خصوصي جهت تأمين و عرضه پايدار ايجاد كند.  مراحل ابتدايي بر عهده گيرد ودر 
كنند ي كمک ميجمعدستهعمل  و قدرتزني هاي توليدكنندگان در زمينه چانههاي روستايي و انجمنعوامل نهادي مانند تعاوني

دست آمده، كشاورزان با افزايش توليدات باغي، زراعي ي كاراتر شركت كنند. طبق نتايج بهپا در بازارهاي رقابتتا كشاورزان خرده
( مورد تأييد قرار Hailua et al., 2015شوند. اين موضوع در مطالعات هايلو و همكاران )تر ميسازي نزديکو دامي به تجاري

وري فني دست يابند كه موجب افزايش ميزان توليد بهره توانند بهميگرفته است. زيرا كشاورزان از طريق افزايش توليدات 
عنوان عامل هاي توليد كه بهشود و مشاركت بيشتر در بازار و كسب سود را در پي خواهد داشت. از طرفي متغير هزينهمي

هاي توليد، ينهگيري آن دارد. در واقع، با افزايش هزسازي شناسايي شده است، اثر منفي بر شكلبازدارنده فرآيند تجاري
شود و وري بالا توسط كشاورزان كاهش يافته و در نتيجه مقدار توليد كمتري عايد كشاورزان ميهاي با بهرهكارگيري نهادهبه

و آشنا كردن  توجهي نخواهند داشت تا بتوانند در بازار مشاركت كنند و به حداكثر سود دست يابند. معرفيمازاد توليد قابل
 يمحصولات نقد ينسب هاييتاز مز هاآنكردن  و آگاه محصولات باارزش بالا يددر تول يتناوب زراع هايهرنامكشاورزان با ب
سازي توليدات عنوان عامل بازدارنده در تجاريتواند مفيد باشد. متغير فاصله مزرعه از بازار بهمي محصولات يرنسبت به سا

و نقل و عدم شناخت و آگاهي از هاي حمل به دليل بالا بودن هزينهكشاورزي منطقه شناخته شد. در چنين روستاهايي 
گرا هستند و كمتر براي تأمين نيازهاي خود به بازار هاي بازار، كشاورزان توان حضور در بازار را ندارند و بيشتر معيشتييگنالس

 يبه كشاورز يژهو ي و توجهدر بازار مشاركتها به شركت آن يبترغ ي،جمع يابيكردن كشاورزان با بازار كنند. آشنامراجعه مي
  تواند موثر باشد.هاي حمل و نقل ميي همراه با بهبود زيرساختقرارداد

بايست حين تفسير نتايج مورد توجه قرار گيرد. در اين مطالعه ميزان اين مطالعه داراي يک محدوديت جزئي است كه مي
طور جداگانه در مدل رگرسيوني وارد شدند و پس از برآورد مدل رگرسيوني بهعنوان دو متغير مستقل توليد و سطح زيركشت به

عنوان يک شاخص هاي مختلف، مدل نهايي به دست آمد. اين در حالي است كه نسبت ميزان توليد به سطح زيركشت بهدر گام
شود در مطالعات آتي ، پيشنهاد ميمد نظر قرار گيرد. بنابراين« عملكرد»هاي بعد در قالب شاخص تواند در تحليلمستقل مي

 سازي مد نظر قرار گيرد. شاخص عملكرد نيز در تبيين تجاري
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