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The primary objective of this study is to investigate the impact of economic shocks—

including the COVID-19 pandemic, changes in preferential exchange rate policies, and 

increases in energy carrier prices—on the marketing margin of chicken meat in Iran. 

Utilizing the theoretical framework of Piggott et al. (2000) and specifying a system of 

equations, the model was estimated using quarterly data for the period 2015–2022 via 

the Three-Stage Least Squares (3SLS) method. The findings revealed that the elasticity 

of substitution between farm inputs and marketing services is 0.34, indicating limited 

substitutability between these two inputs. Analysis of market power indices suggests 

the presence of market power within the processing and retail sectors. Shock analysis 

results demonstrated that both the COVID-19 pandemic and rising energy prices led 

to an expansion of the marketing margin (price ratio elasticities of 0.094 and 0.008, 

respectively). Conversely, the changes in preferential exchange rate policies resulted 

in a contraction of the marketing margin (elasticity of −0.032). Contrary to common 

perception, the results indicate that these shocks have a limited and negligible effect 

on the expansion of the marketing margin. This finding suggests that price increases 

are not primarily driven by an increase in the marketing margin; thus, any price 

intervention without a full understanding of market dynamics or evidence of 

profiteering behavior could lead to supply disruptions and diminish the incentives for 

economic actors. Consequently, priority should be given to rigorous and continuous 

monitoring of price movements and the identification of their underlying drivers to 

prevent the adoption of misguided policies affecting market performance. 
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Extended Abstract  

Introduction 

Chicken meat, as a strategic source of animal protein, holds a significant position in the food security of 

Iranian households. Its substantial share in household food expenditures means that price fluctuations directly 

and rapidly impact social welfare. The "marketing margin" defined as the difference between retail and farm 

prices, reflects the costs of marketing services, processing, transportation, and the competitive structure of the 

market. In recent years, Iran's poultry market has faced three major exogenous shocks: the COVID-19 

pandemic, the increase in energy carrier prices, and the changes in the preferential exchange rate for imported 

inputs. This study aims to analyze the impact of these shocks on marketing margin behavior and to identify the 

presence of market power within the chicken meat supply chain. 

 

Materials and Methods 

This study is based on the theoretical framework of Gardner (1975), extended by Piggott et al. (2000). A 

simultaneous equations system was designed, consisting of four key functions: 1) a Translog production 

function (to account for the elasticity of substitution between farm inputs and marketing services), 2) retail 

demand, 3) farm-level supply, and 4) marketing services supply. Dummy variables were incorporated to capture 

the direct effects of the aforementioned shocks. Quarterly time-series data from Spring 2015 to Winter 2022 

were collected from official sources, including the Central Bank, the Statistical Center of Iran, and the Livestock 

Affairs Support Company. After verifying residual stationarity and Co-integration, the system was estimated 

using the Three-Stage Least Squares (3SLS) method to control for simultaneity bias. 

 

Results and Discussion 

The estimation results indicated an elasticity of substitution of 0.34 between live Chicken and marketing 

services, suggesting limited substitutability in the processing stage. Market power indices (β) confirmed the 

presence of Market power in both the processing (0.63) and retail (1.79) sectors. Shock analysis revealed that 

the COVID-19 pandemic and rising energy prices led to an expansion of the marketing margin. The price ratio 

elasticities for these two shocks were 0.094 and 0.008, respectively. Conversely, the Changes in the preferential 

exchange rate had a contracting effect on the marketing margin (elasticity of −0.032).  

 

Conclusion 

Contrary to the common public perception, that links severe price volatility to profiteering by 

intermediaries, this study demonstrates that major economic shocks have a relatively limited and negligible 

impact on the expansion of the marketing margin for chicken meat. In other words, this finding indicates that 

price increases are not driven by an expansion of marketing margins; thus, any price intervention prior to a 

comprehensive understanding of market dynamics and without evidence of rent-seeking behavior could lead 

to supply disruptions and diminish the incentives for economic actors. Consequently, priority should be given 

to precise and continuous monitoring of price movements and identifying their underlying drivers to prevent 

the implementation of misguided policies affecting market performance. 
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  ها:واژهکلید
 ،یانرژ یهاحامل متیق شیافزا
در نرخ ارز  رییتغ ،یابیبازار هیحاش
معادلات  ستمیس ،یحیترج

 همزمان.

 استیدر س ریی، تغ19-دیکوو یریگشامل همه یاقتصاد یهااثر تکانه یپژوهش حاضر، بررس یهدف اصل
 نیاست. بد رانیگوشت مرغ در ا یابیبازار هیبر حاش یانرژ یهاحامل متیق شیو افزا یحیارز ترج صیتخص

 قیمدل تحق ت،معادلا ستمیس حیو تصر Piggott et al (2000) یاز چارچوب نظر یریگمنظور، با بهره
. دیبرآورد گرد یابه روش حداقل مربعات سه مرحله 1401-1394 یبازه زمان یفصل یهابا استفاده از داده

وجود  انگریاست که ب 34/0ل معاد یابینهاده مزرعه و خدمات بازار نیب ینینشان داد که کشش جانش هاافتهی
در  یاز وجود قدرت بازار یحاک یقدرت بازار یهاصشاخ ی. بررسباشدیدو نهاده م نیا انیمحدود م ینیجانش

 متیق شیو افزا 19-دیکوو یریگها نشان داد که همهتکانه لیتحل جیاست. نتا یفروشو خرده یبخش فرآور
اند. ( شده008/0و  094/0 بیبه ترت هامتی)کشش نسبت ق یابیبازار هیمنجر به گسترش حاش ،یانرژ یهاحامل

( شده است. برخلاف تصور -032/0)کشش  یابیبازار هیمنجر به کاهش حاش ،یحینرخ ارز ترج رییدر مقابل، تغ
دارند. به  یابیبازار هیبر گسترش حاش یزیها اثر محدود و ناچپژوهش حاضر نشان داد که تکانه جینتا ج،یرا
نبوده و هرگونه مداخله  یابیبازار هیحاش شیاز افزا یناش هامتیق شیافزا دهدکهینشان م افتهی نیا یبارتع
منجر به اختلال  تواندیم انه،یسودجو یبازار و بدون شواهد از رفتارها یهاییایاز درک کامل پو شیپ یمتیق

و مستمر بر تحرکات  قیبر نظارت دق دیبا تیاولو ن،یشود. بنابرا یفعالان اقتصاد زهیدر عرضه و کاهش انگ
 .شود یریعملکرد بازار جلوگ ینادرست برا یهااستیاتخاذ س زها باشد تا اعوامل مؤثر بر آن ییو شناسا متیق

مجلة . 19-دیکوو یریگو همه یمتیق یهاگوشت مرغ: نقش تکانه یابیبازار هیعرضه و تقاضا بر  رفتار حاش یهااثر تکانه یبررس(. 1405) رضوانی، محمد و پندار، مهدی: استناد
          :2026.409194.669412ijaedr./10.22059https://doi.org/ DOI  .41-63(، 1) 57-2 ،رانیا یاقتصاد و توسعه کشاورز قاتیتحق
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 مقدمه
 گوشت. دارد ایرانی خانوارهای غذایی سبد در ایویژه جایگاه حیوانی، پروتئین اصلی منابع از یکی عنوان به مرغ گوشت

 خوراکی هزینه از درصدی 8/9و سهم  شهری و آشامیدنی خانوارهای خوراکی هزینه از درصدی 6/8 سهم 1403 سال در مرغ
مصرف سرانه گوشت (. Statistical Center of Iran,  2025است ) داده اختصاص خود به را روستایی و آشامیدنی خانوارهای

 1401کیلوگرم در سال  7/32به  1382کیلوگرم در سال  6/16ت مرغ نیز از شگوسرانه مصرف  .آمده است (1)شکل در  مرغ
 سبد در مرغ گوشت مهم جایگاه است. این کشور غذایی امنیت در محصول این اهمیت و تقاضا رشد دهندهرسیده که نشان

 قیمت تفاوت بر مؤثر عوامل بررسی لذا،. باشد تأثیرگذار جامعه رفاه بر سرعت به آن قیمتی نوسانات تا شده سبب خانوار، هزینه
  یابد.می اهمیت مزرعه قیمت و فروشیخرده

 
 )آمارنامه وزارت جهاد کشاورزی( 1400-1382زمانی  مصرف سرانه گوشت مرغ در ایران بازه .1شکل 

Figure 1- Per capita consumption of Chicken in the period of 2001-2022 (Source: Statistical Yearbook of the 

Ministry of Agriculture) 

 

این تفاوت  است. مزرعه قیمت آن در سطح و فروشیخرده قیمت نهایی محصول در سطح بین تفاوت 1بازاریابی حاشیه
فرآوری ها شامل کننده برسد. این هزینهشود تا از مزرعه به دست مصرفهایی است که به محصول اضافه میمجموع هزینه

توابع  تغییر درنظری،  از دیدگاه .(Elitzak, 1996) شودهای بازاریابی میونقل، توزیع و سایر هزینهبندی، حملمحصول، بسته
در ادبیات اقتصادی،  شوند.به عنوان عوامل اصلی مؤثر بر حاشیه بازاریابی، شناخته میهای قیمتی آنها، عرضه و تقاضا و کشش

. بر (Mohammadi et al., 2019) شودنامیده می تکانهها، یر متغیرها از روند بلندمدت مقادیر انتظاری آنهرگونه انحراف مقاد
 تغییر دهد، بازار مختلف سطوح را در تقاضا و بتواند عرضه که زابرون تکانه هرگونه Gardner (1975) چارجوب نظری اساس
 قرار بزرگ تکانه سه تأثیر تحت شدت به اخیر هایسال در ایران مرغ گوشت بازار. کندمی تغییر دستخوش را بازاریابی حاشیه
 رسد.می نظر به های آتی ضروریگذاریبرای سیاست بازاریابی حاشیه رفتار بر آنها اثر بررسی که است گرفته

 ضعیف اقشار از حمایت منظور به دولت ایران، اقتصاد در شدید نابسامانی و ارزی جهش بروز برجام، از آمریکا خروج از پس
 اساسی کالاهای واردات برای( تومان 4200 نرخ با) ترجیحی ارز تخصیص سیاست اساسی، نیازهای تأمین در جامعه متوسط و
 به اساسی کالاهای( قیمت ثبات) قیمت افزایش از جلوگیری سیاست، این اصلی هدف. گذاشت اجرا به 1397 ماه مرداد از را

های مجلس این سیاست نتوانسته به طور کامل بر اساس گزارش مرکز پژوهش .بود خانوارها رفته دست از رفاه جبران منظور
هدف ثبات قیمت کالاهای اساسی را محقق سازد. به طوری که شاخص قیمت کالاهای مشمول دریافت نرخ ارز در شاخص 
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درصدی در  53رصد رشد داشته است. این رشد د 53در حدود  1397تا بهمن ماه  1396کننده، از اسفند ماه سال قیمت مصرف
 Islamicدرصدی شاخص کالاهای غیرمشمول قرار دارد ) 85کننده و رشد درصدی شاخص قیمت مصرف 73کنار رشد 

Parliament Research Center of the Islamic Republic, 2019.) و رانت ایجاد جمله از هاییهزینه با سیاست همچنین این 
 یارانه ناهمگون توزیع و منابع کمبود واسطهبه ارز بازار کنترل در مرکزی بانك قدرت داخلی، کاهش تولید تضعیف منابع، اتلاف

تغییرکرد.  1401 ماه اردیبهشت های وارداتی درترجیحی نهاده نرخ ارز نهایت در. بود؛ بالاتر همراه درآمدی هایدهك نفع به
  .مرغ اثر گذاشته است گوشت بر قیمت تمام شده شدت ترجیحی به تغییر در ارز
 به نسبت بنزین قیمت داشتن نگه پایین. شودمی تعیین دولت توسط ایران، در انرژی هایحامل دیگر و بنزین قیمت

 موجب دیگر، طرف از و شودمی آن قاچاق سبب طرف یك از. کندمی ایجاد کشور برای را زیادی مشکلات جهانی، هایقیمت
 نفتی، ذخایر حد از بیش مصرف بودجه، کسری افزایش دولت، درآمد کاهش جمله از نتایجی امر این. گرددمی آن بالای مصرف

 با دولت(. Sharify, 2021) دارد پی در را صادرات کاهش و جدید هایپالایشگاه ساخت برای مداوم گذاریسرمایه ضرورت
 کلیدی نقش به توجه با .داد افزایش درصد 200 را بنزین آزاد قیمت 1398 ماه آبان در رویه،بی مصرف و قاچاق کنترل هدف
 خاص، طور به. است تأثیرگذار کشاورزی بخش بر انرژی کلان هایسیاست در تغییر هرگونه اقتصاد، در های انرژیحامل

 .شودمی تأمین زنجیره طول در نقل و حمل هزینه افزایش به منجر بنزین قیمت افزایش
 گیریهمه .است بوده روبرو 19-کووید گیریبا تکانه همه کشاورزی محصولات بازار داخلی، سیاستی هایتکانه بر علاوه

به  19-گیری کوویدهمهاست.  داشته را پیامدهای مختلفی اثرات و کشاورزی بخش جمله از مختلف هایبخش در 19-کووید
 عرضه، طرف (. درDadvarkhani & Mousavi, 2022تقاضا بر بخش کشاورزی اثرگذار است )طور کلی از دو کانال عرضه و 

 هاینهاده کمبود که شد، اولیه هاینهاده به موقعبه و کافی دسترسی عدم به منجر داخلی و جهانی تأمین زنجیره در اختلال
 این، بر علاوه. گردید منجر کشاورزی محصولات عرضه کاهش به نهایت در و داشت پی در را محصول تولید برای نیاز مورد

 عرضه کاهش باعث بیماری، شیوع از نگرانی دلیل به کار به تمایل کاهش همچنین و تردد، هایمحدودیت و قرنطینه اعمال
 و بیکاری ایجاد با 19-کووید گیریهمه تقاضا، طرف در. انجامید محصول عرضه بیشتر کاهش به خود که شد کار نیروی
کنترل  یو اقدامات اتخاذ شده برا 19-ی کوویدریگهمهبه عبارتی . داد کاهش را کنندگانمصرف تقاضای درآمد، کاهش

 ییمحصولات و مصرف مواد غذا متیبر ق تیدر تقاضا و اختلال در عرضه منجر شده که در نها نانیبه عدم اطم ،یریگهمه
 تیفعال دیو بستن مرزها منجر به کاهش شد مشاغل تعطیلی ،ی مانند قرنطینهاقدامات ن،ی. علاوه بر اگذاردمی ریتأث هاخانوار
 هایتکانه بروز امکان با توجه به (.2022et al,  Roll) گذاردیم ریتأث گانکنندو رفتار مصرفها شده که بر درآمد خانوار یاقتصاد

 برای ارز تخصیص هایسیاست انرژی، تغییر در هایحامل قیمت در احتمالی تغییرات جمله از کشور، در گوناگون اقتصادی
های انرژی، های افزایش قیمت حامل، ارزیابی اثر تکانه19-گیری کوویدطیور و تکانه خارجی مانند همه و دام هاینهاده واردات

 و تغییر در نرخ ارز ترجیحی بر رفتار حاشیه بازاریابی ضروری است.  19-گیری کوویدهمه

نشان  (2شکل ) .دهدفروشی( نشان میخرده وت مرغ را در سطوح مختلف بازار )مرغداری، کشتارگاه رفتار قیم (2)شکل 
روند افزایش ملایم خود  19-گیری کوویدهای انرژی و همهدهد که قیمت مرغ در سطوح مختلف پس از افزایش در حاملمی

در هر سه سطح پس از تغییر در نرخ ارز ترجیحی روند آغاز کرده است. همچنین قیمت مرغ  1399را با چند وقفه و از خرداد 
 دهد. گیری را نشان میافزایشی چشم
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)شرکت سهامی  1401تا اسفند  1397فروشی در بازه زمانی فروردین رفتار قیمت مرغ در مرغداری، مرغ در کشتارگاه و مرغ در سطح خرده .2شکل 

 پشتیبانی امور دام و طیور(

Figure 2. Wholesale, slaughterhouse and retail Chicken from April 2018 to March 2023 (Source: Livestock Affairs 

Logistics Co) 

 

توانند بر حاشیه بازاریابی های زیادی صورت گرفته و عواملی که میدر زمینه بررسی عوامل موثر بر حاشیه بازاریابی پژوهش
 گرفتند.اثرگذار باشند، مورد بررسی 

Gardner (1975) ارزیابی را کشاورزی محصولات بازاریابی حاشیه بر مؤثر عوامل روشمند به صورت که بود کسی نخستین 
 هاینهاده و مزرعه نهاده بین متغیر هاینسبت فرض از و بود شده بنا رقابتی بازار وجود فرض مبنای بر وی پژوهش. کرد

 محاسبه برای را مختلفی روابط و کرد ابداع را بازاریابی حاشیه تحلیل برای اساسی رهیافت رویکرد، این. کرد استفاده بازاریابی
 رقابت بازار برای الگویی کامل، رقابت فرض شکستن هدف با Holloway (1991) مقابل، در .نمود ارائه انتقال هایکشش
فروشی در منظور بررسی اختلاف قیمت سرمزرعه و خردهبه  Holloway (1991). داد ارائه غذایی مواد( رقابت تا انحصار) ناقص

بازار رقابت ناقص، به تخمین تابع حاشیه بازاریابی هشت کالا و گروه غذایی )گوشت گوساله، گوشت خوک، گوشت مرغ، 
های سری زمانی های تازه و سبزیجات تازه( در آمریکا با استفاده از دادهو سبزیجات فرآوری شده، میوه مرغ، لبنیات، میوهتخم

 هاینسبت فرض با اما بود، پیشگام بازاری قدرت کردن لحاظ در اگرچه هالوی پرداخت. رویکرد 1983تا  1955در بازه زمانی 
 مزرعه نهاده عرضه کامل ناپذیریکشش و بازاریابی، نهاده عرضه کامل پذیریبازاریابی، کشش و مزرعه هاینهاده بین ثابت
 قرار فروشیخرده تقاضای در تغییرات تأثیر تحت تنها بازاریابی حاشیه که است معنی این به فروض اینبود.  همراه هانهاده

 Holloway پژوهش حال، این با. کاهدمی مدل گراییواقع از که شودمی گرفته نادیده عرضه سمت هایتکانه نقش و گیردمی

 Piggott است. بوده ناچیز بسیار عمل، در غذایی، کالاهای گروه فروشیخرده بازارهای در رقابت از انحراف که داد نشان (1991)

et al (2000) الگوی Gardner (1975) با مطالعه این. دادند تعمیم متغیر هاینسبت فرض همان با و غیررقابتی شرایط تحت را 
 استرالیا کشور در غذایی مواد بازاریابی زنجیره در بازاری قدرت وجود بررسی به صنعتی، سازمان نظریه متدولوژی از استفاده
 مزرعه هاینهاده عرضه دهندهانتقال عوامل به نسبت بازاریابی حاشیه کشش برآورد با Piggott et al (2000) پژوهش. پرداخت

 رقابتی به توجه با. پرداخت مختلف سطوح در بازاریابی هایحاشیه رفتار بررسی به محصول، فروشیخرده تقاضای و بازاریابی و
 .داشت Gardner (1975) تحقیق به زیادی تشابه هاآن مطالعه نتایج استرالیا، کشاورزی محصولات هایبنگاه بودن

گیری های جدید بر تأثیر همهبر عرضه و تقاضا محصولات کشاورزی، تمرکز پژوهش 19 -گیری کوویدبا توجه به تأثیر همه
 شامل) سبزیجات بازاریابی حاشیه بر 19-کووید تأثیر Hirvonen et al (2021)باشد. بر حاشیه بازاریابی می 19-کووید
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 مزرعه، عرضه و فروشیخرده تقاضای تغییرتکانه ) ناریویس چهار بررسی با را اتیوپی در( کلم و سبز فلفل پیاز، فرنگی،گوجه
 نتایج. کردند ارزیابی (کشاورزی محصولات همچنین صادرکنندگان و واردکنندگان برای المللیبین مرزهای مسدود شدن تأثیر

 شده تغییر دستخوش و بوده متفاوت مختلف، محصولات برای فروشیخرده و فروشیعمده هایحاشیه رفتار که داد نشان هاآن
 به) گوشت فرآوری در 19-کووید از ناشی اختلالات اثر بررسی به آمریکا در Lusk et al (2021) دیگر، پژوهشی در. است

 افزایش یا کاهش با که بود آن از حاکی هاآن نتایج. پرداختند خوک و گاو گوشت بازاریابی حاشیه بر( عرضه تکانه یك عنوان
 یابد.می افزایش یا کاهش ترتیب به نیز بازاریابی حاشیه قبل، سال به نسبت فرآوری بخش در عملیاتی توان

 هایپژوهش که دهدمی نشان ایران در کشاورزی محصولات بازاریابی حاشیه حوزه در صورت گرفته هایبررسی پژوهش
 متنوعی رویکردهای از و داده پوشش را کشاورزی محصولات از وسیعی طیف مطالعات این. اندپرداخته موضوع این به متعددی

 Kohansal and rafieiجغرافیایی از جمله  وزنی رگرسیون مانند ترپیشرفته هایروش تا بهااضافه و بازاریابی هزینه هایمدل از

 این وجود اند. باجسته ریسك قیمت، بهره برآورد برای ) 2025Rezvani & Pendar(aاز جمله  GARCHهای مدل و  )2019(
 از توجهی قابل سازد. بخشمی آشکار داخلی ادبیات در را مهمی خلاءهای هاپژوهش این انتقادی تحلیل ارزشمند، هایتلاش

از  سالانه هایداده یا Mohaddes Hossieni and mansoriyan (2020)از جمله ( پرسشنامه) مقطعی هایداده پایه بر مطالعات
 مدت،کوتاه نوسانات تحلیل توانایی محدودیت، این. اندبوده استوار Ashrafi et al (2005)و  Mahdipour et al (2005) جمله

 محدود شدت به را ساختاری تغییرات و ناگهانی هایتکانه اثرات رصد همچنین و بازاریابی، حاشیه زمانی هایپویایی و فصلی
پژوهش  که حالی در. اندپرداخته بازاریابی حاشیه بر صنعت مستقیم و زادرون عوامل تأثیر به مطالعات همچنین بیشتر .کندمی

)2010Shahbazi (and Hosseini  با توجه به عطفی بودن  عمل، در اما ،کرده اشاره بازار مختلف سطوح بین تعاملات اهمیت به
 به تقاضا و عرضه سطوح که بازاری در رویکرد، این. است کرده استفاده برآورد برای ایمعادلهتك هایروش از، 1معادلات
 غیراریب و جامع تحلیل از و شده برآوردی ضرایب در زمانیهم اریب بروز به منجر گذارند،می تأثیر یکدیگر بر همزمان صورت
در مطالعه حاضر پس از مشخص شدن معادلات ساختاری، کند. می جلوگیری بازار سیستم در تقاضا و عرضه پیچیده روابط

  گردد. های پسماند مورد بررسی قرار می گیرد و روش مناسب برای برآورد انتخاب میو همبستگی بین جمله 2مسئله تشخیص

های انرژی و تغییر در نرخ ارز های قیمتی ناشی از افزایش در قیمت حاملهدف اصلی پژوهش حاضر، بررسی اثر تکانه
 رد آن از حاصل تغییرات بر نهایتاً و بازاریابی حاشیه دهندهتشکیل هایمؤلفه بر 19-گیری کوویدترجیحی و همچنین همه

ثر وجود قدرت بازاری باشد. در راستای تحقق هدف اصلی، دو هدف فرعی، بررسی ابازاریابی گوشت مرغ در ایران می حاشیه
 شود.شت مرغ دنبال میی گوبر فرآیند بازاریابی و حاشیه بازاریابی گوشت مرغ و شناسایی عوامل مؤثر بر حاشیه بازاریاب

 

 هامواد و روش
الگو یك این . نداستوار هست Gardner (1975)های پیرامون حاشیه بازاریابی براساس رهیافت تحلیلی بسیاری از پژوهش

دهد که شان میو ن کندفراهم میبازاریابی تحت شرایط بازار رقابتی است  چارچوب اساسی برای درک چگونگی رفتار حاشیه
در پژوهش  گذارد.تأثیر می حاشیه بازاریابیبر فروشی، عرضه مزرعه و عرضه خدمات بازاریابی چگونه خرده غییرات در تقاضایت

شود که شامل سه بازار مرغ زنده ای در نظر گرفته مینظام تولید گوشت مرغ آماده طبخ به صورت یك نظام دو مرحلهحاضر، 
ر پس از تولید در سطح آماده کشتار، خدمات بازاریابی و گوشت مرغ آماده طبخ است. در این سیستم، مرغ زنده آماده کشتا

شود تا به گوشت آماده طبخ ن انجام میآتارگاه، خدمات بازاریابی بر روی شود؛ سپس در کشمرغداری، به کشتارگاه عرضه می
  .شودفروشی عرضه تبدیل شده و به سطح خرده

                                                                                                                                                                 
1. Recursive model 

2. Identification Problem 



 1405، اول، شمارة هفتماه و تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران، دورة پنج مجلة                                                           48

 

که یك  (3)در شکل استفاده کرد.  3توان از شکل بازاریابی و عوامل مؤثر بر آن، می برای درک چگونگی تعیین حاشیه
باشد. افقی در قسمت )الف( مقدار محصول و محور عمودی قیمت محصول میدهد، محور های ثابت را نشان میالگوی نسبت

منحنی  (3)در شکل باشد. در قسمت )ب( محور افقی مقدار خدمات بازاریابی و محور عمودی قیمت خدمات بازاریابی می
(، به صورت مستقل وجود 𝑆𝑏( و عرضه خدمات بازاریابی )𝑆𝑎(، عرضه در سطح مزرعه یا کشتار )𝐷𝑝فروشی )تقاضای خرده

( در بخش 𝑃𝑎) ( و قیمت معادل در سطح مزرعه𝑃𝑥فروشی )هستند. قیمت در سطح خرده 1شده ها مشتقدارند، اما بقیه منحنی
شود. در صورت وجود فرض بازار رقابتی، تعادل اولیه بازار در ( در بخش )ب( تعیین می𝑃𝑏)الف( و قیمت خدمات بازاریابی )

( 𝐸2فروشی در نقطه )( و تعادل بازار در سطح خرده𝐸1مزرعه در محل تلاقی عرضه و تقاضا در سطح مزرعه در نقطه )سطح 
 آید. ( بدست می𝐸3و تعادل در بازار خدمات در نقطه )

 
 تعیین حاشیه بازاریابی .3شکل 

Figure 3- Determining the Marketing Margin 
 

نرخ ارز ترجیحی بر تغییر  و 19-گیری کوویدهمه ،های انرژیسه تکانه افزایش قیمت حامل نحوه اثرگذاریدر این بخش 
 & Tomek؛ Gardner, 1975در چارچوب مفاهیم عرضه و تقاضای اولیه و مشتق شده )به صورت نموداری و حاشیه بازاریابی 

Robinson, 1990 )شودبررسی می.  
 کشاورزی محصولات بازاریابی( حمل و نقل )خدمات هایهزینه بر مستقیم رطو به انرژی، هایحامل قیمت افزایش در 

 کاهش به منجر تواندمی ونقل )انتقال منحنی عرضه خدمات بازاریابی به سمت چپ(حمل هایهزینه افزایش. گذاردمی تأثیر
 هایهزینه علاوه بر این افزایش .شود فروشیخرده سطح در محصول عرضه کاهش نهایت در و مزرعه در محصول عرضه
: گذاردمی بازار بر عمده اثر دو کننده،مصرف دست به مزرعه از محصول رساندن فرآیند ناپذیرجدایی جزء به عنوان نقل و حمل

 هاواسطه و فرآوری هایشرکت که معنی این به. شودمنتقل می پایین سمت به (𝐷𝑎)مزرعه  سطح در تقاضا منحنی سو، یك از
 عرضه منحنی دیگر، سوی از. دارند کشاورزان به قبلی هایقیمت پرداخت به کمتری تمایل انتقال، بالاتر هایهزینه دلیل به

                                                                                                                                                                 
1. Derived 
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 را محصول فروشانخرده یافته، افزایش هایهزینه جبران برای یعنی یابد؛می تغییر بالا سمت به  (𝑆𝑑)فروشی خرده سطح در
 در بازاریابی حاشیه. شوندمی منجر بازاریابی حاشیه افزایش به نهایت در همزمان تغییر دو این .کنندمی عرضه بالاتری قیمت با

 به. شودمی تربزرگ شکاف این نقل، و حمل هایهزینه افزایش با و است مزرعه قیمت و فروشیخرده قیمت بین تفاوت واقع
 سهم و شده( نقل و حمل ویژه به) بازاریابی هایهزینه صرف پردازد،می کنندهمصرف که قیمتی از بیشتری سهم دیگر، عبارت
 (.(4))شکل  یابدمی کاهش نهایی قیمت از کشاورز

 
 های انرژیحامل نقل ناشی از افزایش در قیمت بررسی تغییر در حاشیه بازاریابی در شرایط افزایش هزینه حمل و .4شکل 

Figure 4- Investigating the changes in marketing margin under the conditions of increased transportation costs driven 

by energy carrier price 

 

 تواند ازمی 19-کووید گیریتواند بر حاشیه بازاریابی اثر بگذارد. همهاز دو کانال عرضه و تقاضا می 19-گیری کوویدهمه
 به دسترسی عدم. باشد اثرگذار کشاورزی محصولات عرضه بر تولید هایهزینه افزایش و تأمین زنجیره در اختلال طریق
های تولید شود و در منجر به افزایش هزینه تواند، می(بیماری و قرنطینه از ناشی) کار نیروی کاهش عرضه کنار ها درنهاده

𝑃́𝑎 به مزرعه هایمزرعه قیمت ضهبا کاهش عر. نتیجه کاهش تولید و عرضه محصول در سطح مزرعه را در پی داشته باشد
́ 

𝑃́𝑥فروشی به خرده هایقیمت و یابدمی افزایش
کنندگان همچنین کاهش قدرت خرید مصرف. ((الف 5)یابد )شکل می افزایش  ́

 تنها نه فروشیخرده تقاضای کاهش شود. اینفروشی میتواند منجر به کاهش تقاضای خردهمی 19-گیری کوویدناشی از همه
 شدن کمتر با. گذاردمی اثر نیز بازار قبلی هایحلقه بر بلکه شود،می 𝑃́𝑥 کنندهمصرف سطح در هاقیمت بر نزولی فشار به منجر
 نتیجه، در. یابدمی کاهش( فرآوری و بندیبسته نقل، و حمل مانند) بازاریابی خدمات به نیاز فروشی،خرده سطح در تقاضا

 به منجر مزرعه، سطح در تقاضا کاهش این. یابددر سطح مزرعه کاهش می محصولات فرآوری برای هایشرکت تقاضای
 این .(Hirvonen et al, 2021)شود می  𝑃́𝑎کشتار(  آماده زنده مرغ مزرعه )قیمت در کشاورزی محصولات قیمت کاهش
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 فروشیخرده قیمت هم آن در که است بازار در جدید تعادل تغییر یك بیانگر و دهدمی قرار تأثیر تحت را بازاریابی حاشیه شرایط،
 (.(ب 5) )شکل یابندمی کاهش مزرعه قیمت هم و

 

 
 
 
 
 

 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 بر حاشیه بازاریابی 19-کوویداثر  .5شکل 

Figure 5- The Effect of COVID-19 on Marketing Margin  

 

 این قیمت توجه قابل افزایش به یافت،می اختصاص طیور و دام هاینهاده واردات برای که ترجیحی، ارز تغییر در نرخ
 انتقال (𝑆́𝑎چپ ) سمت به را ( 𝑆𝑎) مزرعه سطح در عرضه منحنی های تولیدی،افزایش قیمت نهاده. شودمی منجر هانهاده

محصول  عرضه کاهش این. شد خواهد مرغ آماده کشتار عرضه از کمتری مقدار قیمتی، سطح هر در که معنا این دهد. بهمی
 محصولات از کمتری حجم کلی، طور به شود و( می𝑆́𝑑فروشی )خرده سطح در عرضه کاهش به ادامه منجر در در سطح مزرعه،

 مانند) بازاریابی خدمات برای تقاضا فروشی،خرده سطح محصول در عرضه کاهش با .رسدمی کنندهمصرف دست به نهایی
 بازاریابی خدمات تقاضای منحنی بازاریابی، خدمات برای تقاضا کاهش این. یابد کاهش نیز( بندیبسته فرآوری و نقل، و حمل

 . ((6)کند )شکل می ( منتقل𝐷́𝑏) پایین سمت به را

 فروشیبر حاشیه بازاریابی براساس تغییر تقاضای خرده 19-ب( ثر کووید 5  بر حاشیه بازاریابی براساس تغییر عرضه مزرعه 19-الف( ثر کووید 5 
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 بررسی تغییر در حاشیه بازاریابی در نتیجه تغییر در نرخ ارز ترجیحی .6شکل 

Figure 6- Investigating changes in marketing margins resulting from the change in the preferential exchange rate 

 

فروشی، تابع عرضه تولید گوشت مرغ آماده طبخ، تابع تقاضا در سطح خردهها بر حاشیه بازاریابی، ابتدا برای بررسی اثر تکانه
ی بازاریابی به بررسی ها با حاشیهشود. سپس با استفاده از این توابع و ارتباط آندر سطح مزرعه و تابع عرضه خدمات برآورد می

 شود:ف میتعری (1)شود. تابع تولید به صورت رابطه الگوی حاشیه بازاریابی پرداخته می
(1) 𝑋 = 𝑓(𝑎, 𝑏) 

مقدار خدمات  𝑏ی کشتار و ی آمادهمقدار )تعداد( مرغ زنده  𝑎مقدار تولید )گوشت مرغ آماده طبخ(،  𝑋، (1)در رابطه 
 باشد.( می2بازاریابی است. شکل کلی تابع تقاضا به صورت رابطه )

(2) 𝑋𝑑 = 𝐷(𝑃𝑥, 𝑍) 

عوامل  𝑍فروشی و قیمت محصول در سطح خرده 𝑃𝑥فروشی، مقدار محصول مورد تقاضا در سطح خرده 𝑋𝑑، (2)در رابطه 
 شود.برآورد می (3)ی تابع تقاضا هستند. به منظور بررسی بازار مرغ زنده آماده کشتار تابع عرضه به صورت رابطه دهندهانتقال
(3) 𝑃𝑎

𝑠 = ℎ(𝑎, 𝐿) 

𝑃𝑎معکوس در سطح مزرعه است که  ی، بیانگر تابع عرضه(3)رابطه 
𝑠  ،قیمت محصول در سطح مزرعه𝑎  مقدار عرضه شده

باشد. از تابع عرضه برآورد شده ی تابع عرضه محصولات در سطح مزرعه میدهندهعوامل انتقال 𝐿محصول در سطح مزرعه و 
ی محصول در سطح ی عرضهدهنده، کشش قیمتی عرضه محصول در سطح مزرعه و کشش متغیرهای انتقال(3)در رابطه 

 آید.مزرعه به دست می
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 باشد.می (4)شود که شکل کلی آن به صورت رابطه به منظور بررسی بازار خدمات بازاریابی، تابع عرضه برآورد می
(4) 𝑃𝑏

𝑠 = 𝑔(𝑏, 𝑇) 

𝑃𝑏ی معکوس در سطح فرآوری )خدمات بازاریابی( است که ، بیانگر تابع عرضه(4)که رابطه 
𝑠  ،قیمت خدمات بازاریابی𝑏 

 باشد. ی تابع عرضه خدمات بازاریابی میدهندهعوامل انتقال 𝑇مقدار عرضه شده خدمات بازاریابی و 

های بازار در سطح مزرعه و خدمات بازاریابی لازم است تا تقاضای مرغ زنده آماده کشتار و به منظور کامل نمودن مولفه
های مزرعه و خدمات بازاریابی تعیین توابع تقاضای مشتق شده به امکان جانشینی نهادهتقاضای خدمات بازاریابی تعیین گردند. 

در های متغیر و تحت شرایط غیر رقابتی، تقاضا نسبتفروشی بستگی دارد. با فرض در تولید محصول نهایی در سطح خرده
 شود.تعریف می (6)و تقاضای خدمات بازاریابی به صورت رابطه  (5)سطح مزرعه به صورت رابطه 

(5) 
𝑃𝑎 =

(1 + 1
𝜂⁄ )

(1 + 1
𝑒𝑎

⁄ )
. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎     ↔      𝑃𝑎 = 𝛽1. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎     

 

(6) 
𝑃𝑏 =

(1 + 1
𝜂⁄ )

(1 + 1
𝑒𝑏

⁄ )
. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑏     ↔      𝑃𝑏 = 𝛽2. 𝑃𝑥. 𝐹𝑏    

𝐹𝑎  تولید نهایی مرغ زنده آماده کشتار و𝐹𝑏 باشد. ضرایب تولید نهایی خدمات بازاریابی می𝛽1  و𝛽2 های قدرت شاخص
ی آماده کشتار و بازار گوشت مرغ آماده طبخ رقابتی باشد، کشش قیمتی عرضه مرغ زنده بازار هستند. چنانچه بازار مرغ زنده

گردد. به برابر با یك می 𝛽1شود. بنابراین نهایت می( بی𝜂( و کشش قیمتی تقاضای گوشت مرغ آماده طبخ )𝑒𝑎آماده کشتار )
طور مشابه چنانچه بازار خدمات بازاریابی و بازار گوشت مرغ آماده طبخ رقابتی باشد، کشش قیمتی عرضه خدمات بازاریابی 

(𝑒𝑏(  و کشش قیمتی تقاضای گوشت مرغ آماده طبخ )𝜂بی )در نتیجه   شود.نهایت می𝛽2 گردد. چنانچه هر برابر با یك می
𝛽1یك از بازارهای گوشت مرغ آماده طبخ، مرغ زنده آماده کشتار )و خدمات بازاریابی رقابتی نباشد، مقادیر  ≠ 𝛽2و  1 ≠ 1 

 آید. روابط زیر به دست می (6)در رابطه  (4)و رابطه  (5)در رابطه  (3)، رابطه (2( در رابطه )1)باشد. با قرار دادن رابطه می
(7) 𝐷(𝑃𝑥 , 𝑍) = 𝑓(𝑎, 𝑏) 

(8) 𝛽1. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎 = ℎ(𝑎, 𝐿) 

(9) 𝛽2. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑏 = 𝑔(𝑏, 𝑇) 

را  بازاریابی خدمات و مزرعه فروشی،خرده بازارهای در را تعادل که دهدمی نشان را معادلات از سیستمی معادله سه این
و نوشتن در داخل  (Zفروشی )نسبت به عامل انتقال دهنده تقاضای خرده (9)تا  (7)گیری از روابط با دیفرانسیل .دهدمی نشان

 آید.دست میبه  (10)ماتریس، ماتریس 
(10) 

[
 
 
 
 
 
 −(

𝑠𝑏

𝛽2𝜎
+

1

𝑒𝑎
)

𝑠𝑏

𝛽2𝜎
1

𝑠𝑎

𝛽1𝜎
−(

𝑠𝑎

𝛽1𝜎
+

1

𝑒𝑏
) 1

𝑠𝑎

𝛽1

𝑠𝑏

𝛽2
−𝜂

]
 
 
 
 
 
 

   [

𝐸𝑎,𝑍

𝐸𝑏,𝑍

𝐸𝑃𝑥,𝑍

]      = [
0
0
𝜂𝑍

]  

باتوجه  باشد.فروشی میکشش جانشینی مرغ زنده آماده کشتار و خدمات بازاریابی در تولید گوشت مرغ در سطح خرده 𝜎که 
فروشی ی مرغ زنده آماده کشتار در سطح مزرعه از درآمد حاصل از فروش گوشت مرغ در سطح خردهبه تعریف سهم هزینه
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( و با 12ی خدمات بازاریابی از درآمد حاصل از فروش گوشت مرغ در سطح خرده فروشی )رابطه ( و سهم هزینه(11))رابطه 
 آید. دست میبه (12)و  (11)، سمت راست روابط (12)و  (11)در روابط  (6)و  (5)جایگزینی رابطه 

(11) 𝑆𝑎 =
𝑃𝑎𝑎

𝑃𝑥𝑋
=

𝛽1. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎𝑎

𝑃𝑥𝑋
= 𝛽1𝜒𝑎   

 

(12) 
𝑆𝑏 =

𝑃𝑏𝑏

𝑃𝑥𝑋
=

𝛽2. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑏𝑏

𝑃𝑥𝑋
= 𝛽2𝜒𝑏   

ی مرغ زنده آماده کشتار در سطح مزرعه  از درآمد حاصل از فروش گوشت مرغ در سطح خرده فروشی، سهم هزینه 𝑆𝑎که 
𝑆𝑏 ی خدمات بازاریابی از درآمد حاصل از فروش گوشت مرغ در سطح خرده فروشی، سهم هزینه𝑋  مقدار گوشت مرغ آماده

مقدار مرغ زنده  𝑎قیمت مرغ زنده آماده کشتار ،  𝑃𝑎قیمت گوشت مرغ آماده طبخ،  𝑃𝑥فروشی، در سطح خرده طبخ مورد تقاضا
کشش خدمات  𝜒𝑏کشش تولید مرغ زنده آماده کشتار و  𝜒𝑎مقدار خدمات بازاریابی،  𝑏قیمت خدمات بازاریابی،  𝑃𝑏آماده کشتار، 
 آید.دست میبه (13)، ماتریس (10)ماتریس  ( در12)و  (11)با جایگزینی روابط  باشد.بازاریابی می

(13) 

[
 
 
 
 −(

𝜒𝑏

𝜎
+

1

𝑒𝑎
)

𝜒𝑏

𝜎
1

𝜒𝑎

𝜎
−(

𝜒𝑎

𝜎
+

1

𝑒𝑏
) 1

𝜒𝑎 𝜒𝑏 −𝜂]
 
 
 
 

   [

𝐸𝑎,𝑍

𝐸𝑏,𝑍

𝐸𝑃𝑥,𝑍

]      = [
0
0
𝜂𝑍

]  

ی تابع دهندهعوامل انتقالی مرغ زنده آماده کشتار نسبت به ، مقادیر مربوط به کشش کل عرضه(13)با حل ماتریس 
دهنده تقاضای گوشت ی خدمات بازاریابی نسبت به عوامل انتقال(، کشش کل عرضه𝐸𝑎𝑍 تقاضای گوشت مرغ آماده طبخ  )

دهنده تقاضای گوشت ( و کشش قیمتی تقاضا گوشت مرغ آماده طبخ  نسبت به عوامل انتقال𝐸𝑏𝑍فروشی )مرغ در سطح خرده
 آید.دست می(، به𝐸𝑃𝑥𝑍فروشی )مرغ در سطح خرده

-ی آماده کشتار، خدمات بازاریابی و گوشت مرغ آماده طبخ نسبت به عوامل انتقالبرای ارزیابی کشش قیمتی مرغ زنده

، به صورت ماتریس رابطه (13)در ماتریس  (12)و  (11)(، با جایگزینی روابط Zی تابع تقاضای گوشت مرغ آماده طبخ )دهنده
 شود. عرفی میم (14)

(14) 

[
 
 
 
 
 
 𝜂 −

𝑆𝑎𝑒𝑎

𝛽1
−

𝑆𝑏𝑒𝑏

𝛽2

1 −(
𝑆𝑎

𝛽1𝜎
+

1

𝑒𝑏
) −(

𝑆𝑎𝑒𝑏

𝛽1𝜎
+ 1)

1 −(
−𝑆𝑏𝑒𝑎

𝛽2𝜎
+ 1) −

𝑆𝑏𝑒𝑏

𝛽2𝜎 ]
 
 
 
 
 
 

   [

𝐸𝑃𝑥,𝑍

𝐸𝑃𝑎,𝑍

𝐸𝑃𝑏,𝑍

]      = [
−𝜂𝑍

0
0

]  

ی ی مرغ زندهبه ترتیب کشش قیمتی تقاضای گوشت مرغ آماده طبخ ، کشش قیمتی عرضه 𝐸𝑃𝑏,𝑍و  𝐸𝑃𝑥,𝑍 ،𝐸𝑃𝑎,𝑍که 
باشد. ی خدمات بازاریابی نسبت به عوامل انتقال دهنده تقاضای گوشت مرغ آماده طبخ میکشتار و کشش قیمتی عرضهآماده

 شود.تبیین می (15)صورت رابطه شود که به ، ماتریس جدیدی حاصل می(14)در ماتریس  (12)و  (11)با جایگزینی 
(15) 

 

 
[
 
 
 
 
𝜂 −𝜒𝑎𝑒𝑎 −𝜒𝑏𝑒𝑏

1 −
𝜒𝑎𝑒𝑎

𝜎
−(

𝜒𝑎𝑒𝑏

𝜎
+ 1)

1 −(
𝜒𝑏𝑒𝑎

𝜎
+ 1)

𝜒𝑏𝑒𝑏

𝜎 ]
 
 
 
 

   [

𝐸𝑃𝑥,𝑍

𝐸𝑃𝑎,𝑍

𝐸𝑃𝑏,𝑍

]      = [
−𝜂𝑍

0
0

]  
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)تقاضا در  Zی دهندهها نسبت به عوامل انتقالمنظور برآورد کشش مقادیر و قیمتهایی بهحل، راه(15)و  (13)ماتریس 
 دهند.)عرضه خدمات بازاریابی( ارائه می T)عرضه در سطح مزرعه( و  Lفروشی(، سطح خرده

ی مرغ زنده آماده کشتار از درآمد حاصل از ها، کشش سهم هزینهکشش نسبت قیمت Gardner (1975) با توجه به بررسی
 محاسبه نمود.  (18)و  (17)، (16)تیب از روابط توان به ترفروشی و کشش حاشیه درصدی را میفروش مرغ در سطح خرده

(16) 𝐸𝑅,𝑍 = 𝐸𝑃𝑥,𝑍 − 𝐸𝑃𝑎,𝑍   

(17) 𝐸𝑆𝑥,𝑍 = 𝐸𝑃𝑎,𝑍 − 𝐸𝑎,𝑍 − 𝐸𝑃𝑥,𝑍 − 𝐸𝑥,𝑍   

(18) 𝐸%𝑀,𝑍 = 𝐸𝑅,𝑍

𝑅

(𝑅 − 1)
   

( و تقاضای Tبازاریابی ) (، خدماتLی مرغ زنده آماده کشتار  )ی عرضهکشش حاشیه بازاریابی نسبت به عوامل انتقال دهنده
 مطرح گردیده است. (1)( تحت شرایط غیررقابتی در جدول Zگوشت مرغ آماده طبخ )

 
 های بازاریابیکشش حاشیه .1جدول

Table 1- Elasticity of marketing margins 

 Tیك درصد افزایش در 

Increasing 1 percent in T 

 Lیك درصد افزایش در 

Increasing 1 percent in L 

 Zیك درصد افزایش در 

Increasing 1 percent in Z 

 کشش

Elasticity 

 

𝐸𝑅.𝑇 =
𝛽1𝑒𝑇𝑒𝑏𝑆𝑏(𝑒𝑎 − 𝜂)

𝐷
 

 

𝐸𝑅.𝐿 =
𝛽1𝑒𝐿𝑒𝑎𝑆𝑏(𝜂 − 𝑒𝑏)

𝐷
 

 

𝐸𝑅.𝑍 =
𝛽1𝜂𝑍𝑆𝑏(𝑒𝑎 − 𝑒𝑏)

𝐷
 

 هانسبت قیمت

Price Ratio 

 

𝐸𝑆𝑎.𝑇

=
𝛽1𝑒𝑇𝑒𝑏𝑆𝑏(𝑒𝑎 − 𝜂)(𝜎 − 1)

𝐷
 

 

𝐸𝑆𝑎.𝐿

=
𝛽1𝑒𝐿𝑒𝑎𝑆𝑏(𝜂 − 𝑒𝑏)(𝜎 − 1)

𝐷
 

 

𝐸𝑆𝑎.𝑍

=
𝛽1𝜂𝑍𝑆𝑏(𝑒𝑎 − 𝑒𝑏)(𝜎 − 1)

𝐷
 

 سهم کشاورز

Farmer's 

Share 

 

𝐸%𝑀.𝑇 = 𝐸𝑅,𝑇 𝑅 (𝑅 − 1)⁄  

 

𝐸%𝑀.𝐿 = 𝐸𝑅,𝐿 𝑅 (𝑅 − 1)⁄  

 

𝐸%𝑀.𝑍 = 𝐸𝑅,𝑍 𝑅 (𝑅 − 1)⁄  

 حاشیه درصدی

Percentage 

Margin 

  Piggott et al (2000) منبع:

(𝐷 = −𝜂(𝑆𝑏𝑒𝑎 + 𝑆𝑎𝑒𝑏 + 𝜎) + 𝑒𝑎𝑒𝑏 + 𝜎(𝑆𝑏𝑒𝑎 + 𝑆𝑎𝑒𝑏)) 
 

 Rezvani & Pendarبا توجه به تأیید جانشینی بین نهاده مزرعه و خدمات بازاریابی برای محصولات دامی در پژوهش 

(2025b)   کردنانتخاب شکل تابعی برای تابع تولید گوشت مرغ آماده طبخ از اهمیت بالایی برخوردار است که قادر به لحاظ 
های مناسب اولیه مورد بررسی قرار گرفتند. و ترنسلوگ به عنوان گزینه CESهای تابعی این جانشینی باشد. در این راستا، شکل

 برای نهایی تابعی هایفرم اقتصادی، نظری مبانی با ضرایب همخوانی بررسی و متعدد اقتصادسنجی هایآزمون انجام از پس
 -و فرم تابعی لگاریتمیتابع تولید گوشت مرغ آماده طبخ بر این اساس، شکل تابعی ترنسلوگ برای  .شدند انتخاب سازیمدل

فروشی، عرضه محصول در سطح مزرعه و عرضه خدمات بازاریابی  انتخاب شدند که در لگاریتمی برای توابع تقاضای خرده
 اند.ارائه شده (22)تا  (19)روابط 
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(19) 𝐿𝑜𝑔(𝑋) = 𝐶1 + 𝛼1𝐿𝑜𝑔(𝑎) + 𝜃1𝐿𝑜𝑔(𝑏) +
1

2
𝛼2(𝐿𝑜𝑔(𝑎))2 +

1

2
𝜃2(𝐿𝑜𝑔(𝑏))2 + 𝜆1𝐿𝑜𝑔(𝑎)𝐿𝑜𝑔(𝑏)

+ 𝜈11𝑠𝑑 

(20) 𝐿𝑜𝑔(𝑋) = 𝐶2 + β1𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑅𝑀) + β2𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐶ℎ) + β3𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐸) + β4𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑀) + 𝜇1𝐿𝑜𝑔(𝑀) + 𝜈21𝑠𝑑

+ 𝜈22𝑑𝑐𝑜𝑣𝑖𝑑 

(21) 𝐿𝑜𝑔(𝑎) = 𝐶3 + 𝜂1𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑎) + 𝜂2𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑖𝑛1) + 𝜂2𝐿𝑜𝑔(𝑊) + 𝜂2𝐿𝑜𝑔(𝑒𝑥𝑐) + 𝜈31𝑠𝑑 + 𝜈32𝑑𝑒𝑥𝑐 

(22) 𝐿𝑜𝑔(𝑏) = 𝐶4 + γ1𝐿𝑜𝑔(𝑊) + γ2𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐶ℎ) + γ3𝐿𝑜𝑔(𝑒𝑥𝑐) + γ4𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑀𝑃) + 𝜈41𝑠𝑑

+ 𝜈42𝑑𝑒𝑛𝑒𝑟𝑔𝑦 

بازاریابی مقدار خدمات  bمقدار محصول در سطح مزرعه،  aفروشی، مقدار تولید محصول در سطح خرده Xدر روابط بالا، 
به ترتیب  𝑃𝑅𝑀 ،𝑃𝐶ℎ ،𝑃𝐸 ،𝑃𝑀 عرض از مبدا توابع هستند.نیز  𝐶4تا  𝐶1 باشد. )کشتارگاه( می شده در سطح فرآوریعرضه

نمایانگر درآمد )مخارج محصولات دامی در سبد  𝑀فروشی و قیمت گوشت قرمز، گوشت مرغ، تخم مرغ و شیر در سطح خرده
قیمت سرمایه )نرخ ارز در بازار آزاد(،  𝑒𝑥𝑐دستمزد نیروی کار،  𝑊قیمت محصول در سطح مزرعه،  𝑃𝑎کننده( است. مصرف
𝑃𝑀𝑃  ،شاخص قیمت برق و آب𝑠𝑑  ،متغیر موهومی فصلی𝑑𝑒𝑥𝑐  ،متغیر موهومی تغییر در ارز ترجیحی𝑑𝑐𝑜𝑣𝑖𝑑  متغیر

ذرت  قیمت نهاده 𝑃𝑖𝑛1های انرژی است. همچنین مت حاملو متغیر موهومی افزایش در قی 19-گیری کوویدموهومی همه
فصلی برای فصل بهار و تابستان برابر یك و برای فصل پاییز و زمستان برابر صفر است. مقدار  یموهوم مقدار متغیر باشد.می

 1399از بهار  19-وویدگیری کو مقدار متغیر موهومی همه 1398های انرژی از زمستان متغیر موهومی افزایش در قیمت حامل
تا  1401برابر یك و برای دیگر فصول صفر است. مقدار متغیر موهومی تغییر در ارز ترجیحی نیز از بهار  1400تا زمستان 

 برابر یك و برای دیگر فصول صفر است.  1401زمستان 
 از یکی اغلب و توجهی لقاب بخش کار نیروی هایهزینه مرغ، هایکشتارگاه شامل دامی، محصولات فرآوری صنایع در

 در دخیل فرآیندهای از سیاریب کاربری ماهیت در ریشه امر این. دهدمی تشکیل را فرآوری هایهزینه کل اجزای، بزرگترین
 نیروی نیازمند مرغ، هایکشتارگاه در بندیبسته و بندیقطعه امعاء، تخلیه پرکنی، کشتار، مانند فرآیندهایی. دارد صنایع این
 ایران، با مرتبط خلیدا مطالعات در. هستند کیفیت کنترل و بهداشتی استانداردهای رعایت دقت، تضمین برای ماهر نیانسا

)2010Shahbazi (and Hosseini  کل از ددرص 70 حدود را کار نیروی سهم گاو، گوشت فرآوری هایهزینه خصوص در 
 در فرآوری رآیندهایف ماهیت اما است، گاو گوشت برای خاص طور به رقم این اگرچه. است کرده بیان فرآوری هایهزینه
 به توجه با بنابراین، .ستا بودن کاربری نظر از توجهی قابل ساختاری هایشباهت دارای نیز مرغ نظیر دامی محصولات سایر

 بازاریابی خدمات قیمت برای نماینده متغیر یك عنوان به کار نیروی دستمزد از دامی محصولات فرآوری صنایع کاربری ماهیت
( 23صورت رابطه )(، بهσها برای تابع ترنسلوگ )کشش جانشینی نهاده .شودمی استفاده بازاریابی خدمات عرضه تابع برآورد در

 شود:مطرح می
(23) 

𝜎 =
𝐴 + 𝐵

𝑋
[𝐴 + 𝐵 − 2𝜃2 (

𝐴

𝐵
) − 2𝜃2 (

𝐵

𝐴
) + 2𝜆1]

−1 

𝐴ها، کشش جانشینی نهاده𝜎 که در آن،  = [𝜃1 + 2𝜃2𝐿𝑜𝑔(𝑏) + 𝜆1𝐿𝑜𝑔(𝑎)  وB = [𝛼1 + 2𝛼2𝐿𝑜𝑔(𝑎) +

𝜆1𝐿𝑜𝑔(𝑏) فروشی، مقدار مرغ زنده آماده مقدار تولید گوشت مرغ سطح خرده به اطلاعات نیاز برآورد تابع تولید برای باشد.می
های مقدار عرضه مرغ زنده آماده تابع عرضه مرغ زنده آماده کشتار  با استفاده از داده .است 1کشتار و مقدار خدمات بازاریابی

                                                                                                                                                                 
شود. در این مطالعه از شاخص فرآوری و نگهداری گوشت به عنوان شاخصی از هزینه بازاریابی از شاخص هزینه بازاریابی به عنوان شاخصی از مقدار خدمات بازاریابی استفاده می  .

 شود.گوشت مرغ استفاده می
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های دام و طیور )ذرت(، دستمزد نیروی کار و قیمت سرمایه )نرخ ارز در بازار آزاد( به عنوان نهاده در تولید، کشتار، قیمت نهاده
ابع عرضه خدمات بازاریابی در سطح فرآوری، مقدار عرضه خدمات های مورد نیاز برای برآورد تشود. همچنین دادهبرآورد می

طلاعات مربوط به بازاریابی، قیمت خدمات بازاریابی )دستمزد نیروی کار(، شاخص قیمت آب و برق و قیمت سرمایه است. ا
گرفته و طیور دام  ز شرکت سهامی پشتیبانی امورو تولید محصولات دامی در سطح مزرعه اقیمت مقدار تولید محصولات دامی، 

 آوری شده از سوی بانك مرکزیهای جمعخدمات بازاریابی )شاخص فرآوری و نگهداری گوشت( از داده هشاخص هزینو شده 
های دام و طیور )ذرت( از شرکت سهامی پشتیبانی امور دام و طیور، مورد نیاز برای قیمت نهادهاطلاعات  .ه استآمد بدست

وبسایت دفتر آینده پژوهی، ر و شاخص قیمت آب و برق از بانك مرکزی و قیمت ارز در بازار آزاد از اطلاعات دستمزد نیروی کا
ی سری زمانی فصلی برای دوره زمانی هادادهدر پژوهش حاضر از گرفته شده است.  1مدلسازی و مدیرت اطلاعات اقتصادی

 .استفاده شده است 1401تا زمستان  1394بهار 
 

 نتایج و بحث 

سه فرضیه بر  این آزمونها، آزمون ریشه واحد فصلی برای بررسی ایستایی متغیرها انجام شود. با توجه به ماهیت فصلی داده
 )مربوط به  𝐹𝜋3∩𝜋4( و آمارهو فرکانس شش ماهه ریشه واحد غیرفصلی)مربوط به  𝑡𝜋1 ،𝑡𝜋2های آماره. استوار استمستقل 
که متغیرهای لگاریتم مقدار تولید نشان داد   𝑡𝜋1آماره  داریمعنی، (2جدول )تایج ارائه شده در بر اساس ن (.نهلاهای سافرکانس

فاقد ریشه واحد غیرفصلی هستند. در حالی که سایر متغیرها دارای ریشه واحد  شیر در سطح مزرعه و لگاریتم قیمت تخم مرغ
برای متغیرهای لگاریتم درآمد، لگاریتم قیمت  𝐹𝜋3∩𝜋4و  𝑡𝜋2های غیر فصلی تشخیص داده شدند. همچنین معنیداری آماره

مرغ، لگاریتم قیمت شیر، لگاریتم قیمت جو، لگاریتم نرخ ارز در بازار آزاد و همچنین لگاریتم شاخص قیمت برق و آب تخم
از اعتبار روابط برآورد شده  اننیبه منظور اطمکند. فرضیه وجود ریشه واحد فصلی را رد کرده و ایستایی فصلی آنها را تایید می

 یانباشتگرابطه هم یبرقرار جیکه نتا دیگرد یبررس ستمیمعادلات س یتمام اخلال جملات ییستایکاذب، ا ونیو رد احتمال رگرس
 .کرد دییالگو را تأ یرهایتغم انیم

 نتایج آزمون ریشه واحد فصلی .2جدول 

Table 2- Results of the seasonal unit root test 

 متغیر
Variable 

 محاسباتیآماره 

Test Statistic 

𝑡𝜋1 𝑡𝜋2 𝐹𝜋3∩𝜋4 

 فروشیلگاریتم مقدار تولید مرغ در سطح خرده

Logarithm of retail chicken production 
72/2- 85/0- *55/2 

 لگاریتم مقدار محصول در سطح مزرعه )مرغ(

Logarithm of farm-level product (chicken) 

*21/3- 78/0- *34/2- 

 لگاریتم مقدار خدمات بازاریابی

Logarithm of marketing services 
28/2- **52/2- 61/0 

 لگاریتم درآمد

Logarithm of income 
95/1- *65/1- *60/2 

 فروشیلگاریتم قیمت گوشت قرمز در خرده

Logarithm of retail red meat prices 
88/1- *19/2- 40/1 

 فروشیقیمت مرغ در خرده لگاریتم

Logarithm of retail chicken prices 
90/2- 51/1- ***39/5- 

 فروشیلگاریتم قیمت تخم مرغ در خرده

Logarithm of retail egg prices 

**63/3- *63/1- **05/3 

 87/3** -67/2*** -49/2 فروشیلگاریتم قیمت شیر در خرده

                                                                                                                                                                 
1. https://databank.mefa.ir/ 
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 متغیر
Variable 

 محاسباتیآماره 

Test Statistic 

𝑡𝜋1 𝑡𝜋2 𝐹𝜋3∩𝜋4 

Logarithm of retail milk prices 

 ذرتلگاریتم قیمت 

Logarithm of corn prices 
79/1- ***55/3- ***68/8 

 لگاریتم دستمزد

Logarithm of wages 
98/2- 81/0 82/0 

 لگاریتم نرخ ارز در بازار آزاد

Logarithm of exchange rate 
09/1- ***57/3- ***77/5 

 لگاریتم شاخص قیمت برق و آب

Logarithm of electricity and water price index 
79/1- ***42/3- ***41/9 

 (داری در سطوح یك، پنج و ده درصد(ترتیب معنی)***، ** و * به تحقیق هاییافتهمنبع: 

 Source: Research Findings (***, **, and * indicate significance at the 1%, 5%, and 10% levels, respectively) 

 برآورد دو هر در اخلال جملات در خودهمبستگی وجود عدم و سیستم معادلات بودن مشخصبیش از حد  به توجه با
2SLS 3 وSLS3 ، الگویSLS شد انتخاب نهایی تحلیل برای آماری، داریمعنی بهبود و ضرایب برآورد در بالاتر دقت دلیل به.  

نتایج بیانگر ارائه شده است.  3برای محصول مرغ در جدول  ایحداقل مربعات سه مرحلهنتایج برآورد چهار تابع به روش 
ضریب تعیین تابع تولید گوشت مرغ آماده طبخ تقاضا شده ( ضرایب برآوردی است. 26پارامتر از  17درصدی ) 65داری معنی

ابع عرضه درصد و ت 70درصد، تابع عرضه در سطح مزرعه  58فروشی درصد، تابع تقاضا در سطح خرده 67فروشی در خرده
برای برآورد کشش جانشینی نهاده مرغ زنده آماده کشتار و نهاده خدمات  𝜃1و  𝜃1از ضرایب درصد است.  99خدمات بازاریابی 

دهنده است. رابطه مثبت آن، نشان 34/0شده، معادل کشش جانشینی محاسبهشود. بازاریابی در تولید مرغ آماده طبخ استفاده می
کامل  ینیگزیمرغ، امکان جا رهیدر زنج بین این دو نهاده است. این مقدار برآورد شده بیانگر آن است کهوجود جانشینی محدود 

 .دهدیانعطاف را م یاجازه مقدار دیتول یمحصول خام وجود ندارد، اما تکنولوژ ( با خودیبند)کشتار و بسته یابیخدمات بازار

دار بین درآمد ی گوشت مرغ و قیمت آن و همچنین رابطه مثبت و معنیدار بین تقاضا، رابطه منفی و معنی3براساس جدول 
های اقتصادی، رابطه مثبت بین عرضه مرغ در سطح مزرعه و قیمت آن، مشاهده شود. مطابق نظریهو تقاضای مرغ مشاهده می

آن که با افزایش قیمت ذرت کار رابطه منفی با عرضه مرغ در سطح مزرعه دارد. به دلیل شود. قیمت ذرت و دستمزد نیرویمی
یابد. نرخ ارز در بازار یابد و عرضه مرغ در سطح مزرعه کاهش میهای تولید افزایش میکار، هزینهو افزایش دستمزد نیروی

باشد. قیمت گوشت مرغ، اثر مثبتی بر عرضه دار بر عرضه مرغ در سطح مزرعه دارد که مطابق انتظار میآزاد اثر منفی و معنی
 8/0است. یعنی با افزایش ده درصدی در قیمت گوشت مرغ، عرضه خدمات بازاریابی  08/0بازاریابی دارد کشش آن  خدمات

داری و مطابق انتظاری بر عرضه خدمات بازاریابی دارد. کشش یابد. قیمت نرخ ارز در بازار آزاد اثر منفی، معنیدرصد افزایش می
 4/2درصدی قیمت سرمایه )ده درصد افزایش در نرخ ارز( عرضه خدمات بازاریابی  است. یعنی، با افزایش ده -24/0آن معادل 

 یابد. شاخص قیمت آب و برق، اثر منفی بر عرضه خدمات بازاریابی دارد. درصد کاهش می

فروشی، عرضه مرغ زنده آماده کشتار های قیمتی تقاضای مرغ در سطح خردهآمده برای کششدستبا توجه به مقادیر به
و  (𝛽1فروشی )در سطح مزرعه و عرضه خدمات بازاریابی در سطح فرآوری، ضریب قدرت بازاری در فرآیند از مزرعه تا خرده

ارائه شده است. چنانچه  (4)(، محاسبه شده و نتایج آن در جدول 𝛽2فروشی )ضریب قدرت بازاری در فرآیند از کشتارگاه تا خرده
فرآوری و بازاریابی، از قدرت بازاری خود استفاده  ازار در شرایط رقابت کامل است. اگر بنگاهاین مقادیر به یك نزدیك باشند، ب

توانند تغییرات قیمت کالاهای اولیه و نهادهای بازاریابی را به طور کامل به قیمت کالای نهایی منتقل نکنند. اعداد کنند، می
فروشی وجود فروشی و از کشتارگاه تا خردهآیند از مزرعه تا خرده، بیانگر آن است که کمی قدرت بازاری در فر63/0و  79/1

 بیبودن ضر كیاست. کوچکتر از  یفروشدر سطح خرده یدهنده وجود قدرت بازارنشان 𝛽1 بیبودن ضر كیبزرگتر از دارد. 
𝛽2 ها( است.)کشتارگاه یدر بخش فرآور بازاریوجود قدرت  دکنندهیتأ ،نیز 
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 ای برای گوشت مرغبرآورد به روش حداقل مربعات سه مرحلهنتایج   .3جدول  

Table 3- Three-Stage Least Squares (3SLS) estimation results for Chicken meat 

 ضریب

Coefficient 

تابع تولید گوشت مرغ 
 آماده طبخ

Chicken production 
function 

 

 ضریب

Coefficient 

در عرضه محصول تابع 
 سطح مزرعه

Farm-Level Product 
Supply 

 𝛼1لگاریتم مقدار محصول در سطح مزرعه 

Logarithm of farm-level quantity 

***86/5- 

(68/2-) 

 𝜂1قیمت مرغ زنده آماده کشتار لگاریتم 

Logarithm of the price of ready-to-
slaughter chicken 

*25/0 

(87/1) 

توان دوم لگاریتم مقدار محصول در سطح مزرعه 
𝛼2 

Square logarithm of farm-level 
quantity 

**79/1 
(43/2) 

 𝜂2قیمت نهاده ذرت لگاریتم 
Logarithm of the price of corn input 

07/0- 

(95/0-) 

 𝜃1لگاریتم  مقدار خدمات بازاریابی 

Logarithm of marketing service 
quantity 

***77/7 

(98/2) 
 𝜂4دستمزد لگاریتم حداقل 

Logarithm of the minimum wage 

02/0- 

(15/0-) 

 𝜃2لگاریتم  مقدار خدمات بازاریابی توان دوم 

Square logarithm of marketing service 
quantity 

09/0- 

(56/0-) 
 𝜂4 لگاریتم نرخ ارز در بازار آزاد

Logarithm of the exchange rate 

*10/0- 

(90/1-) 

اثر متقابل مقدار محصول در مزرعه و خدمات 
 𝜆𝑖بازاریابی

Interaction of farm-level quantity and 
marketing service 

**09/1- 
(25/2-) 

 𝑠𝑑 متغیر موهومی فصل
Seasonal Dummy variable 

*04/0- 
(72/1-) 

 𝑠𝑑 متغیر موهومی فصل

Seasonal Dummy variable 

**06/0- 

(01/2-) 

 𝑑𝑒𝑥𝑐 متغیر موهومی تغییر ارز ترجیحی
Dummy variable of the Changes in 

preferential exchange rate 

*15/0 

(85/1) 

𝑅2 67/0 𝑅2  70/0 

 ضریب

Coefficient 

تابع تقاضای محصول در 
 فروشیسطح خرده

Retail-Level 
Product Demand 

Function 

 ضریب
Coefficient 

عرضه خدمات تابع 
 بازاریابی

Marketing Services 
Supply Function 

 عرض از مبدا )ثابت(

Constant 

34/0 
(26/0) 

 𝛾1دستمزد لگاریتم حداقل 
Logarithm of the minimum wage 

*07/0 

(65/1) 

 𝛽1لگاریتم قیمت گوشت قرمز 

Logarithm of red meat price 

**43/0- 

(31/2-) 
 𝛾2فروشی قیمت مرغ در خردهلگاریتم 

Logarithm of chicken price 

*08/0 
(85/1) 

 𝛽2لگاریتم قیمت مرغ 

Logarithm of chicken price 

*13/0- 

(77/1-) 
 𝛾3 لگاریتم نرخ ارز در بازار آزاد

Logarithm of the exchange rate 

***24/0- 
(62/2-) 

 𝛽3لگاریتم قیمت تخم مرغ 

Logarithm of egg price 

42/0- 

(81/0-) 

 𝛾4لگاریتم شاخص قیمت برق و آب 
Logarithm of the price index of 

electricity and water 

11/0- 
(78/0-) 

 𝛽4لگاریتم قیمت شیر 

Logarithm of milk price 

24/0- 

(01/1-) 
 𝑠𝑑 متغیر موهومی فصل

Seasonal Dummy variable 
02/0- 

(67/0-) 

 لگاریتم درآمد

Logarithm of income 

***91/0 

(17/3) 

 𝑑𝑒𝑛𝑒𝑟𝑔𝑦های انرژی متغیر افزایش قیمت حامل
Dummy variable of the increase in the 

price of energy carriers 

*07/0 
(67/1) 

 𝑠𝑑 متغیر موهومی فصل

Seasonal Dummy variable 

05/0- 

(46/1-) 𝑅2 99/0 

 𝑑𝑐𝑜𝑣𝑖𝑑 19-متغیر موهومی کووید

COVID-19 Dummy variable 

***13/0 

(74/2) 

 کشش جانشینی بین نهاده مزرعه و خدمات بازاریابی
Elasticity of substitution between farm 

inputs and marketing services 

34/0 

𝑅2 58/0 - - 

 (داری در سطوح یك، پنج و ده درصد(ترتیب معنیباشند.( )***، ** و * بهمی t)اعداد داخل پرانتز نشان دهنده آماره  تحقیق هاییافتهمنبع: 

 Source: Research Findings (***, **, and * indicate significance at the 1%, 5%, and 10% levels, respectively) 
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در  ییبالا یزنقدرت چانه ره،یواحدها به عنوان گلوگاه زنج نیا ها،یها نسبت به مرغداربا توجه به تعداد محدودتر کشتارگاه
، تعداد 1401براساس آمارنامه وزارت جهاد کشاورزی در سال  دارند. عیاز مرغدار و فروش به شبکه توز دیخر متیق نییتع

داری با هدف رغهزار قطعه بوده است. وجود تعداد زیاد واحدهای م 432،242با ظرفیت  18،199واحدهای مرغ گوشتی کشور 
واحد، تعداد  171، تعداد کشتارگاه طیور 1401ی رقابتی بودن بازار در سطح مزرعه است. در سال دهندهتولید مرغ گوشتی نشان

واحد بوده است. صنایع فرآوری  236های گوشت و مرغ واحد و تعداد صنایع فرآورده 314بندی گوشت و مرغ صنایع بسته
کنند. همه شرایط بازار رقابت کامل، مانند تعداد زیاد تولید کننده و عدم تمرکز در صنعت را تامین نمی موادغذایی به طور معمول

بنابراین بخش فرآوری در فرآیند  فروشی است.ی رقابتی بودن بازار در سطح خردهدهندهها نشانهمچنین تعداد زیاد قصابی
فروشی، تر از یك بودن ضریب قدرت بازاری در فرآیند از مزرعه تا خردهبازاررسانی گوشت مرغ، دارای قدرت بازاری است. بزرگ

تر از یك بودن ضریب قدرت بازاری در فرآیند فروشی نسبت به مزرعه است و کوچكبیانگر وجود قدرت بازاری در سطح خرده
 فروشی، بیانگر وجود قدرت بازاری در بخش فراوری گوشت مرغ است.از کشتارگاه تا خرده

 تعیین وجود قدرت بازاری در فرآیند بازاریابی گوشت مرغ .4 جدول

Table 4- Determining the existence of market power in the Chicken meat marketing process 

 محصول

Product 

 وجود قدرت بازاری از مزرعه تا خرده فروشی

Existence of Market Power from 

Farm to Retail 

 بازاری ازکشتارگاه تا خرده فروشیوجود قدرت 

Existence of Market Power from 

Slaughterhouse to Retail 
 گوشت مرغ

Chicken meat 
79/1 63/0 

  تحقیق هاییافتهمنبع: 

Source: Research Findings 

 

تغییر در نرخ ارز ترجیحی و  19-گیری کوویدهای انرژی، همههدف اصلی پژوهش حاضر، بررسی اثر افزایش در قیمت حامل
تواند از طریق تغییر در تقاضای مرغ در می 19-گیری کوویدبر حاشیه بازاریابی است. بر اساس مبانی نظری مطرح شده، همه

 عدم به توجه فروشی و عرضه مرغ زنده آماده کشتار )در سطح مزرعه( منجر به تغییر در حاشیه بازاریابی شود. باسطح خرده
 .شد حذف الگو از مزرعه در محصول عرضه تغییر اثر مدل، برازش کلی کیفیت بر منفی تأثیر و ضرایب آماری داریمعنی

های انرژی با تغییر در عرضه خدمات بازاریابی و تغییر در نرخ ارز ترجیحی با تغییر عرضه حامل همچنین افزایش در قیمت
دهنده تابع به عنوان عامل انتقال 19-اثیر قرار دهد. به عبارتی کوویدتواند حاشیه بازاریابی را تحت تمرغ در سطح مزرعه می

دهنده تابع عرضه مرغ زنده آماده فروشی، تغییر در نرخ ارز ترجیحی به عنوان عامل انتقالتقاضای گوشت مرغ در سطح خرده
اند. ات بازاریابی، در نظر گرفته شدهدهنده تابع عرضه خدمهای انرژی به عنوان عامل انتقالحامل کشتار و افزایش در قیمت

دهنده تابع تقاضای گوشت مرغ آماده طبخ، تابع عرضه مرغ زنده آماده کشتار و تابع عرضه خدمات ارتباط متغیرهای انتقال
 ، نشان داده شده است. (5)بازاریابی با حاشیه بازاریابی ) به صورت کشش( در جدول 

، 094/0فروشی(، )عامل انتقال دهنده منحنی تقاضای خرده 19-ا نسبت به کوویده، کشش نسبت قیمت(5)بر اساس جدول 
های انرژی )عامل و افزایش در قیمت حامل -032/0تغییر در نرخ ارز ترجیحی )عامل انتقال دهنده منحنی عرضه مزرعه(، 

-فروشی نسبت به کوویدمد خردهباشد. کشش سهم کشاورز از درآمی 008/0انتقال دهنده منحنی عرضه خدمات بازاریابی(، 
باشد. همچنین کشش می -005/0های انرژی، و افزایش در قیمت حامل 021/0، تغییر در نرخ ارز ترجیحی، -063/0، 19

 025/0های انرژی، و افزایش در قیمت حامل -10/0، تغییر در نرخ ارز ترجیحی، 29/0، 19-حاشیه درصدی نسبت به کووید
فروشی و به عنوان عامل انتقال دهنده منحنی تقاضای خرده 19-رود که کوویدانی نظری، انتظار میباشد. بر اساس مبمی

های انرژی به عنوان عامل انتقال دهنده عرضه خدمات بازاریابی اثر مثبت و تغییر در نرخ ارز ترجیحی به افزایش قیمت حامل
دهد که نشان می (5)اشیه بازاریابی داشته باشد. نتایج جدول عنوان عامل انتقال دهنده منحنی عرضه مزرعه اثر منفی بر ح

ها )حاشیه بازاریابی( های انرژی منجر به افزایش نسبت قیمتو افزایش در قیمت حامل 19-گیری کوویدمطابق انتظار، همه
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شوند. ی( میفروشی و افزایش سهم خدمات بازاریابی )حاشیه درصدکاهش سهم کشاورز از درآمد حاصل از فروش خرده
همچنین تغییر در نرخ ارز ترجیحی به عنوان عامل انتقال دهنده عرضه محصول در مزرعه منجر به کاهش حاشیه بازاریابی، 

 شود. افزایش سهم کشاورز و کاهش سهم خدمات بازاریابی می

 

 کشش حاشیه بازاریابی گوشت مرغ .5جدول 

Table 5- Marketing margin elasticity of Chicken meat 

  تحقیق هاییافتهمنبع: 

Source: Research Findings 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه
و تغییر در نرخ ارز ترجیحی بر  19-گیری کوویدهای انرژی، همهدر پژوهش حاضر اثر سه تکانه افزایش در قیمت حامل

فروشی( )عامل انتقال دهنده تقاضای خرده 19-گیری کوویدنتایج نشان داد که همهحاشیه بازاریابی گوشت مرغ بررسی شد. 
ها( اثر مثبت دارد. همچنین مطابق انتظار، تغییر در نرخ ارز ترجیحی )عامل انتقال بر حاشیه بازاریابی گوشت مرغ )نسبت قیمت

انتقال دهنده عرضه خدمات بازاریابی( اثر مثبت بر های انرژی )عامل دهنده عرضه مزرعه( اثر منفی و  افزایش در قیمت حامل
 ناچیزی و محدود اثر هاتکانه این که داد نشان وضوح به مطالعه این نتایج رایج، تصور حاشیه بازاریابی گوشت مرغ دارد. برخلاف

 از تریعمیق درک و داشته همخوانی Hirvonen et al (2021) پژوهش با یافته این. دارند بازاریابی حاشیه گسترش بر
-گیری گوویدهمه فروشی در نتیجهتغییر تقاضای خرده رغمعلی کهدهد این نتایج نشان می دهد.می ارائه بازار سازوکارهای

، کاهش عرضه در سطح مزرعه در نتیجه تغییر در نرخ ارز ترجیحی و کاهش عرضه خدمات بازاریابی در نتیجه افزایش 19
 پذیری بالاییانعطاف بازار هایسیستم بنابراین و نکردند چندانی تغییر گوشت مرغ بازاریابی هایشیههای انرژی، حاقیمت حامل

ها ناشی از افزایش حاشیه بازاریابی نبوده و هرگونه مداخله که افزایش قیمتدهدبه عبارتی این یافته نشان می. اندداده را نشان
تواند منجر به اختلال در عرضه و کاهش های بازار و بدون شواهد از رفتارهای سودجویانه، میقیمتی پیش از درک کامل پویایی

ها بر تحرکات قیمت و شناسایی عوامل مؤثر بر آنبنابراین، اولویت باید بر نظارت دقیق و مستمر  .شودانگیزه فعالان اقتصادی 
 های نادرست برای عملکرد بازار جلوگیری شود.باشد تا از اتخاذ سیاست

 حمایتی هایسیاست اتخاذ ضرورت ها،تکانه از یك هر دقیق تحلیل ها بر حاشیه بازاریابی،اثر تکانه بودن ناچیز وجود با
بنابراین در چنین . شده است بازاریابی حاشیه منجر به افزایش 19-کووید که دهدمی نشان کند. نتایجمی توجیه را هدفمند

 آن از حاکی پژوهش نتایج . کند جلوگیری کنندهمصرف بر فشار کاهش و هاقیمت غیرمنطقی افزایش شرایطی دولت باید از

 یك درصد تغییر در 

1% change in 

 فروشیدهنده تقاضای خردهعوامل انتقال 

Retail Demand Shifters 

دهنده عرضه عوامل انتقال
 مزرعه

Farm Supply Shifters 

 دهنده عرضه خدمات بازاریابیعوامل انتقال

Marketing Services Supply 

Shifters 

 کشش 

Elasticity 
 19-کووید

Covid-19 

 تغییر در نرخ ارز ترجیحی

Changes in preferential 

exchange rate  

 های انرژی افزایش در قیمت حامل

increase in the price of energy 

carriers 
 هانسبت قیمت

Price Ratio 
094/0 032/0- 008/0 

 سهم کشاورز

Farmer's 

Share 
063/0- 021/0 005/0- 

 درصدیحاشیه 

Percentage 

Margin 
29/0 10/0- 025/0 
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 مزرعه، سطح در عرضه کاهش با نهایت در اما شده، منجر کشاورزان سهم افزایش به اگرچه ترجیحی، ارز تغییر در نرخ که است
 تولیدکنندگان، به یارانه ارائه با شود، دولتمی پیشنهاد راستا همین در. است داده کاهش نیز مرغ را گوشت بازاریابی حاشیه

 منظور شود دولت بههمچنین پیشنهاد می. کند جلوگیری مزرعه سطح محصول در عرضه کاهش از و جبران را هاهزینه افزایش
 دولت به هاسیاست این تولید را تضمین کند. اجرای هاینهاده تأمین کشاورز، عادلانه سهم از اطمینان و تولید پایداری حفظ

 از مؤثر طور به و کرده مرغ جلوگیری بازار در جدی اختلالات بروز از اقتصادی، ساختار اصلاح ضمن تا کندمی کمك
 های انرژی از طریق افزایشحامل دهد افزایش قیمتنشان می همچنین نتایج .نماید حمایت کنندگانمصرف و تولیدکنندگان

 به مالیاتی هایمعافیت و مالی تسهیلات ارائه با تواندمی دارد. دولت بازاریابی حاشیه اثر مثبت بر ونقلحمل هایهزینه
 .کند ترغیب جایگزین نقلیه وسایل یا پایین انرژی مصرف با ونقلحمل ناوگان از استفاده به را هاآن ونقل،حمل هایشرکت
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