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Examining the efficiency of the market in the transmission of information between 

products and different levels is of great importance regarding to policy and welfare. 

Due to the position of meat in the household food basket and the significant number of 

producers, this study examines the price transmission between chicken meat, beef, and 

lamb at three levels: wholesale, slaughterhouse, and retail. To achieve the research 

objectives, the error correction model and monthly data during the period from May 

2024 to January 2014 were used. The results showed that price transmission in the 

chicken and beef markets from wholesale to retail, and in the retail market from beef 

to chicken, beef to lamb, and at the slaughterhouse and wholesale levels from the lamb 

market to chicken, was symmetric. In other levels and markets, the transmission was 

asymmetric. If the price of beef and lamb increases by one unit at the retail, 

slaughterhouse, and wholesale levels, the price of chicken will increase by 0.09, 0.13, 

0.21, 0.04, 0.33, and 0.21 units, respectively. This increase in the price of lamb at these 

levels will lead to an increase of 0.88, 0.82, and 0.82 units in the price of beef, 

respectively. According to the results, the speed of price transmission between red 

meat markets is high, indicating relatively better efficiency of these markets. 

Therefore, regulatory priorities in these markets should be based on information 

transparency. Using information tools institutions to better transmit information to 

create market integration is recommended. Another reason for price fluctuations in 

meat products is the cost of production. It is recommended to use management tools 

to manage production costs and adopt appropriate policies to reduce shocks to various 

markets. 
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Extended Abstract 

Introduction 

The examination of the importance of price in determining the income of farmers, traders, and 

exporters shows that the way price transmission occurs at different market levels affects the welfare 

of producers, marketers, and consumers. The inefficiency of agricultural markets, due to the specific 

characteristics of these products and inappropriate government policies, leads to a price gap between 

producers and consumers, reducing overall societal welfare. Price transmission can be symmetric or 

asymmetric, and various factors such as market structure, transportation costs, and market 

transparency influence the speed and symmetry of this transmission. Examining price transmission 

in agricultural markets is crucial for policy-making due to its importance in ensuring food security 

and societal welfare. 

Methodology and data 

This study examines methods of price transmission in time series, categorizing them into two main 

types: pre-cointegration methods and cointegration methods. Pre-cointegration methods include the 

initial models by Wolffarm and Houck, which divide variables into increasing and decreasing parts. 

Cointegration methods, which rely on error correction, are used to test for asymmetric price 

transmission. The study utilizes monthly data on wholesale, slaughterhouse, and retail prices for three 

products—beef, lamb, and chicken—over the period from January 2014 to May 2024, analyzed using 

Eviews 10 software. 

Results and suggestion 

This study examines the price transmission mechanism in the markets for chicken, beef, and lamb at 

three levels: wholesale, slaughterhouse, and retail. The results show that price transmission from red 

meat markets to white meat markets is very slow, while price transmission between beef and lamb 

markets occurs more quickly. Additionally, price transmission at most levels is asymmetric, which 

https://ijswr.ut.ac.ir/issue_10582_11076.html


 

may be due to market inefficiencies, high price adjustment costs, asymmetric information, and 

political interventions. It is suggested that improving information transparency and infrastructure for 

processing and storing products can help reduce price fluctuations and improve market efficiency. 
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 ها:کلیدواژه
 فروشی، قیمت عمده
 فروشی،قیمت خرده

 قیمت سرمزرعه،  
 انتقال افقی،

 .انتقال عمودی 

بررسی میزان کارایی بازار در نحوه انتقال اطلاعات بین محصولات و سطوح مختلف از نظر سیاستی و رفاهی حائز 
اهمیت فراوان است. به دلیل جایگاه گوشت در سبد غذایی خانوار و تعداد قابل توجه تولیدکنندگان، مطالعه حاضر 

فروشی، نحوه انتقال قیمت بین محصولات گوشت مرغ، گوشت گاو و گوشت گوسفند در سه سطح عمدهبه بررسی 
های ماهانه در پردازد. برای دستیابی به اهداف تحقیق از الگوی تصحیح خطا و دادهفروشی میکشتارگاه و خرده

ازارهای گوشت مرغ و گوشت انتقال قیمت در ببهره گرفته شد. نتایج نشان داد که  1393:1-1403:5طی دوره 
فروشی از گوشت گاو به مرغ، گوشت گوسفند به گاو، فروشی، و در بازار سطح خردهفروشی به خردهگاو از عمده

و در سایر سطوح و  فروشی از بازار گوسفند به مرغ انتقال قیمت به صورت متقارن بودهدر سطح کشتارگاه و عمده
رت گرفته است. در صورت افزایش یک واحدی در قیمت گاو و گوسفند به بازار انتقال به صورت نامتقارن صو

و  33/0، 04/0، 21/0، 13/0، 09/0فروشی، قیمت مرغ به میزان فروشی، کشتارگاه و عمدهترتیب در سطوح خرده
واحد افزایش خواهد داشت. این افزایش در قیمت گوشت گوسفند در این سطوح به ترتیب باعث افزایش  21/0
سرعت انتقال قیمت در بین  آمدهشود. با توجه به نتایج بدست واحد قیمت گوشت گاو می 82/0و  82/0، 88/0

گری های تنظیماولویت دهد. بنابرایناین بازارها را نشان می بازارهای گوشت قرمز بالا بوده که کارایی نسبتا بهتر
گردد برای ایجاد یکپارچگی در بازار محصولات از توصیه می لذا ،در این بازارها بر مبنای شفافیت اطلاعات بوده

رسانی جهت انتقال بهتر اطلاعات استفاده شود. همچنین یکی دیگر از دلایل ایجاد نوسان ابزارها و نهادهای اطلاع
گردد از ابزارهای مدیریتی جهت مدیریت هزینه در قیمت محصولات گوشتی، هزینه تولید آن است که توصیه می

 های وارد شده بر بازارهای مختلف بهره گرفته شود.های مناسب به منظور کاهش تکانهولید و اتخاذ سیاستت
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 مقدمه 

ادرکنندگان یک کالا، قیمت کنندگان و صکننده سطح درآمد عناصر مختلف بازار از جمله کشاورزان، مبادلهترین عوامل تعیینمهم
ولیدکننده، عوامل بازاریابی و نحوه انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار نیز ارتباط تنگاتنگی با سطح رفاه ت آنآن است. علاوه بر 

فاه عناصر مختلف بازار، بررسی رکننده کالا دارد. بنابراین به دلیل اهمیت چگونگی انتقال قیمت بر حاشیه بازار و در نتیجه مصرف
وضوع در بازار کالاهای (. اهمیت این مBirami et al., 2014سزایی برخوردار است )هت بگذاری از اهمیتواند برای سیاستآن می

لانی و وجود نوسانات سازی به مدت طوهای خاص این محصولات )کشش قیمتی پایین، عدم امکان ذخیرهکشاورزی به دلیل ویژگی
 مایت دولت بوده است.عه( همواره مورد توجه و حقیمتی به دلیل نوسانات فصلی و نیز اهمیت آن در تامین امنیت غذایی جام

قیمت یکی از شاخص مهم برای تعیین کارایی بازار است. در واقع قیمت، تمامی اطلاعات مرتبط با محصول اعم از کیفیت و کمیت 
یستند؛ بدین معنی که نماید. در دنیای واقعی بازار محصولات مختلف از کارایی لازم برخوردار نآن را در یک بازار کارا منعکس می

شود. این ناکارآمدی در بازار محصولات کشاورزی به دلیل ماهیت این بخش قیمت به درستی توسط عرضه و تقاضا تعیین نمی
گذاری رسد. سیاست)شامل فصلی بودن، فسادپذیری بالا، نوسان تولید، رقابت ناقص و بالا بودن حاشیه بازاریابی( بیشتر به نظر می

ولت و نبود نظام اطلاع رسانی مناسب بازار، سبب شده این ناکارآمدی به سطوح مختلف بازار انتقال یابد. ایجاد ناکارآمدی نامناسب د
 Pishکننده و در نهایت کاهش رفاه کل جامعه است )در سطوح مختلف بازار، به معنی ایجاد شکاف قیمتی بین تولیدکننده و مصرف

Bahar and Alizadeh, 2015; Kalami et al., 2017.) توان اذعان نمود که قیمت بین سطوح مختلف بازار به عنوان بنابراین می
گیری بهتر در کند و تحلیل رفتار آن سبب شناخت بهتر و بیشتر ساختار بازار شده، علاوه بر آن به تصمیمپل ارتباطی عمل می

 Rahimi and Moghdisi, 2018 ;) منجر خواهد شدهای اقتصادی خصوص تخصیص منابع و ترکیب بهینه محصول در بنگاه

Meyer & Cramon-Taubadel, 2005)ثرپذیری قیمت در یک سطح بازار نسبت به تغییرات قیمت همان کالا در سطوح دیگر . ا
گونگی این انتقال دهد و در واقع چاست. این انتقال قیمت، رفاه کلیه عوامل بازار را تحت تاثیر قرار می 1بازار به معنی انتقال قیمت

ای که در ساختارهای انحصاری، استفاده از قدرت انحصار توسط هر یک از عوامل آن، بر انتقال به ساختار بازار بستگی دارد. به گونه
کنندگان در بازار اثرگذار است. به عبارت دیگر با ایجاد شکاف قیمتی بین سطوح مختلف بازار، حاشیه قیمت و در نتیجه رفاه شرکت

شود. انتقال قیمت در کننده و در نتیجه کاهش رفاه وی میبازاریابی در سطوح مختلف افزایش یافته و سبب افزایش قیمت مصرف
سطوح مختلف بازار ممکن است به صورت متقارن و یا نامتقارن صورت گیرد. در انتقال متقارن، تغییر قیمت به سرعت به سطوح 

یابد بلکه سود ناشی انتقال نامتقارن، این تغییر نه تنها به کندی به سطوح مختلف بازار انتقال میشود ولی در مختلف بازار منتقل می
 ,.Mojavarian et al) شودگران بازار شده و منجر به افزایش حاشیه بازار و قیمت نهایی محصول میاز افزایش قیمت، سهم واسطه

2021; Kalami et al., 2017; Hosseini and Ghahraman, 2005; Meyer & Cramon-Taubadel, 2005; Moghdisi and Fazli, 

2015; Kahramanzadeh and Phalsafian, 2011.) ترین عوامل ساختار بازار، هزینه حمل و نقل، میزان شفافیت بازار از جمله مهم
 ,Meyer & Cramon-Taubadel, 2005; Birami et al., 2019; Bravo &Vidalموثر بر سرعت و تقارن انتقال قیمت هستند )

2013; Grigg, 2011;  Lourenço, 2020; Ferrer-Pérez et al. 2019.) مدت تواند در دو دوره زمانی کوتاهانتقال نامتقارن قیمت می
نباشد، اما در فروشی یکسان و بلندمدت اتفاق بیفتد. اگر میزان اثر فوری افزایش و یا کاهش قیمت تولیدکننده برای قیمت خرده

مدت نسبت به کاهش افتد. اگر افزایش در قیمت تولیدکننده در کوتاهمدت اتفاق میبلندمدت یکسان باشد، انتقال نامتقارن کوتاه
پس از دوره تعدیل کامل( اثر متفاوتی داشته باشد؛ آنگاه انتقال نامتقارن بلندمدت رخ داده است. در واقع در )قیمت در بلندمدت 

مدت یک اثر موقت دهند، در حالیکه در انتقال نامتقارن کوتاهها همواره حاشیه خود را افزایش مینامتقارن بلندمدت، واسطهانتقال 
به دلیل ارائه اطلاعات مهم سیاسی در زمینه ساختار بازار، کارایی بازار و نیز (.Hanson et al., 1994دهد )روی حاشیه بازار رخ می

بررسی تقارن یا عدم تقارن انتقال قیمت از اهمیت بسزایی برخوردار است. زیرا اگر انتقال به صورت نامتقارن  توزیع رفاه در جامعه،
در بازار یک کالا رخ دهد، ممکن است علاوه بر از دست رفتن رفاه بخشی از جامعه، عوامل بازار در سطوح مختلف به یک اندازه 

بررسی انتقال نامتقارن قیمت به دو دلیل مهم است؛  Peltzman( 2000به عقیده ). از منافع حاصل از تغییرات قیمت منتفع نشوند

___________________________________________________________ 
1 Price transmission 



 5 های اخیر/... تحلیل کارایی بازار گوشت قرمز و سفید ایران در سال                                                     پژوهشی(–)علمی 

تواند چراغ راهی برای های اقتصادی اشاره نمود و در وهله دوم این عدم تقارن میتوان به خلاءهای عمیق تئوریدر مورد اول می
  .های مناسب باشدارائه سیاست

های خوراکی خانوار سهم بالایی دارد؛ چرا که از لحاظ های دام و طیور در سبد هزینهفراوردهدر بین محصولات مختلف کشاورزی، 
ای و امنیت غذایی نقش کلیدی دارند. در همین راستا به بررسی اطلاعات هزینه و درآمد خانوار شهری در سطح تامین نیاز تغذیه

پرداخته شد.  1393-1401آن در دوره زمانی  و مصرف سرانهای صرف شده برای اقلام مختلف گوشت کشور، متوسط سهم هزینه
های غذایی مختلف را در دوره مورد بررسی نشان ی صرف شده خانوار شهری برای گروه( اطلاعات مربوط به هزینه1نمودار )

الایی گوشت، غلات بیشترین هزینه مصرفی خانوار در این دوره مربوط به گروه کدهد که دهد. بررسی این اطلاعات نشان میمی
( نشان 2ی صرف شده برای انواع گوشت در این دوره در نمودار )متوسط سهم هزینه و در رتبه سوم میوه و سبزیجات بوده است.

دهد که خانوار شهری بیش از نیمی از هزینه مصرف شده برای اقلام مختلف گوشت را صرف گوشت دام و در رتبه دوم گوشت می
این امر تاییدکننده جایگاه و اهمیت محصولات گوشتی در سبد غذایی خانوار در کشور است. میزان مصرف  کهنمایند پرندگان می

دهد که سرانه مصرف گوشت مرغ در کشور نسبت به گوشت ( نشان می3سرانه گوشت گوسفند، گاو و گوساله و مرغ در نمودار )
صرف گوشت مرغ نسبت به گوشت دام، هزینه صرف شده برای گوشت برابر بوده است. علیرغم بالا بودن سرانه م 5دام بیش از 

توان به بالاتر بودن قیمت گوشت دام نسبت به دام بیشتر از هزینه صرف شده برای گوشت مرغ بوده که از دلایل این امر می
رد بررسی همواره مصرف های مودر طی سال دهد کهمقایسه میزان مصرف سرانه جهانی با کشور نشان میمرغ اشاره نمود. گوشت 

که این مقدار برای گوشت گوسفند، گاو و گوشت پرندگان)شامل انواع طیور( در ایران بیشتر از متوسط مصرف جهانی بوده درحالی
بنابراین به گوساله همواره کمتر از نصف این مقدار بوده است. ولی همواره مقدار مصرف انواع گوشت روند صعودی داشته است. 

گاه با اهمیت محصولات گوشتی در سبد غذایی خانوار و نیز اهمیت آن در تامین امنیت غذایی آنها و قدرت جانشینی بین دلیل جای
شود که نحوه انتقال رفتار بین محصولات گوشتی در ایران در سطوح مختلف به چه صورت این محصولات این سوال مطرح می

 است؟ 

 
 (1404)منبع: مرکز آمار ایران،  1393-1402ای خانوار شهری در دوره اطلاعات هزینه. 1نمودار 

 
 (1404)منبع: مرکز آمار ایران،  1393-1402ای انواع گوشت توسط خانوار شهری در دوره سهم هزینه .2نمودار 
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 (OECD,2023)منبع:  1391-1402مصرف سرانه انواع گوشت در کشور در دوره . 3نمودار 

بررسی نحوه رفتار انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار به دلیل آگاهی از نحوه ارتباط قیمتی بین عناصر مختلف بازار محصول چه 
بسیاری از محققان نشان دادند که عدم تقارن اطلاعات در بازار محصولات . از نظر اقتصادی و چه از نظر سیاسی حائز اهمیت است

دهد. این امر به دلیل وجود صنایع فرآوری محصولات بازار سایر کالاهای صنعتی و خدماتی رخ میکشاورزی به مراتب بیشتر از 
 & Meyer & von Cramon‐Taubadel, 2004; Brown)کند این بخش است که شرایط بازار رقابت کامل را تامین نمی

Yucel,2000; Borenstein et al., 1997; Bailey & Brorsen, 1989; Aguiar & Santana, 2002; Peltzma, 2000.)  در خصوص
خصوص گوشت مطالعات زیادی صورت گرفته است. که در ادامه به تعدادی از چگونگی انتقال قیمت محصولات کشاورزی و به

را با  در مطالعه خود انتقال قیمت نامتقارن در بازارهای برنج( Alam et al., 2016) گردد.های انجام شده اشاره میاین پژوهش
 مبتنى یبلندمدت از آزمون هم انباشتگ یرابطه تعادلاستفاده از مدل تصحیح خطای نامتقارن مورد بررسی قرار دادند. جهت تعیین 

بهره گرفته شد و برای بررسی تسلط بازار از نظر رهبری قیمت و تقارن انتقال قیمت از روش (MLE) یی حداکثر درستنما نیبر تخم
 نماید.فروشی نقش رهبری در تعیین قیمت را ایفا میاستفاده شد. نتایج نشان داد که بازار عمده -EGنامتقارنتصحیح خطای 

(Karim et al., 2017) های در جهت بررسی میزان یکپارچگی بازار و انتقال قیمت در بازار محصولات طیور پنجاب پاکستان، از داده
گیری بهتر از بهره گرفتند. برای نتیجه 2009-2012روز برای دوره زمانی  980طی مرغ سری زمانی قیمت روزانه گوشت و تخم

( و برای تجزیه و تحلیل از ADFمتوسط قیمت هفتگی استفاده کردند. برای بررسی ایستایی متغیرها از آزمون دیکی فولر )
 آباد و مولتان صلیف ،یراولپندبازارهای لاهور،  نتایج نشان داد که. های هم انباشتگی جانسون و علیت گرنجر استفاده کردندتکنیک

برای انتقال قیمت و آربیتراژ فیزیکی مرتبط با یکدیگر ادغام شدند. تحلیل خطی علیت گرنجر نشان داد که صرف نظر از نمونه در 
به بررسی انتقال قیمت ادغام بازار در  (Deb et al., 2022) مدت بین متغیرها وجود دارد.نظر گرفته شده، رابطه یک طرفه در کوتاه

های ماهانه چهار نوع زنجیره ارزش چهارگونه ماهی پرمصرف کشور بنگلادش پرداختند. برای این دستیابی به اهداف مطالعه از داده
ه گرفته شد. به بهر 2019الی دسامبر  200۷در طی دوره زمانی ژانویه  4و روهو 3، پانگاسیوس2، تیلاپیا1ایماهی شامل کپور نقره

فروشی بهره گرفته فروشی و خردهانباشتگی دو متغیره جوهانسون بین بازارهای عمدهمنظور بررسی ادغام بازار بلندمدت از آزمون هم
مدت نیز با استفاده از آزمون علیت گرنجر مورد بررسی قرار گرفت و در نهایت مدل تصحیح خطای برداری  شد. علیت کوتاه

(VECMبرآور )فروشی در جریان فروشی به عمدههای ماهی، جهت اطلاعات بازار از خردهد شد.  نتایج نشان داد که برای همه گونه
فروشان از قیمت تعیین شده توسط آنها پیروی فروشی ساماندهی بیشتری دارند و عمدهاست؛ به این معنی که بازارهای خرده

فروشی وجود داشته و بازار فروشی و عمدهریان اطلاعات دوطرفه بین دو سطح خردهمدت، فقط در بازار روهو جکنند. در کوتاهمی
انتقال قیمت فضایی پیاز در بازارهای ( Mila et al., 2023)ها، کنترل واحد قابل توجهی در قیمت وجود نداشته است. سایر گونه

___________________________________________________________ 
1 Hypophthalmichthys molitrix 
2 Oreochromis niloticus 
3 Pangasianodon hypophthalmus 
4 Labeo rohita 
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 2020الی دسامبر  200۶های ماهانه سری زمانی از ژانویه بررسی قرار دادند. از داده مورد  NARDLبنگلاش را با استفاده از رویکرد 
مدت و بلندمدت نشان داد. فروشی استفاده کردند. نتایج آنها اثرات شوک مثبت و منفی را در کوتاهفروشی و خردهدر دو سطح عمده

قیمت  هکفروشی پیاز وارداتی داشت درحالیبا قیمت عمده مدت و نامتقارنفروشی پیاز محلی رابطه کوتاههمچنین قیمت عمده
فروشی وارداتی پیاز داشته است. برای بررسی روابط علی بین فروشی محلی پیاز رابطه بلندمدت و نامتقارن  با قیمت خردهخرده

فروشی و ه قیمت عمدهفروشی از آزمون علیت دوطرفه گرنجر استفاده شد و نتیجه نشان داد که کفروشی و خردهقیمت عمده
یکپارچگی بازار و  (Yenibehit, 2023)شود. فروشی پیاز محلی میفروشی و خردهفروشی پیاز وارداتی منجر به قیمت عمدهخرده
قیمت بازار گوشت گاو گوسفند خارجی و غنا را تحت تاثیر نوسان نرخ ارز و قیمت نفت خام مورد بررسی قرار دادند. آنها از  انتقال

های استفاده کردند. مدل 201۶-2020فروشی بازار پنج کشور در سراسر جهان در طی دوره زمانی های ماهانه قیمت خردهداده
TAR های وابسته باستاندارد و مدل( ه آنCTAR  وCMTAR برای ارزیابی سرعت حرکت قیمت و ماهیت ادغام بازار گوشت گاو )

مدت نشان داد و و گوسفند خارجی و داخلی غنا بهره گرفتند.  شواهد عدم تقارن  بین جفت بازار گوشت گاو و گوسفند را در کوتاه
 ,.Wulandari et al)شود.ی در سطوح مختلف منتقل میهمچنین تغییرات قیمت در بازارهای خارجی به سرعت به بازارهای داخل

برنج  یواقعهای روزانه قیمت ادغام بازار و انتقال قیمت غلات و برنج در جپارا اندونزی را مورد بررسی قرار دادند. از داده (2024
در طی دوره زمانی جپارا کننده در برنج در سطح مصرف متیو ق ابیدر سطح آس جبرن متیشده در سطح مزرعه، قخشک برداشت

. نتایج نشان داد که عدم شدبرای دستیابی به اهداف مطالعه استفاده ( VECM) و مدل تصحیح خطای برداری 2020 – 2022
فروشی و قیمت مدت و بلندمدت بین قیمت غلات سطح تولیدکننده، قیمت برنج آسیاب شده، قیمت برنج عمدهتقارن در کوتاه

-برنج در سطح عمده متیق ریتحت تأث یفروشخرده ایکننده در سطح مصرف متیق یریگوجود دارد. شکل فروشی در جپاراخرده

 یفروشو سطح عمده ابیبرنج در سطح آس متیبر ق زیغلات در سطح مزرعه ن متیغلات در سطح مزرعه است. ق متیو ق یفروش
 Nikokar) هستند. ابرنج در جپار متیکننده قنییغلات عامل تع دکنندگانیولت نیگذارد. بنابراینم ریگذارد اما برعکس تأثیم ریتأث

et al., 2010 )یفروشکشتارگاه تا خرده از تا کشتارگاه، یگوشت گاو از گاودار متیانتقال ق یچگونگ خطایح تصح یبا استفاده از الگو 
در  رانیتمام سطوح بازار گوشت گاو ا در متیانتقال قه نشان داد ک قیتحق جیکردند. نتا یبررس را یفروشتا خرده یو از گاودار

انتقال ( Muazu et al., 2012) .است نامتقارن تا کشتارگاه یو از گاودار یفروشتا خرده یاز گاودار مدتکوتاه بلندمدت متقارن و در
فروشی مورد بررسی قرار دادند. فروشی و خردهعمودی قیمت مرغ گوشتی را در شبه جزیره مالزی را در سه سطح مزرعه، عمده

الی  2000:1فروشی برای دوره فروشی و خردهها به صورت ماهانه شامل میانگین قیمت ماهانه مزرعه، شاخص قیمت عمدهداده
بوده است. برای بررسی رابطه بلندمدت از آزمون هم انباشتگی جوهانسن جوسیلیوس استفاده شد و برای تحلیل رفتار  2011:12

 نیبلندمدت ب یاز وجود رابطه تعادل یحاک جینتاقیمت در طول زنجیره از مدل تصحیح خطای نامتقارن بهره گرفته شد.  انتقال
به  فروشیخرده درصد و94/0 یفروشبه عمده یفروشکه خرده دادنشان  متیکشش انتقال ق جیاست. نتابوده بازار  متیسطوح ق
که  بودهدار یدرصد معن 5 یداری( و در سطح معن-۶۶/0) بوده یمنف ECT دهد. علامت مقدارمی درصد پاسخ 28/0مزرعه 

-یفروشخرده متیعدم تقارن، انتقال متقارن ق یاست. آزمون رسم گرایش داشته به سمت تعادل ECTده این بوده که دهنننشا
 متیقی هفتگ یهابا استفاده از داده( Hosseini et al., 2010)  کرد. تاییدبه مزرعه را  یفروشو رفتار نامتقارن خرده یفروشعمده
که  متیق انتقال آزمون جیکردند. نتا بررسیرا  رانیمحصول در ا نیا متیق انتقال ی، الگو 1380 - 1382 زمانیمرغ در دور تخم

مدت در کوتاه یمتقارن ول بلندمدت مرغ دردر بازار تخم متیق انتقالکه  نشان داد خطا صورت گرفته یحتصح یاساس الگو بر
 یاهآب انیبازار ماه ییهآن بر حاش اثر و متیانتقال ق زمیمکان( Saravani and Dehmarde Qaleno, 2015) .بوده استنامتقارن 

 هامور، هور، راشکو، د،یقباد، حلوا سف انیماه یبرا داد نشان جیکردند. نتا یبررس 1383 - 1393 یزمان هایدوره را در رانیجنوب ا
 انیماه رد شده است. در مورد یفروشبه خرده یفروشاز عمده هامتیق شیانتقال کامل افزا هیفرض اهیسرخو و حلوا س ر،یش سنگسر،
ها متیق است، لذا عدم تقارن در انتقال رد شده متیدر انتقال ق بلندمدت مدت وتقارن کوتاه زیهور، سنگسر و سرخو ن د،یحلوا سف

 سنگسر، هور، یهایماه متیانتقال ق یهاکشش جی. نتاکرده است هاواسطه بیرا نص ینامتعارف یسودهابازار  هیحاش شیبا افزا
 شدهمنتقل  یفروشخرده حبه سط یشتریها با شدت بمحصول نیا یفروشعمده در متیق شیکه افزا دادنشان  دیسرخو و حلوا سف
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به ارزیابی انتقال قیمت در صنعت  (Kalami et al., 2018) .یافته است تر بازار انتقاللابا سطوح به یبه کند متیکاهش ق کهیدرحال
های این مطالعه به صورت هفتگی بوده پرداختند. داده 1392-93گوشت گاو و گوسفند استان آذربایجان شرقی در طی دوره زمانی 

فروشی استفاده کردند. وشی و عمدهفرانباشتگی جوهانسن جوسیلیوس برای بررسی علیت قیمت در دو سطح خردهو از آزمون هم
فروشی  وجود ندارد ولی بین قیمت سرمزرعه به قیمت نتایج نشان داد که علیت برای گوشت گوسفند بین قیمت سرمزرعه و خرده

فروشی وجود دارد. در خصوص بازار گوشت گاو نتایج فروشی به خردهفروشی وجود دارد. علیت یک طرفه از سمت قیمت عمدهعمده
فروشی و سرمزرعه وجود فروشی و علیت دو طرفه بین قیمت عمدهنشان داد که  علیت یک طرفه از قیمت سرمزرعه به قیمت خرده

 ,Mosavi and Alipour)فروشی وجود دارد. فروشی به خردهفروشی علیت یک طرفه از عمدهفروشی و خردهدارد.  بین قیمت عمده

برای سه سطح  13۷۶:1- 139۶:12ر زنجیره بازاریابی برنج در ایران را در طی دوره زمانی انتقال قیمت و نوسانات آن د (2019
( و VECMمورد بررسی قرار دادند. آنها از مدل تصحیح خطای برداری  )فیروز فروشی برای رقم کامفروشی و خردهمزرعه، عمده

ردند. نتایج نشان داد که جهت علیت گرنجر و انتقال ( استفاده کGARCHواریانس ناهمسانی شرطی خودرگرسیون تعمیم یافته )
فروشی به مزرعه بوده است. به طوری که اگر قیمت فروشی و همچنین از سطح عمدهجزئی قیمت از مزرعه  به بازار خرده

درصد افزایش و اگر یک درصد قیمت خرده فروشی  3۷/0فروشی یک درصد افزایش یابد، قیمت در سطح مزرعه حدود عمده
درصد افزایش خواهد یافت. بعلاوه اگر قیمت مزرعه یک درصد افزایش یابد، قیمت  3۶/0فروشی حدود افزایش یابد، قیمت عمده

فروشی اثرات سرریز فروشی و عمدهیابد. همچنین نتایج نشان داد که نوسانات قیمت خردهکاهش می 08/0فروشی حدود خرده
 تر  و دارای نوسان بیشتری است.فروشی حساسفروشی نسبت به عمدههای خردهتمثبتی بر نوسان قیمت مزرعه دارد و قیم

(Azadbar et al., 2023) های عدم تقارن قیمت و انحصار در واردات گوشت قرمز در ایران را مورد بررسی قرار دادند. آنها از داده
طا برای سنجش اهداف خود بهره گرفتند. نتایج و از تکنیک جوهانسن جوسیلیوس و مدل تصحیح خ 139۷-1392های ماهانه سال

نشان داد که حداکثر یک رابطه بلندمدت بین دو متغیر انتقال قیمت وارداتی و داخلی گوشت قرمز وجود دارد. همچنین نتیجه آزمون 
اتی به قیمت داخلی علیت گرنجر حاکی از وجود رابطه علیت بین این دو متغیر بوده و الگوی برآوردی انتقال قیمت از قیمت وارد

ای که اثر افزایش و کاهش قیمت وارداتی تا سه ماه در بازار بیانگر تقارن در انتقال قیمت در هر دو دوره زمانی داشته، به گونه
دهنده واحد بوده که نشان 1800بالاتر از  1380-9۷دوره زمانی  داخلی ماندگار بوده است. نتایج شاخص هرفیندال هریشمن در طی

 تمرکز بالا در بازار واردات گوشت قرمز بوده است.  حالت

این مطالعات به بررسی انتقال قیمت در یک یا دو بازار گوشت پرداختند و  شترمروری بر مطالعات انجام شده نشان داد که بی
بنابراین این سوال مطرح  نگرفته است.ی جامعی در خصوص هر سه نوع گوشت گاو و گوساله، گوسفند و مرغ در صورت مطالعه

با توجه به اهمیت مصرف  به چه صورت است؟ مختلفح ودر سه سطاین سه محصول خواهد شد که نحوه انتقال قیمت در بازار 
انتقال قیمت این سه نوع گوشت در بخش تولیدی و مصرفی کشور، این مطالعه سعی بر آن دارد که به بررسی جامعی از نحوه 

  بپردازد. 1مرغ، گوسفند و گاو تبازار محصولاخصوص فروشی در فروشی، کشتارگاه و خردهسطوح عمدهدر  )عمودی و افقی(

 

 هامواد وروش
 قبل از هایروش -1 بندی هستند:دسته قابل کلی دسته دو به زمانی هایسری در قیمت انتقال بررسی به منظور موجود هایمدل
 هایروش -2. اندشده انجام (Wolffarm, 1971) وی از قبل و (Houck, 1977) اولیه کارهای بر مبتنی عمدتا که انباشتگیهم

 متکی خطا تصحیح بر عمدتا و شد مطرح زمانی سری اقتصادسنجی در انباشتگیهم به-مربوط مباحث طرح از پس انباشتگی کههم

 .است

___________________________________________________________ 
 هم بوده و به اختصار در کل مقاله از عنوان گاو استفاده شده است. گوساله با اطلاعات گاو و 1
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که توسط  1برای آزمون وجود انتقال نامتقارن قیمت بر اساس روش شکاف متغیرها های تجربیدر طول چنددهه اخیر اغلب تلاش
پذیرفته شده بوده، انجام گرفته است. منظور از شکاف متغیرها تقسیم آنها به دو قسمت  توسعه یافته و بعدها توسط هوک  ولفارم

 مدل پایه ای ولفارم و هوک به صورت زیر است: افزایشی و کاهشی است.
∆pst = α0 + α1∆ pwt

+ + α2∆ pwt
− + εt                                                                                                                                (1)  

∆prt = α0 + α3∆ pst
+ + α4∆ pst

− + εt                                                                                                                                  (2)  

∆prt = α0 + α5∆ pwt
+ + α6∆ pwt

− + εt                                                                                                                                (3)  

prt∆ که در آن = pr1 − pr0  وprt 2فروشیقیمت خرده،pst  و  3قیمت کشتارگاهpwt و  4فروشیقیمت عمدهαi   ضرایب
 شوند:مقادیر با اندیس مثبت و منفی هم به صورت زیر محاسبه می آنها است.

∆pwt
+ = {

pwt − pw(t−1)    if  (pwt − pw(t−1)) > 0 

0                       if  (pwt − pw(t−1)) < 0
        }           &                                                                                  (5)  

∆pwt
− = {

pwt − pw(t−1)    if  (pwt − pw(t−1)) < 0 

0                       if  (pwt − pw(t−1)) > 0
        }                                                                                                   (۶)  

منفی قیمت کشتارگاه به  آید که تغییرات مثبت واز نظر آماری برابر باشند، این نتیجه بدست می  α2و  α1 به طور مثال چنانچه
دهد و لذا انتقال قیمت متقارن است. حال چنانچه هر کدام از این دو ضریب فروشی را توضیح مییک اندازه تغییرات قیمت عمده

پذیرد که دیگری باشد به این معنی است که قیمت کشتارگاه از تغییرات در یک جهت نسبت به جهت دیگر بیشتر اثر میبزرگتر از 
 دهنده نبود تقارن انتقال قیمت خواهد بود.نشان

(Houck (1977  و(Ward (1982 ترین آن مهمجه شدند که ها، با انتقادهایی موامدل ولفارم را توسعه دادند، اما این دسته از روش
که این روش برای  نشان دادند Granger & Newbold (1974)های سری زمانی متغیرها بود. از جمله این که نبود توجه به ویژگی

که همان عدم تقارن )خطی دارند، منجر به رد فرض صفر های زمانی ایستایی که به شدت همهای زمانی ناایستا یا سریسری
 & Granger & Lee, 1989; Cramon-Taubadel)، 80د. پس از طرح ادبیات سری زمانی در دهه شوانتقال قیمت است( می

Fahlbusch, 1996; von Cramon‐Taubadel,1998; von Cramon‐Taubadel & Loy, 1996 ) های جدیدی برای آزمون مدل
دل پیشنهادی م(.  Mir & Taubadel, 2004انباشتگی و تصحیح خطا استوار بود )عدم تقارن پیشنهاد دادند که بر مفهوم هم

(Taubadel& Loy, 1996 ):به صورت زیر است 
∆pwt = αw0 + ∑ (βwj∆pw(t−j))

M2
j=1 + ∑ (αw1j∆pw(t−j+1)

+

 
) + ∑ (αw2j∆pw(t−j+1)

−

 
) + αw3ECTt−1

+M1
j=0

M1
j=0 + αw4ECTt−1

− + εwt             (۷ )  

∆pst = αs0 + ∑ (βsj∆ps(t−j))
M2
j=1 + ∑ (αs1j∆ps(t−j+1)

+

 
) + ∑ (αs2j∆ps(t−j+1)

−

 
) + αs3ECTt−1

+M1
j=0

M1
j=0 + αs4ECTt−1

− + εst                         (8 )  

∆prt = α0 + ∑ (βrj∆pr(t−j))
M2
j=1 + ∑ (αr1j∆pr(t−j+1)

+

 
) + ∑ (αr2j∆pr(t−j+1)

−

 
) + αr3ECTt−1

+M1
j=0

M1
j=0 + αr4ECTt−1

− + εrt    (9 )               

طول وقفه بهینه هر  M2و   M1 است.فروشی فروشی، قیمت کشتارگاه و خردهبه ترتیب قیمت عمده  prt و  pwt ،pstکه درآن  
های شود. جمله نخست برای پوشش اثرات وقفههای زمانی مربوطه است که بر اساس معیارهای موجود محاسبه میسریاز یک 

های کاهشی یا افزایشی هر دهنده بخشهای مثبت و منفی نشانمتغیر وابسته بر خودش اضافه شده و نقش کنترلی دارد. علامت
 های سطوح مختلف بازاریابی است. یعنی: باقیمانده هم انباشتگی بین قیمت ECTاست. عبارت متغیر 

ECTt = prt − ϕ0 − ϕ1pwt (10                             )                                                                                                                  
ECTt = prt − ϕ0 − ϕ1pst (11                 )                                                                                                                                

ECTt = pst − ϕ0 − ϕ1pwt (12                )                                                                                                                                

( تعریف می شوند. میر و 2نیز مربوط تغییرات افزایشی و کاهشی جملات خطاست که مشابه رابطه ) ECTمقادیر مثبت و منفی 
فروشی سبب می شود که قیمت خرده ( درباره مزیت اضافه کردن جمله خطا به رگرسیون توضیح می دهند که این کار2004تابادل )

که در دوره قبل کنار گذاشته شده است،  فقط به تغییر در قیمت کشتارگاه پاسخ ندهد بلکه هرگونه انحراف از تعادل بلندمدت
مدت به صورت تصحیح شود. افزون بر آن مزیت دیگر مدل اخیر آن است که امکان بررسی انتقال قیمت در بلندمدت و کوتاه

___________________________________________________________ 
1 Variable-splitting technique 
2 Retail price 
3 Slaughterhouse price 
4 Wholesale price 
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دهد آزمون تقارن بلندمدت از طریق مقایسه ضرایب شود. تقسیم جمله خطا به تغییرات مثبت و منفی اجازه میفراهم می همزمان

 α1jمدت مدل تصحیح خطا )کوتاه ادو جزء مثبت و منفی انجام شود. آزمون تقارن بلندمدت نیز از طریق مقایسه ضرایب اجز

است.  نامتقارن انتقال قیمت متقارن و در غیر این صورت باشد،این ضرایب در مجموع برابر  ( ممکن است. چنانچه مقدار اثر α2jو
 به این ترتیب فروض صفر عبارت است از:

H0: α3 = α4                                  و ∑ α1j
M1
j=0 = ∑ α2j

M2
j=0  (13             )                                                                

با توجه به اتکای روابط فوق به موضوع هم انباشتگی، پیش از ورود به آزمون انتقال قیمت باید آزمون ریشه واحد، بر روی هر سه 
فروشی انجام شود تا صحت شرایط لازم برای استفاده از مدل تصحیح خطا احراز فروشی، کشتارگاه و خردهسری زمانی قیمت عمده

( استفاده شد. برای داوری نهایی در مورد انتقال قیمت لازم است ADFیافته )فولر تعمیم-ر از رهیافت دیکیشود. به این منظو
های داده شود.بهره گرفته می 1از آزمون والد که (13برابری ضرایب متغیرهای مثبت و منفی از نظر آماری آزمون شود )رابطه 

ها شامل استخراج شده است. این داده 1403:5- 1393:1و برای دوره زمانی  ماهانهموردنیاز از وزارت جهاد کشاورزی به صورت 
گوساله، گوسفند و مرغ بوده است. جهت تجزیه و  فروشی برای سه محصول گاو وفروشی، کشتارگاه و خردهقیمت در سطوح عمده

 .دبهره گرفته ش Eviews 10تحلیل از نرم افزار 

  های پژوهشیافته
یمت در سطح و تفاضل مرتبه های قو نتایج ایستایی سری شد( استفاده ADF) یافتهایستایی از آزمون دیکی فولر تعمیمبرای آزمون 

های زمانی قیمت ریسریشه واحد وجود صفر مبنی بر  یهدهد که فرضبه نمایش درآمده است. نتایج نشان می (1)اول در جدول 
ها در هد که این سرید، گوسفند و مرغ رد نشده و نشان می گاو گوشت ه محصولفروشی برای سفروشی، کشتارگاه و خردهعمده

انباشته از مرتبه ده و  همسطح ناایستا هستند. تفاضل مرتبه اول قیمت محصولات در هر سه سطح بازاریابی، دارای ریشه واحد بو
I(1)  داری بزرگتر است.از مقادیر بحرانی سطح معنی محاسبه شدههستند؛ زیرا مقادیر آماره  

 مرغ در سطوح مختلف بازاریابی نتایج آزمون ایستایی قیمت گاو ، گوسفند و .1جدول

سطح 

 داریمعنی

در تفاضل  tآماره 

 مرتبه اول

سطح 

 داریمعنی

در  tآماره 

 سطح

 داریسطح معنی
 سطح بازار /متغیر

10% 5% 1% 

 فروشیعمده  -48/3 -88/2 -58/2 2۷/0 - -۷5/۷ 00/0

 کشتارگاه -48/3 -88/2 -58/2 19/1 - -8۷/8 00/0 قیمت مرغ

 فروشیخرده -48/3 -88/2 -58/2 ۶3/0 - -40/10 00/0

 عمده فروشی -48/3 -88/2 -58/2 02/2 - -8۶/2 05/0

 کشتارگاه -48/3 -88/2 -58/2 2۶/۶ - -29/4 00/0 قیمت گوساله

 فروشیخرده -48/3 -88/2 -58/2 0۷/4 - -۶9/12 00/0

 عمده فروشی -48/3 -88/2 -58/2 41/5 - -21/2 09/0

 کشتارگاه -48/3 -88/2 -58/2 ۷9/2 - -93/4 00/0 قیمت گوسفند

 فروشیخرده -04/4 -45/3 -15/3 ۷4/3 - -53/3 04/0

 های تحقیقنتایج: یافته 

دهد. برای محصولات گاو، گوسفند و مرغ را نشان می مدل برآوردی تصحیح خطا برای سطوح مختلف ونتایج  (8) لی( ا2)ول جد
لازم به ذکر است که مدل تصحیح خطا قیمت یک سطح بر سطوح دیگر بازار برای محصولات مرغ، گاو و گوسفند به صورت 

تقال فروشی برای هر یک از محصولات مورد بررسی به صورت انفروشی، کشتارگاه و خردهانتقال افقی و در سطوح مختلف عمده
عمودی برآورد شده و نتایج در ادامه بیان شده است. ابتدا به بررسی نتایج مدل تصحیح خطا در انتقال افقی پرداخته خواهد شد. در 

های تصحیح خطا در انتقال افقی، انتقال قیمت در یک سطح و بین محصولات مختلف بررسی صورت گرفته است. نتایج مدل

___________________________________________________________ 
1 Wald 
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فروشی را در سطح خرده الگوی انتقال قیمت بین محصولات مورد بررسی (2)ارائه شده است. جدول  (4)و  (3)، (2) هایجدول
 دهد. نشان می

ی همه دهد.ن میفروشی نشا( نتایج برآورد الگوی انتقال قیمت گوشت گاو به گوشت مرغ را در سطح خرده2. جدول)1مدل 
مدت به ل قیمت در کوتاهو تاثیرگذار بر قیمت گوشت مرغ بودند. انتقا متغیرهای مستقل موجود در مدل از جمله متغیرهای مهم

 14/0و کاهش  09/0صورت متقارن و با افزایش یک واحدی در متغیر قیمت افزایش و کاهش قیمت گاو به ترتیب سبب افزایش 
. انتقال قیمت در بلندمدت هد یافتواحد کاهش خوا 8۶/0و  91/0واحدی قیمت مرغ خواهد شد. حاشیه بازاریابی به ترتیب به میزان 

رغ شده و سبب خواهد شد مهای مثبت و منفی در قیمت گاو سبب انتقال قیمت با سرعت کمی به بازار نیز متقارن و با بروز شوک
مت گوشت گوی برآوردی انتقال قی. نتایج ال2واحد از بین رود. مدل  13/0و  11/0که این عدم تعادل در هر دوره به ترتیب به میزان 

یرمنفی اجزای اخلال غمتغیرهای افزایش و کاهش در قیمت گوسفند، مقادیر منفی و دهد که نشان میگوسفند به گوشت مرغ را 
بطه تعادلی بلندمدت از جمله رابطه تعادلی بلندمدت، وقفه دوم قیمت گوسفند و وقفه اول مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال را

مدت نامتقارن مت در کوتاهدار بودند. انتقال قیذار بر قیمت گوشت مرغ بوده و جملگی در سطح یک معنیمتغیرهای مهم و تاثیرگ
واحدی  14/0و کاهش  13/0بوده و با افزایش یک واحدی در متغیر قیمت افزایش و کاهش قیمت گوسفند به ترتیب سبب افزایش 

قال قیمت در بلندمدت نیز واحد کاهش خواهد یافت. انت 8۶/0و  8۷/0قیمت مرغ خواهد شد. حاشیه بازاریابی به ترتیب به میزان 
و  12/0رتیب به میزان تهای مثبت و منفی به ترتیب سبب خواهد شد که عدم تعادل در هر دوره به نامتقارن بوده و بروز شوک

. در جدول 3نوان مدل وشی با عفرواحد از بین برود. نتایج مدل انتقال قیمت گوشت گوسفند به گوشت گاو در سطح خرده 14/0
ل رابطه تعادلی بلندمدت، دهد که متغیرهای افزایش و کاهش در قیمت گوسفند، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلامینشان ( 2)

دمدت از جمله متغیرهای وقفه دوم کاهش در قیمت گوسفند و وقفه اول مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلن
مدت متقارن قال قیمت در کوتاهدار بودند. انتمهم و تاثیرگذار بر قیمت گوشت گاو بوده و همه متغیرهای یاد شده در سطح یک معنی

واحدی  91/0و کاهش  88/0با افزایش یک واحدی در متغیر قیمت افزایش و کاهش قیمت گوسفند به ترتیب سبب افزایش  بوده و
قال قیمت در بلندمدت نامتقارن واحد کاهش خواهد یافت. انت 09/0و  12/0اریابی به ترتیب به میزان قیمت گاو خواهد شد. حاشیه باز

او شده و سبب خواهد شد که های مثبت و منفی در قیمت گوسفند سبب انتقال قیمت با سرعت نسبتا بالا به بازار گو با بروز شوک
شوک مثبت و منفی در بازار گوشت  واحد از بین برود. بنابراین با ایجاد 80/0و  ۷۷/0این عدم تعادل در هر دوره به ترتیب به میزان 

 افتد.  گوسفند در بلندمدت، رفع عدم تعادل در بازار گاو به طور یکسان اتفاق می

 فروشیدر سطح خرده محصولاتالگوی انتقال قیمت . 2جدول 

 متغیر

. متغیر وابسته: قیمت گوشت 1مدل 

 مرغ نسبت به دوره قبل

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گاو

. متغیر وابسته: قیمت گوشت مرغ 2مدل 

 نسبت به دوره قبل

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گوسفند

. متغیر وابسته: قیمت گوشت گاو 3مدل 

 نسبت به دوره قبل

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گوسفند

 tآماره  ضریب tآماره  ضریب tآماره  ضریب

 8۶/4۶ 88/0 05/8 13/0 ۶5/۶ 09/0 افزایش در متغیر مستقل
 52/29 91/0 ۶5/13 14/0 ۷3/۶ 14/0 کاهش در متغیر مستقل

مقادیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

13/0- 42/1۶- 14/0- ۶0/19- 80/0- 82/21- 

مقادیر غیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

11/0- 08/12- 12/0- ۶3/4- ۷۷/0- 38/15- 

 -۷3/0 -32/۶394 5۷/0 -2۷/2012 13/5041 19/19219 1متغیر دامی
 98/0 24/1918 21/1 93/19۷8 03/2 40/32۶۷ عرض از مبدا

وقفه اول مقادیر غیر منفی 
اجزای اخلال رابطه تعادلی 

 بلندمدت
09/0 81/8 03/0- 94/0- ۷۷/0 2۷/21 

___________________________________________________________ 
 قیمتی موجود در هر محصول بوده است.  هایهای اعمال شده و نیز جهشمتغیرهای دامی درنظر گرفته شده برای هر مدل، بر اساس سیاست 1
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وقفه اول مقادیر منفی اجزای 
 بلندمدتاخلال رابطه تعادلی 

15/0 4۶/19 14/0 49/1۶ ۷9/0 11/15 

 - - 12/4 11/0 - - وقفه دوم متغیر مستقل

وقفه دوم کاهش در قیمت 
 متغیر وابسته

- - - - 10/0 98/1 

 2R 8۷/0 90/0 98/0آماره 
 39/22 5۶/21 84/21 آماره آکائیک
 5۷/22 ۷۷/21 02/22 آماره شوارتز

 80/1 9/1 89/1 آماره دوربین واتسون
 F-Statistic 00/0 00/0 00/0آماره 

 نتایج آزمون والد

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟏
+ = 𝜶𝟐

–  

F-statistic=    
(%90)     93/2  

 انتقال متقارن
F-statistic=   

(-       )05/0 
 انتقال نامتقارن

F-statistic=  
(90%)       48/3 

 انتقال متقارن

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟑
+ = 𝜶𝟒

–  
F-statistic=    

(%99)     42/۷  
 انتقال متقارن

F-statistic=   
(-        )05/0 

 =F-statistic انتقال نامتقارن
1/29           )-( 

 انتقال نامتقارن

 های تحقیقنتایج: یافته

 . نتایج برآورد1دهد. مدل های تصحیح خطا در سطح کشتارگاه برای سه محصول مورد بررسی را نشان مینتایج مدل (3)جدول 
متغیرهای مهم و تاثیرگذار بر قیمت گوشت مرغ شامل  دهد.الگوی انتقال قیمت گوشت گاو به قیمت گوشت مرغ را نشان می

افزایش و کاهش در قیمت گاو، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت، وقفه اول مقادیر منفی و غیرمنفی 
وقفه دوم قیمت گوشت مرغ و وقفه دوم کاهش در قیمت گوشت گاو بوده و در سطح یک اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت، 

مدت نامتقارن بوده و با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش و کاهش قیمت گاو سبب دار بودند. انتقال قیمت در کوتاهدرصد معنی
های مثبت و منفی ندمدت متقارن بوده و بروز شوکواحدی قیمت مرغ خواهد شد. انتقال قیمت در بل 15/0و کاهش  21/0افزایش 

واحدی از بین  22/0و  18/0در قیمت گاو در بلندمدت سبب خواهد شد که در هر دوره عدم تعادل ایجاد شده به میزان به ترتیب 
ت صورت گیرد، توان گفت که در بازار گوشت گاو زمانی که انحراف قیمت )چه مثبت و چه منفی( در بلندمدبرود. بنابراین می

نشان . نتایج الگوی برآوردی انتقال قیمت گوشت گوسفند به گوشت مرغ را 2دستیابی به تعادل به طور یکسان رخ خواهد داد. مدل 
متغیرهای افزایش و کاهش در قیمت گوسفند، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت، وقفه دوم دهد که می

مقادیر منفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه دوم کاهش  اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت، وقفه اول مقادیر غیرمنفی
مدت متقارن بوده و با افزایش یک واحدی در متغیر در قیمت گوسفند متغیرهای تاثیرگذار بر قیمت مرغ بودند. انتقال قیمت در کوتاه

واحدی قیمت مرغ خواهد شد. انتقال قیمت در بلندمدت متقارن  24/0و کاهش  04/0فزایش افزایش و کاهش قیمت گوسفند سبب ا
های مثبت و منفی در قیمت گوسفند در بلندمدت سبب خواهد شد که در هر دوره عدم تعادل ایجاد شده به میزان بوده و بروز شوک

وسفند نیز زمانی که انحراف قیمت )چه مثبت و چه منفی( در در بازار گوشت گواحدی از بین برود. بنابراین  11/0و  03/0به ترتیب 
مدل انتقال قیمت گوشت افتد. دستیابی به تعادل در صورت بروز هر دوشوک به طور یکسان اتفاق میبلندمدت صورت گیرد، 

و کاهش در قیمت ( برآورد شده است. متغیرهای افزایش 3. در جدول )3گوسفند به گوشت گاو در سطح کشتارگاه با عنوان مدل 
گوسفند، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت، وقفه اول مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی 

دار بودند. انتقال بلندمدت از جمله متغیرهای مهم و تاثیرگذار بر قیمت گوشت گاو بوده و همه متغیرهای یاد شده در سطح یک معنی
و کاهش  82/0مدت نامتقارن بوده و با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش و کاهش قیمت گوسفند سبب افزایش کوتاه مت درقی

های مثبت و منفی در قیمت گوسفند واحدی قیمت مرغ خواهد شد. انتقال قیمت در بلندمدت نیز نامتقارن بوده و بروز شوک 81/0
در صورت واحدی از بین برود.  82/0و  82/0در بلندمدت سبب خواهد شد که در هر دوره عدم تعادل ایجاد شده به میزان به ترتیب 

 گیرد.در این بازار در بلندمدت، دستیابی به تعادل نسبتا سریع صورت می های مثبت و منفیبروز شوک
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 کشتارگاهدر سطح  محصولاتالگوی انتقال قیمت . 3جدول 

 متغیر

. متغیر وابسته: قیمت گوشت 1مدل 

 مرغ نسبت به دوره قبل

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گاو

. متغیر وابسته: قیمت گوشت مرغ 2مدل 

 نسبت به دوره قبل

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گوسفند

. متغیر وابسته: قیمت گوشت گاو 3مدل 

 قبل نسبت به دوره

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گوسفند

 tآماره  ضریب tآماره  ضریب tآماره  ضریب

 62/145 82/0 67/1 04/0 53/8 21/0 افزایش در متغیر مستقل

 23/59 81/0 58/9 24/0 11/2 15/0 کاهش در متغیر مستقل

مقادیر منفی اجزای اخلال رابطه تعادلی 
 بلندمدت

22/0- 06/12- 11/0- 16/8- 82/0- 08/99- 

مقادیر غیر منفی اجزای اخلال رابطه 
 تعادلی بلندمدت

18/0- 83/12- 03/0- 69/3- 82/0- 80/127- 

 61/0 01/1135 96/1 12/0 -38/0 -14/22 1متغیر دامی 

 -06/0 -81/38 14/0 63/139 -06/0 -53/189 عرض از مبدا

وقفه اول مقادیر غیر منفی اجزای اخلال 
 بلندمدترابطه تعادلی 

20/0 02/13 - - 82/0 92/151 

وقفه دوم مقادیر غیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

- - 04/0 94/1 - - 

وقفه اول مقادیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

20/0 84/11 12/0 96/1 82/0 52/91 

 - -   53/8 21/0 وقفه دوم متغیر مستقل

قیمت متغیر وقفه دوم کاهش در 
 وابسته

15/0 11/2 34/0- 14/4- - - 

 - - 01/3 21/8063 - - 2متغیر دامی 

 2R 75/0 79/0 99/0آماره 

 18/20 68/21 84/21 آماره آکائیک

 34/20 97/21 04/22 آماره شوارتز

 02/2 56/1 14/2 آماره دوربین واتسون

 F-Statistic ***00/0 ***00/0 ***00/0آماره 

 آزمون والدنتایج 

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟏
+ = 𝜶𝟐

–  

F-statistic=    
(-)     ۶5/0  

 انتقال نامتقارن
F-statistic=   

(99%       )93/۷ 
 انتقال متقارن

F-statistic= 
(-)       ۶2/0  

 انتقال نامتقارن

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟑
+ = 𝜶𝟒

–  

F-statistic=    
(%90)     30/3  

 انتقال متقارن
F-statistic=   

(95%        )95/4 
 =F-statistic انتقال متقارن

0/001           )-( 
 انتقال نامتقارن

 های تحقیقنتایج: یافته

. نتایج برآورد 1دهد. مدل فروشی برای سه محصول مورد بررسی را نشان میهای انتقال قیمت در سطح عمدهنتایج مدل (4)جدول 
متغیرهای مهم و تاثیرگذار بر قیمت گوشت مرغ شامل  دهد.گوشت مرغ را نشان میالگوی انتقال قیمت گوشت گاو به قیمت 

افزایش و کاهش در قیمت گاو، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اول مقادیر منفی و غیرمنفی 
مدت نامتقارن و با افزایش . انتقال قیمت در کوتاهدار بودنداجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت بوده و در سطح یک درصد معنی

واحدی قیمت مرغ خواهد شد. انتقال قیمت  33/0و کاهش  33/0یک واحدی در متغیر افزایش و کاهش قیمت گاو سبب افزایش 
عادل ایجاد های مثبت و منفی در قیمت گاو سبب انتقال سریع شوک به قیمت مرغ شده و عدم تدر بلندمدت نامتقارن و بروز شوک

واحدی از بین خواهد رفت. دستیابی به تعادل در بازار گوشت گاو زمانی که انحراف قیمت  33/0و  32/0شده در هر دوره به میزان 
. نتایج الگوی برآوردی انتقال قیمت گوشت 2)چه مثبت و چه منفی( در بلندمدت صورت گیرد، به طور یکسان رخ خواهد داد. مدل 

متغیرهای افزایش و کاهش در قیمت گوسفند، مقادیر غیرمنفی اجزای اخلال رابطه دهد که نشان میرغ را گوسفند به گوشت م
مدت متقارن تعادلی بلندمدت و وقفه دوم افزایش در قیمت گوسفند متغیرهای تاثیرگذار بر قیمت مرغ بودند. انتقال قیمت در کوتاه

واحدی قیمت مرغ خواهد  11/0و کاهش  21/0یمت گوسفند سبب افزایش و با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش و کاهش ق
های مثبت و منفی در قیمت گوسفند سبب انتقال کند شوک به قیمت مرغ شده شد. انتقال قیمت در بلندمدت نامتقارن و بروز شوک
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توان گفت که در بازار گوشت این میواحدی از بین خواهد رفت. بنابر 08/0و  23/0و عدم تعادل ایجاد شده در هر دوره به میزان 
گاو زمانی که انحراف قیمت مثبت و منفی در بلندمدت صورت گیرد، دستیابی به تعادل نسبتا کند و به و طور یکسان اتفاق خواهد 

زایش شده است. متغیرهای اف . برآورد3فروشی با عنوان مدل افتاد. مدل انتقال قیمت گوشت گوسفند به گوشت گاو در سطح عمده
وقفه اول مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای  و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدتو کاهش در قیمت گوسفند، مقادیر منفی و 

اخلال رابطه تعادلی بلندمدت از جمله متغیرهای مهم و تاثیرگذار بر قیمت گوشت گاو بوده و همه متغیرهای یاد شده در سطح یک 
مدت نامتقارن و با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش و کاهش قیمت گوسفند سبب افزایش انتقال قیمت در کوتاه دار بودند.معنی

های مثبت و منفی در قیمت واحدی قیمت گاو خواهد شد. انتقال قیمت در بلندمدت نامتقارن و بروز شوک 82/0و کاهش  82/0
 83/0و  82/0یمت گاو شده و عدم تعادل ایجاد شده در هر دوره به میزان )حدود یک ماه( شوک به ق گوسفند سبب انتقال سریع

واحدی از بین خواهد رفت. بنابراین در بازار گوشت گاو زمانی که انحراف قیمت مثبت و منفی در بلندمدت صورت گیرد، دستیابی 
 افتدبه تعادل به صورت یکسان اتفاق می

 فروشیعمدهدر سطح  محصولاتالگوی انتقال قیمت . 4جدول 

 متغیر

. متغیر وابسته: قیمت گوشت مرغ 1مدل 

 نسبت به دوره قبل

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گاو

. متغیر وابسته: قیمت گوشت مرغ 2مدل 

 نسبت به دوره قبل

 متغیر مستقل: قیمت گوشت گوسفند

. متغیر وابسته: قیمت گوشت گاو 3مدل 

 نسبت به دوره قبل

 گوشت گوسفندمتغیر مستقل: قیمت 

 tآماره  ضریب tآماره  ضریب tآماره  ضریب

 50/285 82/0 34/2 21/0 77/54 33/0 افزایش در متغیر مستقل

 55/59 82/0 57/0 11/0 68/21 32/0 کاهش در متغیر مستقل

مقادیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

33/0- 74/33- 08/0- 53/1- 83/0- 52/176- 

غیر منفی اجزای اخلال مقادیر 
 رابطه تعادلی بلندمدت

32/0- 32/61- 23/0- 19/3- 82/0- 44/164- 

 -54/0 -85/315 -60/0 -39/10446 -003/0 -26/3 1متغیر دامی 

 23/0 44/40 47/0 63/962 13/0 32/34 عرض از مبدا

وقفه اول مقادیر غیر منفی 
اجزای اخلال رابطه تعادلی 

 بلندمدت
32/0 79/56 - - 82/0 76/139 

وقفه اول مقادیر منفی اجزای 
 اخلال رابطه تعادلی بلندمدت

33/0 92/62 - - 83/0 50/181 

وقفه دوم کاهش در قیمت 
 متغیر وابسته

- - 26/0- 53/1- - - 

وقفه دوم افزایش در قیمت 
 متغیر وابسته

- - 16/0 32/2 - - 

 -33/0 -24/429   - - 2متغیر دامی 

 2R 98/0 39/0 99/0آماره 

 53/17 32/22 42/18 آماره آکائیک

 73/17 55/22 58/18 آماره شوارتز

 01/2 65/1 95/1 آماره دوربین واتسون

 F-Statistic ***00/0 ***00/0 ***00/0آماره 

 نتایج آزمون والد

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟏
+ = 𝜶𝟐

–  

F-statistic= 
     (-         )14/0  

 انتقال نامتقارن
F-statistic=    

(%90       )92/2  
 انتقال متقارن

F-statistic= 
(-)       01/0  

 انتقال نامتقارن

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟑
+ = 𝜶𝟒

–  

F-statistic= 
      (-               )00/0  

 انتقال نامتقارن
F-statistic= 

   (-        )00/0  
 انتقال نامتقارن

F-statistic= 
0/32        )-( 

 انتقال نامتقارن

 های تحقیقنتایج: یافته

العمل سطوح مختلف بازاریابی به تغییرات قیمت سطح دیگر است. نتایج در بررسی انتقال قیمت عمودی، هدف بررسی عکس
ارائه شده است. ابتدا به بررسی  (۷)و  (۶) (،5)های انتقال عمودی قیمت محصولات مورد بررسی در سطوح مختلف در جداول مدل
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. نتایج انتقال عمودی قیمت مرغ از کشتارگاه 1پرداخته خواهد شد. مدل ( 5)های انتقال عمودی قیمت گوشت مرغ در جدول مدل
دهد. ازجمله متغیرهای تاثیرگذار بر قیمت مرغ در سطح کشتارگاه طبق مدل برآوردی افزایش و کاهش فروشی را نشان میبه خرده

مقادیر منفی و غیرمنفی  منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اول فروشی، مقادیرقیمت مرغ در سطح خرده
مدت نامتقارن و با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش قیمت اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت نام برد. انتقال قیمت در کوتاه

واحدی قیمت کشتارگاه خواهد شد. انتقال قیمت در  92/0و کاهش  91/0فروشی سبب افزایش فروشی، کاهش قیمت خردهخرده
فروشی سبب انتقال سریع شوک به قیمت کشتارگاه شده و عدم های مثبت و منفی در قیمت خردهبلندمدت نامتقارن و بروز شوک

. بنابراین در دنرسبه تعادل می هااین شوک ورفته واحدی از بین  91/0و  92/0تعادل ایجاد شده در هر دوره به ترتیب به میزان 
بازار گوشت مرغ زمانی که انحراف قیمت )چه مثبت و چه منفی( در بلندمدت صورت گیرد، دستیابی به تعادل به طور یکسان اتفاق 

یش و دهد. متغیرهای اثرگذار شامل افزافروشی را نشان میخردهفروشی به عمده. نتایج مدل انتقال قیمت عمودی 2افتد. مدل می
مقادیر منفی اجزای اخلال  فروشی، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت، وقفه اولکاهش در قیمت عمده

فروشی است. انتقال قیمت فروشی و وقفه اول افزایش و کاهش در قیمت عمدهرابطه تعادلی بلندمدت، وقفه اول قیمت مرغ در خرده
فروشی بالا است. بنابراین با افزایش یک واحدی فروشی و خردهده و سرعت این انتقال برای سطوح عمدهمدت متقارن بودر کوتاه

فروشی واحدی قیمت عمده 10/1و کاهش  34/1فروشی سبب افزایش فروشی، کاهش قیمت خردهدر متغیر افزایش قیمت خرده
انتقال خواهد یافت. انتقال قیمت در بلندمدت متقارن و وشی فرخردهبه سرعت به قیمت  فروشیعمده افزایش در قیمت خواهد شد.
فروشی شده و عدم تعادل ایجاد شده در هر هخردسبب انتقال سریع شوک به قیمت فروشی خردههای مثبت در قیمت بروز شوک

را نشان فروشی عمدهبه کشتارگاه . نتایج الگوی انتقال قیمت عمودی از 3واحدی از بین خواهد رفت. مدل  9۶/0به میزان  دوره
متغیرهای اثرگذار شامل افزایش و کاهش در قیمت کشتارگاه، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت  دهد.می

 مدت نامتقارن بوده و سرعت این انتقالمقادیر منفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت است. انتقال قیمت در کوتاه و وقفه اول
یک واحدی در متغیر افزایش به ترتیب است. بنابراین با افزایش  و کمتر از یک ماه بالابسیار فروشی و کشتارگاه برای سطوح عمده

افزایش در  فروشی خواهد شد.واحدی قیمت عمده 31/1و کاهش  32/1کاهش قیمت کشتارگاه سبب افزایش و  قیمت کشتارگاه
های مثبت فروشی انتقال خواهد یافت. انتقال قیمت در بلندمدت نیز نامتقارن و بروز شوکدهقیمت کشتارگاه به سرعت به قیمت عم

 خواهد شد.  فروشی شده شوک به قیمت عمدهو پایدار و منفی در قیمت کشتارگاه سبب انتقال سریع 

 فروشیفروشی، کشتارگاه و خردهسطوح عمدهدر  گوشت مرغالگوی انتقال قیمت . 5 جدول

 متغیر

. متغیر وابسته: قیمت 1مدل 

گوشت مرغ در سطح کشتارگاه 

 نسبت به دوره قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت مرغ 

 فروشیدر سطح خرده

. متغیر وابسته: قیمت گوشت 2مدل 

فروشی نسبت به مرغ در سطح خرده

 دوره قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت مرغ در 

 فروشیسطح عمده

شت . متغیر وابسته: قیمت گو3مدل 

فروشی نسبت به مرغ در سطح عمده

 دوره قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت مرغ در 

 سطح کشتارگاه

 tآماره  ضریب tآماره  ضریب tآماره  ضریب

 ۷8/23۶ 32/1 ۶3/22 34/1 5۷/1038 91/0 افزایش در متغیر مستقل
 05/134 31/1 98/13 10/1 0۷/42۷ 92/0 کاهش در متغیر مستقل

اجزای اخلال مقادیر منفی 
 رابطه تعادلی بلندمدت

92/0- 58/258- 8۷/1- 34/1۷- 32/1- 81/۶5- 

مقادیر غیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

91/0- 99/41۶- 9۶/0- 08/۷- 23/1- 45/4۶- 

 -51/0 -92/220 30/2 ۷5/۷8۶3 12/1 ۷8/۶9 1متغیر دامی 
 -48/0 -2۷/49 -32/0 -15/225 10/1 ۷1/22 عرض از مبدا

وقفه اول مقادیر غیر منفی 
اجزای اخلال رابطه تعادلی 

 بلندمدت
92/0 89/24۶ - - 2۶/1 39/4۶ 

وقفه اول مقادیر منفی اجزای 
 اخلال رابطه تعادلی بلندمدت

92/0 2۶/22۶ 31/1 08/8 31/1 3۶/59 

 - - -02/5 -24/0 - - وقفه اول متغیر مستقل
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وقفه اول کاهش در قیمت 
 متغیر وابسته

- - 30/0 81/2 - - 

وقفه اول افزایش در قیمت 
 متغیر وابسته

- - 50/0 9۷/5 - - 

 - - ۷3/1 0۶/3131 - - 2متغیر دامی 

 2R 99/0 9۷/0 99/0آماره 
 42/1۶ 2۶/20 42/13 آماره آکائیک
 ۶1/1۶ 52/20 ۶0/13 آماره شوارتز

 20/2 84/1 02/2 آماره دوربین واتسون
 F-Statistic ***00/0 ***00/0 ***00/0آماره 

 نتایج آزمون والد

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟏
+ = 𝜶𝟐

–  

F-statistic=    
(-)     13/2  

 انتقال نامتقارن
F-statistic=   

(99%       )83/۷ 
 انتقال متقارن

F-statistic= 
(-              )3۶/0  

 انتقال نامتقارن

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟑
+ = 𝜶𝟒

–  
F-statistic=    

(-)     01/0  
 انتقال نامتقارن

F-statistic=   
(90%        )3۷/3 

 =F-statistic انتقال متقارن
1/54        )-( 

 انتقال نامتقارن

 های تحقیقنتایج: یافته

تاثیرگذار بر قیمت دهد. ازجمله متغیرهای فروشی را نشان مینتایج انتقال عمودی قیمت گاو از کشتارگاه به خرده (۶). جدول 1مدل 
گاو در سطح کشتارگاه طبق مدل برآوردی افزایش و کاهش قیمت گاو در سطح کشتارگاه، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال 

مدت مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت نام برد. انتقال قیمت در کوتاه رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اول
و کاهش  23/1فروشی سبب افزایش فروشی، کاهش قیمت خردهن و با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش قیمت خردهنامتقار

های مثبت و منفی در قیمت کشتارگاه فروشی خواهد شد. انتقال قیمت در بلندمدت نامتقارن و بروز شوکواحدی قیمت خرده 23/1
انحراف قیمت )چه مثبت و چه منفی( در بلندمدت، و در صورت بروز روشی شده فشوک به قیمت خرده و پایدار سبب انتقال سریع

فروشی را نشان فروشی به خرده. نتایج مدل انتقال قیمت عمودی عمده2افتد. مدل دستیابی به تعادل به طور یکسان اتفاق می
و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی  فروشی، مقادیر منفیدهد. متغیرهای اثرگذار شامل افزایش و کاهش در قیمت عمدهمی

فروشی است. انتقال قیمت مقادیر منفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اول کاهش در قیمت عمده بلندمدت، وقفه اول
-کاهش قیمت عمده و فروشیدر متغیر افزایش قیمت عمدهبه ترتیب مدت متقارن است. بنابراین با افزایش یک واحدی در کوتاه

انتقال قیمت در بلندمدت متقارن و بروز  فروشی خواهد شد.واحدی قیمت خرده 55/2و کاهش  53/2فروشی سبب افزایش 
ا توجه به خواهد شد. بفروشی شوک به قیمت عمدهو پایدار فروشی سبب انتقال سریع های مثبت و منفی در قیمت عمدهشوک

ار گوشت گاو اگر انحراف منفی و مثبت قیمت در بلندمدت صورت گیرد، دستیابی به تعادل به طور در باز (،۶در جدول) نتایج حاصل
متغیرهای اثرگذار  دهد.فروشی به کشتارگاه را نشان می. نتایج الگوی انتقال قیمت عمودی از عمده3یکسان در بازار رخ دهد. مدل 

مقادیر  و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اولفروشی، مقادیر منفی شامل افزایش و کاهش در قیمت عمده
به  با افزایش یک واحدی ومدت نامتقارن بوده منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت است. انتقال قیمت در کوتاه

واحدی قیمت کشتارگاه  0۶/2اهش و ک 0۶/2فروشی سبب افزایش کاهش قیمت عمدهو فروشیدر متغیر افزایش قیمت عمده ترتیب
فروشی در بازار گوشت گاو در های مثبت و منفی در قیمت عمدهانتقال قیمت در بلندمدت نیز نامتقارن و بروز شوک خواهد شد.

 بلندمدت، دستیابی به تعادل به طور یکسان در بازار رخ دهد.

 فروشیکشتارگاه و خردهفروشی، عمدهح ودر سط گوشت گاوالگوی انتقال قیمت . 6جدول 

 متغیر

. متغیر وابسته: قیمت گوشت 1مدل 

فروشی نسبت به گاو در سطح خرده

 دوره قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت گاو در 

 سطح کشتارگاه

. متغیر وابسته: قیمت گوشت گاو 2مدل 

فروشی نسبت به دوره در سطح خرده

 قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت گاو در سطح 

 فروشیعمده

. متغیر وابسته: قیمت گوشت گاو 3مدل 

 در سطح کشتارگاه نسبت به دوره قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت گاو در 

 فروشیسطح عمده

 tآماره  ضریب tآماره  ضریب tآماره  ضریب



 17 های اخیر/... فید ایران در سالتحلیل کارایی بازار گوشت قرمز و س                                                     پژوهشی(–)علمی 

 ۷5/۷298 0۶/2 ۶1/114۷ 53/2 0۶/531 23/1 افزایش در متغیر مستقل
 01/3112 0۶/2 35/541 55/2 9۷/150 23/1 کاهش در متغیر مستقل

مقادیر منفی اجزای اخلال رابطه تعادلی 
 بلندمدت

23/1- 99/20۷- 54/2- ۶9/۶38- 0۶/2- 2۷/۷10۷- 

مقادیر غیر منفی اجزای اخلال رابطه 
 تعادلی بلندمدت

23/1- ۶۷/2۷0 52/2- 51/531- 0۶/2- 90/41۷4- 

 -13/2 -9۷/۶2 -22/0 -4۶/۶5 15/1 28/121 1متغیر دامی 
 -09/0 -00/1 -۶0/0 -51/39 14/1 24/1۷5 عرض از مبدا

وقفه اول مقادیر غیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

22/1 3۷/209 53/2 33/502 0۶/2 ۷۷/43۶4 

وقفه اول مقادیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

23/1 83/189 54/2 32/5۷5 0۶/2 40/2115 

 - -   -24/0 -0003/0 مستقلوقفه اول متغیر 

وقفه اول کاهش در قیمت متغیر 
 وابسته

- - 01/0- ۶1/1- - - 

وقفه اول افزایش در قیمت متغیر 
 وابسته

- - 003/0 29/1 - - 

 -20/0 -18/1۶   - - 2متغیر دامی 
 2R 99/0 99/0 99/0آماره 

 88/11 ۶3/15 39/1۷ آماره آکائیک
 08/12 8۶/15 59/1۷ آماره شوارتز

 9۷/1 03/2 02/2 آماره دوربین واتسون
 F-Statistic ***00/0 ***00/0 ***00/0آماره 

    

 نتایج آزمون والد

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟏
+ = 𝜶𝟐

–  

F-statistic=    
(-)     98/0  

 انتقال نامتقارن
F-statistic=   

(99%       )93/۷ 
 انتقال متقارن

F-statistic= 
(-)       48/0  

 نامتقارن انتقال

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟑
+ = 𝜶𝟒

–  
F-statistic=    

(%90)     09/3  
 انتقال متقارن

F-statistic=   
(95%        )95/4 

 =F-statistic انتقال متقارن
1/82           )-( 

 انتقال نامتقارن

 های تحقیقنتایج: یافته

دهد. ازجمله متغیرهای تاثیرگذار بر کشتارگاه را نشان می به فروشینتایج انتقال عمودی قیمت گوسفند از خرده (۷). جدول1مدل 
فروشی، مقادیر منفی و غیرمنفی فروشی طبق مدل برآوردی افزایش و کاهش قیمت گاو در سطح خردهقیمت گاو در سطح خرده

بلندمدت نام برد. انتقال قیمت مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی  اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اول
فروشی سبب افزایش کاهش قیمت خرده فروشی ومدت نامتقارن و با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش قیمت خردهدر کوتاه

های مثبت و منفی در واحدی قیمت کشتارگاه خواهد شد. انتقال قیمت در بلندمدت نامتقارن و بروز شوک 08/1و کاهش  08/1
. نتایج مدل انتقال قیمت عمودی 2. مدل خواهد شدفروشی شوک به قیمت خرده و پایدار فروشی سبب انتقال سریعقیمت خرده

فروشی، مقادیر منفی و دهد. متغیرهای اثرگذار شامل افزایش و کاهش در قیمت خردهفروشی را نشان میفروشی به عمدهخرده
مقادیر منفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اول کاهش در  وقفه اولغیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت، 

است. بنابراین با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش قیمت  بودهمدت نامتقارن فروشی است. انتقال قیمت در کوتاهقیمت عمده
انتقال قیمت  فروشی خواهد شد.یمت عمدهواحدی ق 22/2و کاهش  22/2فروشی سبب افزایش فروشی و کاهش قیمت خردهخرده

 فروشی شدهفروشی سبب انتقال سریع شوک به قیمت عمدههای مثبت و منفی در قیمت عمدهدر بلندمدت نامتقارن و بروز شوک
د. مدل بر بازار حاکم شو مثبتتر از زمانی خواهد بود شوک دستیابی به تعادل سریعدر بلندمدت، های منفی شوک و در صورت بروز 

متغیرهای اثرگذار شامل افزایش و کاهش در  دهد.فروشی به کشتارگاه را نشان می. نتایج الگوی انتقال قیمت عمودی از عمده3
مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال  فروشی، مقادیر منفی و غیرمنفی اجزای اخلال رابطه تعادلی بلندمدت و وقفه اولقیمت عمده

فروشی و کشتارگاه مدت نامتقارن بوده و سرعت این انتقال برای سطوح عمدهدت است. انتقال قیمت در کوتاهرابطه تعادلی بلندم
 02/2و کاهش  08/2فروشی سبب افزایش بالا است. بنابراین با افزایش یک واحدی در متغیر افزایش قیمت و کاهش قیمت عمده
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فروشی های مثبت و منفی در قیمت عمدهبلندمدت نیز نامتقارن و بروز شوکانتقال قیمت در  واحدی قیمت کشتارگاه خواهد شد.
سبب انتقال سریع شوک به قیمت کشتارگاه شده و اگر انحراف منفی و مثبت قیمت در بلندمدت صورت گیرد، دستیابی به تعادل 

 تقریبا به طور یکسان در بازار رخ دهد.

 فروشیفروشی، کشتارگاه و خردهدهعمدر سطح  گوسفندالگوی انتقال قیمت . 7جدول 

 متغیر

. متغیر وابسته: قیمت گوشت 1مدل 

گوسفند درسطح کشتارگاه نسبت به 

 دوره قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت گوسفند در 

 فروشیسطح خرده

. متغیر وابسته: قیمت گوشت 2مدل 

فروشی نسبت گوسفند درسطح عمده

 به دوره قبل

گوسفند در متغیر مستقل: قیمت گوشت 

 فروشیسطح خرده

. متغیر وابسته: قیمت گوشت 3مدل 

گوسفند درسطح کشتارگاه نسبت به 

 دوره قبل

متغیر مستقل: قیمت گوشت گوسفند 

 فروشیدر سطح عمده

 tآماره  ضریب tآماره  ضریب tآماره  ضریب

 45/223 08/2 01/500 22/2 ۶۶/۷3۷ 08/1 افزایش در متغیر مستقل
 2۷/5۷ 02/2 40/141 22/2 98/23۷ 08/1 متغیر مستقلکاهش در 

مقادیر منفی اجزای اخلال رابطه تعادلی 
 بلندمدت

0۷/1- 53/1۷8- 4۷/2- ۶۷/145- 1/2- 9۷/84- 

مقادیر غیر منفی اجزای اخلال رابطه 
 تعادلی بلندمدت

08/1- 40/190- 20/2- ۶0/293- 05/2- 3۷/84- 

 -10/0 -41/2۷۶ -0۶/2 -01/1339 -01/0 -58/9 1متغیر دامی 
 -11/1 -55/5۷4 13/0 85/23 42/0 04/93 عرض از مبدا

وقفه اول مقادیر غیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

08/1 29/21۶ 21/2 ۷۷/231 01/2 ۷1/۷0 

وقفه اول مقادیر منفی اجزای اخلال 
 رابطه تعادلی بلندمدت

08/1 05/1۶۶ 24/2 0۷/1۶۷ 09/2 ۷۶/۷1 

 - - 55/0 18/524 - - 2متغیر دامی 
 2R 99/0 99/0 99/0آماره 

 55/19 58/1۷ ۷3/1۷ آماره آکائیک
 ۷3/19 ۷9/1۷ 92/1۷ آماره شوارتز

 01/2 0۶/2 03/2 آماره دوربین واتسون
 F-Statistic ***00/0 ***00/0 ***00/0آماره 

 نتایج آزمون والد

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟏
+ = 𝜶𝟐

–  

F-statistic=       
(-              )01/0  

 انتقال نامتقارن
F-statistic=   

(-       )19/0 
 انتقال نامتقارن

F-statistic= 
(-)       21/2  

 انتقال نامتقارن

 𝑯𝟎فرضیه 

𝜶𝟑
+ = 𝜶𝟒

–  
F-statistic=       

(-  )            31/0  
 انتقال نامتقارن

F-statistic=   
(-        )۷0/0 

 =F-statistic انتقال نامتقارن
0/4۷        )-( 

 انتقال نامتقارن

 های تحقیقنتایج: یافته

 بحث و ایجنت

انتقال قیمت در بین محصولات و نیز طول زنجیره تولید به دلیل اهمیت نظری و کاربردهای رفاهی  تحلیل چگونگی روابط و نحوه 
و سیاستی همواره مورد توجه پژوهشگران قرار دارد. این موضوع بخصوص در حوزه کشاورزی به دلیل ماهیت این بخش و نقش 

اضر به منظور تبیین مکانیزم انتقال قیمت در بازار محصولات آن در تامین مواد غذایی از اهمیت بیشتری برخوردار است. مطالعه ح
الگوی تصحیح خطا را مورد استفاده قرار داده است.  فروشی،فروشی، کشتارگاه و خردهگوشت مرغ، گاو و گوسفند در سه سطح عمده

)بین محصولات مختلف در  الگوهای تصحیح خطا برای انتقال عمودی )بین سطوح مختلف بازاریابی یک محصول( و انتقال افقی
 یک سطح بازاریابی( برآورد شد. 
در  گاواز گوشت گوسفند به ، در هر دو دوره مرغبه  گاوفروشی انتقال از بازار گوشت سطح خرده درنتایج انتقال افقی نشان داد که 

ر بلندمدت، دمدت، از گوشت گاو به مرغ و از گوشت گوسفند به مرغ مدت، در سطح کشتارگاه از بازار گوسفند به مرغ در کوتاهکوتاه
مدت و بلندمدت انتقال قیمت به صورت متقارن و در سایر فروشی از بازار گوشت گوسفند به مرغ در دو دوره کوتاهو در سطح عمده

 Hosseini and Ghahramanzadeh, 2006; Moghaddisi and) سطوح بازایابی، انتقال قیمت به صورت نامتقارن بوده است
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Nowrozi, 2010; Pish Bahar et al., 2009 ; Nikokar and colleagues, 2010 ; Yavari et al. 2014 ; Mojaverian et ai., 

دهد که سرعت انتقال از بازارهای گوشت قرمز به گوشت سفید بسیار پایین نتایج حاصل از الگوهای برآوردی نشان می(.  2021
نتایج انتقال عمودی نشان  .حالیکه این انتقال در بین بازارهای گوشت گاو و گوسفند با سرعت بیشتری صورت گرفته است بوده؛ در
انتقال قیمت به صورت متقارن  فروشیخردهبه  فروشیعمده از و گاو در بازار گوشت مرغمدت در دو دوره بلندمدت و کوتاهداد که 

انتقال قیمت به صورت نامتقارن صورت گرفته است. ضرایب انتقال  ،صورت گرفته و برای سایر محصولات و سایر سطوح بازاریابی
دهد که اکثر قریب به اتفاق سطوح بازاریابی محصولات مورد بررسی، سرعت عمودی نشان میبرآوردی انتقال های قیمت در مدل

یافته و در بازارهای گوشت بوده و نوسان قیمت از یک سطح بازار به سرعت به سایر سطوح انتقال  بین سطوح بالال قیمت انتقا
 قرمز این نوسانات به صورت پایدار بوده است.

بوده که دهد که در اکثر سطوح و بازار محصولات مورد بررسی، انتقال قیمت به صورت نامتقارن کلی این مطالعه نشان مینتیجه 
اطلاعات نامتقارن و وجود های بالای تغییر قیمت در بازار و سطوح بازاریابی، تواند به علت وجود بازارهای ناکارا، هزینهاین می

مداخلات سیاسی موجود در این بازارها باشد. زیرا که محصولات مورد بررسی از جمله منابع غذایی مهم جامعه محسوب شده و 
امعه از اهداف دولت بوده است؛ بنابراین مداخلات موجود در این بازارها سبب ایجاد انتقال نامتقارن بین سطوح تامین حداقل نیاز ج

های قرمز به گوشت مرغ به صورت انتقال قیمت بین بازار گوشت ،با توجه به نتایج بدست آمده و محصولات مختلف شده است.
است،  بر مبنای شفافیت اطلاعات این محصولات که بازار گری درهای تنظیماولویتگردد از یشنهاد میبنابراین پ است. بودهمتقارن 

شورای گفت وگوی بخش "های مختلفی مانند بهره گرفته شود. ضمن اینکه استفاده از پتانسیل نهادهدر سایر بازارها و سطوح 

کارایی بیشتر این بازارها کمک خواهد  رسانی بین سطوح و محصولات مختلف بهدر دولت برای بهبود کیفیت اطلاع" خصوصی
و دولت نیز  ،ایجاد مختلف بین سطوحاطلاعات  جهت انتقال بهتر رسانیاطلاع نهادهایچنین گردد که بنابراین پیشنهاد مینمود. 

به کاهش  و مناسب در بازار هر محصول، های مختلفبا تحلیل مسائل رفاهی و مقایسه هزینه و منافع ناشی از اتخاذ سیاست
گردد اقداماتی با توجه به درجه فسادپذیری محصولات مورد مطالعه، پیشنهاد می بازار و سطوح کمک نماید.این ناهماهنگی در 

از انتقال  ،سازی آنو ذخیرههای لازم جهت فرآوری، نگهداری این محصولات در زمان مازاد عرضه نظیر تاسیس و بهبود زیرساخت
وجود نوسان قیمت در بازار محصولات گوشتی و به تبع آن  از دیگر دلایل مهم ر بازار جلوگیری نماید.نامتقارن قیمت گوشت د

های تولید در چند سال اخیر که ناشی از وابستگی این تغییر در هزینهبه توان میوجود نوسان در انتقال قیمت در سطوح مختلف، 
 ,Hosseini and Ghahramanzadeh, 2006; Heydari Kamalabadi and Shahnoshi) اشاره کردهای وارداتی صنعت به نهاده

2010; Hosseini et al.,2010; Yavari et al., 2014; Ghiyasi Ahmadi Shadmehri, 2019.) های بنابراین استفاده از سیاست
ن به بازار داخل، منجر به کاهش نوسانات آبیشتر ها در داخل و عرضه حمایتی در زیربخش زراعت جهت افزایش تولید این نهاده

 قیمتی نهاده به محصولات و در نتیجه بازار گوشت قرمز و سفید در ایران شود.

REFERENCES 
Aguiar, D. R., & Santana, J. A.  (2002). Asymmetry in farm to retail price transmission: evidence from Brazil. 

Agribusiness: An International Journal, 18 (1), 37-48. 

Alam, M. J., McKenzie, A. M., Begum, I. A., Buysse, J., Wailes, E. J., & Van Huylenbroeck, G.  (2016). 

Asymmetry price transmission in the deregulated rice markets in Bangladesh: asymmetric error correction 

model. Agribusiness, 32 (4), 498-511. 

Azadbar, F., Eshraghi, F., Joolaie, R., & Keramatzadeh, A.  (2024). Investigating Asymmetric Price Transmission 

and Monopoly in Iran’s Red Meat Import Market. Agricultural Market and Economics, 1 (2), 101-110. (In 

Farsi) 

Bailey, D., & Brorsen, B. W.  (1989). Price asymmetry in spatial fed cattle markets. Western journal of agricultural 

economics, 246-252. 
Borenstein, S., Cameron, A. C., & Gilbert, R.  (1997). Do gasoline prices respond asymmetrically to crude oil 

price changes?. The Quarterly journal of economics, 112 (1), 305-339. 
Bravo, J. J., & Vidal, C. J.  (2013). Freight transportation function in supply chain optimization models: A critical 

review of recent trends. Expert Systems with Applications, 40 (17), 6742-6757. 

Brown, S. P., & Yucel, M. K.  (2000). Gasoline and crude oil prices: Why the asymmetry?. Economic & financial 

review, 23. 



 1401، سوم ة، شمارپنجاه و سه ةدور، زی ایرانتحقیقات اقتصاد و توسعه کشاور مجلة                                                                    20     

Deb, P., Dey, M. M., & Surathkal, P.  (2022). Price transmission and market integration of Bangladesh fish 

markets. Aquaculture, 560, 738592. 

Ferrer-Pérez, H., Arfini, F., & Gil, J. M.  (2019). Modelling price transmission within the supply chain under a 

european protected designation of origin framework: The case of parmigiano reggiano in Italy. Social Sciences, 

8 (3), 87. 

Ghahraman zade, M., Falsafian, A.  (2011), Effect of overflow of price fluctuations in the beef market of Tehran 

province. Journal of Agricultural Economics and Development  (Agricultural Science and Technology),26  (1): 

31-40.  (In Farsi) 

Grigg, N. S.  (2010). Infrastructure finance: the business of infrastructure for a sustainable future  (Vol. 536). John 

Wiley & Sons. 

Hansen B., Hahn W. and M. Weimar  (1994), "Deteminants of Farm- to-retail Milk Price Spread". Agricultural 

Information Bulletin No.693. 

Hosseini, S., Ghahraman, M.  (2006). Asymmetric price adjustment in the Iranian red meat market, Journal of 

Agricultural Economics and Development, 14 (53), 1-22.  (In Farsi) 

Kalami, M., Shekari, H., & Khodaverdizadeh, S.  (2018). Evaluation of the Price Transmission Behavior in the 

Meat Market of East Azarbaijan. Industrial Economics Research Quarterly, 2 (4), 45-58. (In Farsi) 

Karim, S., Ali, A., Ghafoor, A., Imran, M. A., & Nadeem, N.  (2017). Market integration and price transmission 

in poultry products markets of Punjab, Pakistan. International Review of Management and Business Research, 

6 (3), 1016-1025. 

Lourenço, L.  (2020). Asymmetric Price Transmission of International Shocks in the Brazilian vFuel 

Market.avalable:https://www.anpec.org.br/encontro/2020/submissao/files_I/i74beb166272ab8a55d382a5f3b

b796203.pdf 

Meyer, J., & von Cramon‐Taubadel, S.  (2004). Asymmetric price transmission: a survey. Journal of agricultural 

economics, 55 (3), 581-611. 

Mila, F. A., Nahar, A., Hossain, M. E., & Amin, M. R.  (2023). Spatial price transmission in the onion markets of 

Bangladesh: An application of NARDL approach. Plos one, 18 (4), e0284555. 

Moghadasi, R. & Norozi, Gh. (2015). Price Transmission Mechanism in Iranian Meat markets of Mazandaran 

Province. Business research paper.(56)14, 194-177. (In Farsi) 

Moghadasi, R., Fazeli, F.  (2007). Study of Price Transfer in Crop Market: A Case Study of Pistachios and Dates, 

6th Mashhad Agricultural Economics Conference.  (In Farsi) 

Moghaddisi, R. and Norouzi, Q. (2010). Study of price transmission behavior in the Mazandaran meat market. 

Quarterly Journal of Business Research, No. 56, pp. 177-194.  

Mojaverian, M., Eshghi, F., Amirnejad, H., & Taghipour Kandsar, M.  (2022). Analysis of poultry meat price 

transmission in selected provinces based on arbitrage pricing theory: Application of simultaneously equations 

approach with two variable thresholds. Agricultural Economics, 16 (1), 57-79.  (In Farsi) 

Mojaverian, M., Eshghi, F., Amirnezhad, H., & Taghipourkandsar, M. (2014). Analysis of the price transmission 

of chicken meat in selected provinces based on the theory of arbitrage pricing: Application of the simultaneous 

equations approach with two variable thresholds. *Agricultural Economics*, 16(1), 57–79. 

Mosavi, S. H., & Alipour, A.  (2019). Price transmission and its volatility in rice marketing chain in Iran: a case 

study of Kamfirozian variety. Journal of Agricultural Science and Technology, 21 (7), 1767-1782. (In Farsi) 

Muazu, U. A., Mohamed, Z., & S MN, A. I.  (2014). Vertical price transmission: A case of integrated malaysian 

broiler industry. Global Journal of Science Frontier Research: D Agriculture and Veterinary, 14 (5). 

Omrani, M., Tash, M., & Akbari, A.  (2016). The Evaluation of Asymmetry in Price Transmission and Market 

Power in Iran Sugar Production Industry. Journal of Agricultural Science, 8 (11). (In Farsi) 
Peltzman, S.  (2000). Prices rise faster than they fall. Journal of political economy, 108 (3), 466-502. 

Rasoli Beyrami, Z., Ghahremanzade, M., Dashti, Gh. & MohammadRezaie, R. (2016). Estimating the price 

volatility structure in the country's red meat market (using general GARCH models). Economics and 

agricultural development. (30)1, 36-19. (In Farsi) 

Wulandari, T., & Ekowati, T.  (2024, June). Market Integration and Price Transmission of Grain And Rice In 

Jepara Regency. In IOP Conference Series: Earth and Environmental Science  (Vol. 1364, No. 1, p. 012042). 

IOP Publishing. 

Yavari, F., Ghahramanzadeh, M., & Falsafian, A. (2014). Threshold convergence and price inhomogeneity 

transfer: Application to the beef market in East Azerbaijan Province. *Agricultural Economics*, 8(2), 103–

119. 

Yenibehit, N.  (2023). Market integration and price transmission analysis of foreign and Ghanaian beef and mutton 

markets; the effect of crude oil price and exchange rate fluctuations. Cogent Food & Agriculture, 9 (2), 

2260611. 

https://www.anpec.org.br/encontro/2020/submissao/files_I/i74beb166272ab8a55d382a5f3bb796203.pdf
https://www.anpec.org.br/encontro/2020/submissao/files_I/i74beb166272ab8a55d382a5f3bb796203.pdf

