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Media are recognized as one of the most effective approaches to sustainable water 

resource management in the agricultural sector, playing a crucial role in enhancing 

farmers’ water literacy. However, research on the impact of different media used by 

farmers on their water literacy remains limited, posing challenges for effective 

communication planning. This study aimed to analyze the role of the media in 

improving the water literacy of farmers in Sahneh County, Kermanshah Province 

(N=17,383). The sample size was determined as 234 using Cochran’s formula and was 

selected through a cluster sampling method from 188 villages across two districts and 

seven rural sub-districts. Data were collected using a researcher-designed 

questionnaire comprising three sections, whose face and content validity were 

confirmed by experts and self-review by the research team. The reliability of the 

questionnaire was also verified using Cronbach’s alpha coefficient for different 

sections (α ≥ 0.78). Data analysis was conducted using IBM SPSS Ver. 27. The 

findings revealed that social media had the greatest impact on improving farmers’ 

water literacy, with a beta coefficient of 0.268. Agricultural extension agents were 

identified as the second most influential information source (β = 0.169), significantly 

predicting farmers’ water literacy and, consequently, their water resource management 

practices. Additionally, television (β = 0.155) and lead farmers (β = 0.118) were 

recognized as two other key media contributing to farmers’ water literacy. Stepwise 

regression analysis showed that these media totally explained 24.8% of the variance in 

the dependent variable, farmers’ water literacy. The results provide strategies for 

designing effective communication programs to enhance farmers’ water literacy and 

to embedded sustainable water consumption behaviors by utilizing appropriate media. 
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Extended Abstract  

Objective  

The global water crisis and its associated risks have become pressing concerns, and projections suggest that 

with the current population growth rate, these crises will intensify because of the increasing demand for food 

resources and greater pressure on water supplies. Recognizing the significance of this issue, governments have 

implemented programs aimed at ensuring the sustainable management of water resources in agriculture. These 

initiatives have predominantly focused on adopting and promoting modern irrigation systems (the hardware 

aspect of water resource management), often overlooking the key factor in managing and optimizing water 

use-farmers themselves (the software aspect of water resource management). However, sustainable water 

management in agriculture requires an integrated approach that considers both hardware and software 

dimensions. 

On the software side, strengthening farmers’ water literacy -defined as their ability to make informed 
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decisions regarding water management at both individual and collective levels- is crucial. This concept 

emphasizes education and the promotion of responsible water consumption and conservation practices. Water 

literacy, which involves understanding and applying scientific and practical principles of sustainable water 

resource management, is directly and indirectly influenced by farmers’ access to information sources and 

communication channels. In other words, a direct relationship exists between media coverage of the water 

crisis and public awareness of its importance. Nonetheless, field experiences indicate that the impact of media 

on farmers’ water literacy varies based on content type, media format and the cultural, social and technological 

characteristics of different communities. Therefore, analyzing the role of various media in enhancing farmers’ 

water literacy is essential for improving agricultural water resource management. This analysis provides 

policymakers and extension agents with valuable insights to develop effective strategies that influence farmers’ 

behavior through improved water literacy. Despite the importance of this issue, a notable lack of local research 

exists on the role of media in shaping farmers’ water literacy, particularly among farmers in Sahneh County. 

This study aims to address this gap by analyzing the role of different media in shaping farmers’ water literacy 

and answering the following question: Which media are the most influential in shaping farmers’ water literacy 

in Sahneh County? 

Methods  

This study is applied in nature because its findings contribute to the development of effective communication 

strategies for agricultural water resource management. This study follows a quantitative-correlational research 

paradigm, with data collected at a specific time (the 2023–2024 agricultural year). The statistical population 

comprised all irrigated farmers in Sahneh County, Kermanshah Province (N = 17,383), from which a sample 

of 234 farmers was selected using Cochran’s formula and based on the standard deviation of the "water literacy" 

variable. The sample was drawn using cluster sampling from the 188 villages in the county. Data were collected 

using a researcher-designed questionnaire consisting of three sections, whose face and content validity were 

confirmed by subject-matter experts and self-reviewed by the research team. The questionnaire reliability was 

also confirmed using Cronbach’s alpha coefficient (α ≥ 0.78). Data were analyzed using IBM SPSS Ver. 27. 

Results  
The findings indicate a significant positive relationship between farmers’ water literacy and their use of 

television (r = 0.303), lead farmers (r = 0.302), social media (r = 0.257), other farmers (r = 0.222), agricultural 

extension agents (r = 0.262), and posters (r = 0.248). This suggests that increased exposure to these media 

enhances farmers’ knowledge, attitudes, and behaviors related to water resource management. The regression 

analysis results show that social media had the strongest influence on improving farmers’ water literacy (β = 

0.268). The accessibility, high interactivity and ability to provide continuous updates highlight the importance 

of water literacy education. Following social media, agricultural extension agents (β = 0.169) emerged as 

another key information source that significantly contributed to farmers’ water literacy and, consequently, 

agricultural water management. Additionally, television (β = 0.155) and lead farmers (β = 0.118) are included 

in the stepwise regression equation. This finding underscores the role of lead farmers’ practical experiences 

and successes in motivating other farmers to adopt modern irrigation methods and improved water management 

practices. 

Discussion  
In local contexts, lead farmers can serve as credible sources of knowledge and, through rural social networks, 

play a significant role in improving water literacy and encouraging responsible water consumption behaviors. 

Specifically, this study demonstrates that constructive relationships between agricultural experts and farmers 

have a more profound impact on adherence to water management principles than institutional regulations. 

While this study provides a comprehensive perspective on the influence of various media on farmers’ water 

literacy in Sahneh County, further research is needed. Future studies should explore how demographic factors, 

such as age, education level and economic status, influence the effectiveness of different media in enhancing 

farmers’ water literacy. 
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  ها:واژهکلید
 ،اطلاعات کشاورزی

 رسانه،پذیری تعامل
مدیریت پایدار منابع آب 

 کشاورزی،
 ترویجی-ایمداخلات رسانه

ترین رویکردهای مدیریت پایدار منابع آب عنوان یکی از اثربخشها بهتقویت سواد آبی کشاورزان از طریق رسانه
استفاده های مختلف مورد ی اثر رسانهها دربارهدر بخش کشاورزی شناخته شده است. با این وجود، پژوهش

هایی های ارتباطی را با محدودیتریزیکشاورزان بر سواد آبی آنها بسیار محدود است و این امر، اثربخشی برنامه
ها در تقویت سواد آبی کشاورزان در شهرستان روبرو کرده است. بنابراین، هدف این پژوهش تحلیل جایگاه رسانه

نفر  234ی آماری با استفاده از فرمول کوکران حجم نمونه (.N= 17383صحنه از توابع استان کرمانشاه بود )
روستای این شهرستان در دو بخش و هفت  188ای از میان گیری خوشهها از طریق روش نمونهتعیین شد. نمونه

ساخته در سه بخش بود که روایی ظاهری و ای محققها پرسشنامهابزار گردآوری دادهدهستان انتخاب شدند. 
ن توسط متخصصان موضوعی و خودبازبینی گروه پژوهش تأیید شد. پایایی ابزار پژوهش نیز با استفاده محتوایی آ

افزار ها در محیط نرم(. دادهα ≥78/0های مختلف پرسشنامه تأیید شد )از ضریب آلفای کرونباخ برای بخش

27VerSPSS-IBM های اجتماعی با مقدار بتای ها نشان داد که شبکهمورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. یافته
های اجتماعی، کارشناسان کشاورزی بیشترین تأثیر را در ارتقاء سواد آبی کشاورزان دارد. پس از رسانه 268/0

داری در به عنوان دومین منبع اطلاعاتی کشاورزان شناخته شد که تأثیر معنی 169/0)مروجان( با مقدار بتای 
=  155/0ی تلویزیون )جه مدیریت منابع آب کشاورزی دارد. در نهایت، رسانهبینی سواد آبی آنها و در نتیپیش

β( و کشاورزان پیشرو )118/0  =βی دیگر شناسایی شدند که سواد آبی کشاورزان را ( به عنوان دو رسانه
یر درصد از واریانس متغ 8/24ها در مجموع کنند. بروندادهای آماری نشان داد که این رسانهبینی میپیش

های ارتباطی نتایج این پژوهش راهکارهایی برای طراحی برنامهکنند. ی سواد آبی کشاورزان را تبیین میوابسته
های مناسب، سواد آبی کشاورزان افزایش یابد و رفتارهای مصرف پایدار دهد تا با استفاده از رسانهمؤثر ارائه می

 آب در آنان نهادینه شود.
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 مقدمه

شود که با نرخ رشد کنونی جمعیت، بینی میبحران آب و خطرهای ناشی از آن به موضوعی فراگیر در جهان تبدیل شده است و پیش
 Ingrao)خود بگیرند تری بهها به دلیل افزایش تقاضا برای منابع غذایی و در نتیجه فشار بیشتر بر منابع آب شکل جدیاین بحران

et al., 2023; Taft, 2015)ها تنها ناشی از مصرف آب در بخش کشاورزی برای تولید محصولات غذایی . هرچند که این بحران
ورزی به دلیل داشتن بیشترین کنند، اما بخش کشاهای صنعتی نیز آن را تشدید مینیستند و مصرف بخش خانگی و سایر بخش

گذاری بر رو، سرمایه. از این(Liu et al., 2022)های آب دارد سهم از مصرف منابع آب شیرین جهان نقش بیشتری در بروز بحران
تواند ای میطور گستردهوری منابع آب، بهاء سطح بهرهروی سازوکارهای مدیریت منابع آب در بخش کشاورزی علاوه بر ارتق

های احتمالی برای آن را کاهش دهد سازگان، قحطی و جنگآبی مانند ناامنی غذایی، تخریب بومآبی یا بیخطرهای ناشی از کم
(Gupta et al., 2021; Schillinger et al., 2020; Zamani et al., 2021) . 

اجرا درآمده است که پایدار منابع آب در بخش کشاورزی بهها برای مدیریت هایی توسط دولتبا درک اهمیت این موضوع، برنامه
بخشی به منابع آب زیر زمینی، طرح تغییر های نوین آبیاری، طرح تعادلی سیستمتوان به مواردی مانند طرح توسعهاز آن جمله می

ها غالباً توجه ره کرد. این برنامهی آب اشای سدها و مخازن ذخیرههای توسعهداری، و طرحالگوی کشت، طرح آبخیزداری و آبخوان
ترین عامل افزاری مدیریت منابع آب( بدون در نظر گرفتن اصلیی سختهای نوین آبیاری )جنبهخود را بر تقویت و اجرای سیستم

 ;Abbasi et al., 2022)اند افزاری مدیریت منابع آب( معطوف کردهی نرموری منابع آبی یعنی کشاورزان )جنبهمدیریت و بهره

Salam, 2024) ی زمان به هر دو جنبهمنابع آب در بخش کشاورزی مستلزم توجه هم. این درحالی است که مدیریت پایدار
ی گیری آگاهانه دربارهافزاری، تقویت سواد آبی کشاورزان که بر توانایی تصمیمافزاری است. در بخش نرمافزاری و نرمسخت

ی مصرف و حفظ منابع آب لانههای مسئومدیریت آب در سطوح فردی و جمعی تأکید دارد و تمرکز آن بر آموزش و ترویج شیوه
 McCarroll)های هدایت رفتارهای مدیریت منابع آب توسط کشاورزان شناخته شده است ترین مؤلفهعنوان یکی از مهماست به

& Hamann, 2020; Moggridge & Thompson, 2021) .جویی آب را تقویت تواند پذیرش رفتارهای صرفهنها میتسواد آبی نه
های محیطی . افرادی که سواد آبی بیشتری دارند به نشانه(Dean et al., 2021)بخشند کند بلکه تداوم این رفتارها را نیز بهبود می
پذیرند های حفاظتی آن را با نرخ بالاتری میکنند و فناوریی آب توجه بیشتری مییا اجتماعی ناشی از مصرف غیرمسئولانه

(Dean et al., 2016) . 
طور مستقیم و غیرمستقیم تحت کارگیری اصول علمی و عملی مدیریت پایدار منابع آب، بهعنوان توانایی درک و بهآبی بهسواد 

ای میزان پوشش رسانه . به عبارت دیگر، بین(Tian et al., 2022)گیرد های ارتباطی کشاورزان قرار میتأثیر منابع اطلاعاتی و کانال
های ارتباطی کشاورزان از شبکه. (Iranpour et al., 2021) ی مستقیمی وجود داردبحران آب و درک عمومی از اهمیت آن، رابطه

های مدیریت محیط زیستی کشاورزان در محیطی، ایجاد علاقه و نگرش مثبت و بهبود مهارتطریق ارتقاء سطح سواد زیست
 ,.Lin et al)کنند ور از منابع آب( نقشی بنیادین ایفا میبرداری غیر بهرهکاهش اثرات تخریبی ناشی از کشاورزی )شامل بهره

. با این وجود، تجارب میدانی نشان داده است که اثرگذاری آنها بر سواد آبی کشاورزان با توجه به نوع محتوای ارائه شده، (2025
عنوان . به(Shodipe et al., 2024)اجتماعی و تکنولوژیکی جوامع مختلف از هم متفاوت است -های فرهنگیماهیت رسانه، ویژگی

توانند در میان کشاورزان گذاری سریع اطلاعات میپذیری بالا و قابلیت اشتراکهای اجتماعی مجازی به دلیل تعاملمثال، شبکه
 ,Papí-Gálvez & Parra-Casado)تری در افزایش سواد آبی ایفا کنند تر که دسترسی بیشتری به فناوری دارند نقش برجستهجوان

کنند یا های سنتی مانند رادیو یا تلویزیون ممکن است برای کشاورزانی که در مناطق دور افتاده زندگی می. در مقابل، رسانه(2023
 .(Chung et al., 2017)دسترسی محدودتری به اینترنت دارند کارآمدتر باشند 

وری منابع آب ای در مدیریت و بهرهها در تقویت سواد آبی کشاورزان از جایگاه ویژهبنابراین، تحلیل جایگاه هر یک از این رسانه
ورزان از طریق تقویت های عملیاتی خود و تغییر رفتار کشاسازی برنامهکشاورزی برخوردار است و به عاملان تغییر برای اثربخش

های مختلف در تبیین سواد آبی ی جایگاه رسانههای محلی دربارهکند. با این وجود، پژوهشسواد آبی آنها کمک قابل توجهی می
باشد و مداخلات های متعددی بدین شرح روبرو است بسیار کمیاب میکشاورزان از جمله کشاورزان شهرستان صحنه که با چالش
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آورد: نخست، کاهش بارندگی و نزولات جوی این شهرستان باره را با چالش مواجه و اثربخشی آنها را پایین میاین ای دررسانه
 Azami)درصدی نسبت به بلندمدت( که فشار زیادی بر منابع آب زیر زمینی وارد کرده است  14نسبت به میانگین بلندمدت )کاهش 

et al., 2024)های بیش از ظرفیت منطقه و کاهش کیفیت منابع آبی )طبق آمار ارائه شده توسط سازمان سهامی آب ؛ دوم، حفر چاه
حلقه چاه در این شهرستان وجود دارد(؛ سوم، بسیاری از کشاورزان این شهرستان  421تعداد  1402ای استان کرمانشاه در سال منطقه

شود؛ چهارم، کاشت محصولا کشاورزی کنند که منجر به هدررفت قابل توجه آب میه میهای آبیاری سنتی استفادهمچنان از روش
های کشاورزی و عدم با نیاز آبی بالا مانند برنج که با شرایط اقلیمی این شهرستان سازگاری ندارند؛ پنجم، به دلیل پراکندگی زمین

حیطة دانش، نگرش و رفتار است، واد آبی کشاورزان در سهسازی آنها که ناشی از پایین بودن ستمایل کشاورزان به یکپارچه
های نوین آبیاری برای آنها توجیه اقتصادی ندارد؛ و ششم، عدم رعایت تناوب زراعی، الگوهای کشت و حتی سازی سیستمپیاده

 آورد. وارد می ی زمین در یک سال زراعی توسط کشاورزان این شهرستان که بر منابع آب و خاک فشار مضاعفیکشت دوباره
های مختلف مورد استفاده کشاورزان در تبیین سواد آبی آنها است و به این رو، هدف این پژوهش تحلیل جایگاه رسانهاز این
مصادیق رفتار ( 2اند؟ ی سواد آبی کشاورزان شهرستان صحنه کدامهای تبیین کنندهترین رسانهمهم( 1دهد: پاسخ می هاپرسش

( چه تفاوتی بین سواد آبی 4ی آن در چه وضعیتی قرار دارد؟ ( سواد آبی کشاورزان در ابعاد چندگانه3زان چیست؟ سواد آبی کشاور
ریزی های پژوهش به برنامه، یافتههاپاسخگویی به این پرسش طریق ازبر اساس مساحت زمین تحت مالکیت وجود دارد؟  کشاورزان

ی مورد ای متناسب با جامعهی محتوای رسانهی سواد آبی کشاورزان و ارائهت کنندههای تقویترین رسانهبرای انتخاب اثربخش
 کند.مطالعه جهت مدیریت پایدار منابع آب کشاورزی کمک می

 پژوهش ۀپیشین
 ترویجی کشاورزان برای مدیریت منابع آب -های ارتباطیرسانه

کند. وری، سودآوری و معیشت آنها کمک میگیری آگاهانه و درنتیجه بهبود بهرهاطلاعات کشاورزی به کشاورزان در زمینة تصمیم
کار گیرند و در مورد تعیین دقیق نوع های نوین کشاورزی را بهها و فناوریتوانند روشاز طریق این اطلاعات کشاورزان می

 ,.Mapiye et al)گیری آگاهانه داشته باشند های هدف و زمان بهینة کاشت و برداشت تصمیممحصولات زراعی، شناسایی بازار

2021; Santoso et al., 2023)صورت دهد تا از تجربیات یکدیگر بیاموزند و به. اطلاعات کشاورزی این امکان را به کشاورزان می
عنوان یک محرک نهادی عمل کند که به تواند بههای مشترک را حل کنند. افزون بر این، اطلاعات کشاورزی میجمعی چالش

ها ها و سیاستهای کشاورزی، زیرساختر از طریق بهبود روشدولت برای بسیج کشاورزان جهت دستیابی به اهداف کشاورزی پایدا
ده با این وجود، انتقال مؤثر اطلاعات مرتبط با مدیریت منابع آب به کشاورزان مستلزم استفا .(Khan Tithi et al., 2020)کمک کند 

های دهند که رسانههای جهانی نشان میهای اجتماعی، اقتصادی و فناوری است. بررسیهای ارتباطی متناسب با زمینهاز شبکه
. (FAO, 2021)های اجتماعی از جمله پرکاربردترین ابزارها در این حوزه هستند ها و شبکهعمومی مانند تلویزیون و رادیو، سایت

ی زمانی بین تولید اطلاعات و کاربرد آن بستگی ترین رسانه به عواملی چون نوع اطلاعات، تصمیم مورد نظر و بازهانتخاب مناسب
روزرسانی دلیل بهمسائل مرتبط با آب به وهوایی وی اطلاعات آبهای جمعی برای ارائههای همراه و رسانهعنوان مثال، تلفندارد. به

 . (Rasmussen et al., 2015)تر هستند مداوم و حساسیت زمانی مناسب
های مرتبط با سواد آبی های جمعی، فناوری اطلاعات و ارتباطات از ظرفیت بالایی در انتقال بلادرنگ دادهعلاوه بر رسانه

ها ممکن است موجب نابرابری در برخوردارند. هرچند که در مناطق روستایی کشورهای در حال توسعه تمرکز صرف بر این فناوری
 ;Trendov et al., 2019)ای و مشکلات برق شود طق محروم به دلیل اختلالات شبکهپذیر در مناهای آسیبدسترسی گروه

Zougmoré & Partey, 2022)محور جیتال در ارتباطات کشاورزی و ایجاد دانش، نگرش و رفتارهای پایداریهای دی، اهمیت فناوری
های همراه تعامل میان ذینفعان رسان تلفنهای پیام)شامل مدیریت پایدار منابع آب( در سطح جهان رو به افزایش است. اپلیکیشن

 بخشند. را تقویت کرده و دسترسی به اطلاعات را بهبود می
های مرتبط با مدیریت منابع آب ی اطلاعات و توصیهرزی یکی دیگر از منابع ارتباطی کشاورزان در ارائهخدمات ترویج کشاو

حال، . با این(FAO, 2021)کند  ها به پذیرش اطلاعات کمک میاست که از طریق ایجاد سازوکارهای بازخوردی و تقویت ظرفیت
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اند که مانع در بسیاری از کشورهای در حال توسعه و از جمله ایران این خدمات با کمبود نیروی انسانی و منابع مالی و فنی مواجه
و سایر نگاران نیز در تبدیل اطلاعات پیچیده به محتوای قابل فهم برای کشاورزان شود. روزنامهاز اجرای مؤثر وظایف آنها می

ی مدیریت منابع آب را منعکس کرده و ارزش اطلاعات توانند نیازهای خاص کشاورزان را در زمینهکاربران نقشی مهم دارند. آنها می
های اجتماعی مرتبط با مسائل آب در بخش کشاورزی را پوشش دهند گیری آگاهانه را برجسته کنند و چالشاقلیمی برای تصمیم

(Carter et al., 2019) . 
ارتباطی در بین کشاورزان وجود دارد که بر سواد -های اجتماعیتوان گفت که طیفی از رسانهبا توجه به مطالب ارائه شده می

ها اند که هر یک از این شبکهها را شناسایی کرده و نشان دادهآبی آنها اثرگذارند. مطالعات جهانی سه شکل کلی از این شبکه
سازی : شبکه1( شبکة مشاورۀ همتایان1: ( ,7201Pratiwi & Suzuki)ر سواد آبی متمایز از هم عمل کنند توانند از نظر اثرگذاری بمی

کارشناسانی ( شبکة مشاورۀ رسمی: این شبکه فراتر از جامعة محلی است و شامل 2کشاورزان با افراد با تجربه در داخل جامعة خود؛ 
های نوین ری، روششود که کشاورزان از آنها دانش یا اطلاعات جدید دربارۀ فناومانند مروجان کشاورزی، مهندسان و غیره می

( 4شنیداری مانند تلویزیون و رادیو؛ و -های جمعی دیداری( رسانه3کنند؛ کشاورزی، کشت محصول و موارد مشابه دریافت می
 های اجتماعی دیجیتال مبتنی بر وب.  شبکه

 سواد آبی و مکانیسم اثرگذاری بر رفتار مدیریت آب

ای رایج شده طور فزایندههای آبی در سطح جهانی بهها و تنشهای اخیر با توجه به افزایش چالشدر سال «سواد آبی»اصطلاح 
شود. کار گرفته میعی بههای اجتماعی و غیرانتفاها و سازماناین مفهوم توسط محققان دانشگاهی، نهادهای دولتی، شهرداری. است

. (McCarroll & Hamann, 2020) وجود ندارد زمتفاهم لا ف، کاربرد و ارزیابی سواد آبیها درباره تعریبا این وجود، میان این گروه
 Arif et)ها است ی تمرکز بیشتر آنها بر دانش، نگرش و مهارتنقطه اند اماشکل خاصی تعریف کردههر یک از آنها سواد آبی را به

al., 2022; Arif & Changxiao, 2022)ا روشن بندی مکانیزم اثرگذاری سواد آبی کشاورزان بر مدیریت منابع آب ر. این دسته
بینی رفتار برخوردار است آمادگی شناختی برای حفاظت از منابع ای در پیشسازد. نخست، دانش و شناخت آبی که از جایگاه ویژهمی

های رفتاری کشاورزان و تشویق . ارتقای دانش و شناخت آبی موجب اصلاح انحراف(Kherazi et al., 2024)کند میآب را فراهم 
رش و احساس مثبت . دوم، نگ(Liu et al., 2020; Yu et al., 2022)شود آنها به پذیرش رفتارهای مدیریت پایدار منابع آب می

های مرتبط با آن را ایجاد شناختی لازم برای مدیریت پایدار منابع آب و پذیرش فناورینسبت به حفظ منابع طبیعی آمادگی روان
نیز تر باشد، احتمال اقدام تر و تمایل به انجام کاری قویریزی شده، هرچه نگرش روشنی رفتار برنامهی نظریهکند. بر پایهمی

پذیری قوی نسبت به مصرف آب دارند، تمایل بیشتری نیز به . افرادی که حس مسئولیت(Sanusi et al., 2024)یابد افزایش می
وی نسب به حفظ منابع آب موجب قدهند. بنابراین، نگرش دوستانه در برابر پیامدهای منفی محیطی نشان میانجام رفتارهای نوع

های مرتبط با مدیریت منابع آب مسیر اجرای تشود. در نهایت، مهارانجام رفتارهای مدیریت پایدار آب از سوی کشاورزان می
های مدیریت پایدار منابع آب است که . تنها از طریق تسلط بر مهارت(Li et al., 2022)آورد اقدامات مرتبط با آن را بوجود می

 سازی کرد. شکل مؤثری پیادهتوان آن را بهمی
 ر تقویت سواد آبی کشاورزانها دجایگاه رسانه

تواند های دیجیتال میهای اجتماعی محلی و یا رسانهتعامل با سایر کشاورزان، متخصصان و کارشناسان دولتی در قالب شبکه
رات اقلیمی، تأثیرات این ساختارهای مختلفی از جریان دانش و منابع بوجود آورد و شناخت و آگاهی کشاورزان را نسبت به تغیی

 Dapilah et al., 2019; Nor Diana et)و نقش مهم خودشان در کاهش این اثرات افزایش دهد تغییرات بر معیشت و جوامع آنها 

al., 2022; Thomas et al., 2020)کند تا نگرش ک می. این امر علاوه بر رفع کمبود دانش فنی و منابع اطلاعاتی به کشاورزان کم
 مثبتی نسبت به محیط زیست )مانند مصرف پایدار آب( در خود ایجاد کنند.

های ارتباطی کشاورزان اسپانیایی نشان دادند که بزرگ مالکان در با بررسی شبکه (2020) 2در تأیید این امر، آلبیزوا و همکاران

___________________________________________________________ 
1 Peer-advising network 

2 Albizua et al. 
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مرکز شبکة اجتماعی کشاورزان قرار دارند و جریان دانش و منابع مرتبط با مدیریت مزرعه، سیاست، فناوری و امور مالی را کنترل 
های کشاورزی ای در گسترش شیوههای اجتماعی محلی و شهرت آنها نقش ویژهر شبکهکنند. موقعیت مرکزی این کشاورزان دمی

نیز  (2020) 1اندازهای کشاورزی محلی منجر شود. کائو و همکارانسازی چشمتواند به همگونکند و در نهایت میحفاظتی ایفا می
شی کلیدی در تقویت تمایل در پژوهش خود نشان دادند که وجود قوانین نهادی و روابط قوی بین کارشناسان و کشاورزان نق

های مشترک آبیاری دارند. با این وجود، زمانی که نقش مستقل این دو عامل مورد کشاورزان چینی به مشارکت در حفظ زیرساخت
بررسی قرار گرفت، مشخص شد که تأثیر قوانین نهادی چندان برجسته نیست. در عوض، عامل روابط سازنده میان کارشناسان و 

شود. این امر نشان دهندۀ قدرت پیوندهای اجتماعی برای اقدامات جمعی ت که موجب تقویت رعایت قوانین نهادی میکشاورزان اس
در پژوهش خود نشان دادند که تصمیمات کشاورزان  (2023) 2در میان کشاورزان است. افزون بر این، عبدوسلامی و همکاران

گیرد. کشاورزان ها( قرار میهای اجتماعی )رسانهدربارۀ چگونگی سازگاری با تغییرات اقلیمی تحت تأثیر انواع مختلفی از شبکه
طور های سازگاری با تغییرات اقلیمی بهانتخاب روش های رسمی دسترسی ندارند برایکه غالباً به آموزش 3الجزایر کومورمجمع
ارتباط با دیگر کشاورزان منطقه و فروشندگان های اجتماعی غیررسمی )توجهی به اطلاعات و دانش منتقل شده از طریق شبکهقابل
در پژوهشی دیگر، وانگ و اند. های اجتماعی رسمی )کارشناسان وزارت کشاورزی( وابسته( در مقایسه با شبکههای کشاورزینهاده
ارتباطی نقش مهمی در رفتار مشارکتی کشاورزان در تأمین -های آموزشینشان دادند که انسجام  و مقیاس شبکه (2023) 4ژائو

نیز نشان دادند که وجود شبکة ارتباطی قوی و مبتنی بر  (2020) 5کنند. کائو و همکارانتأسیسات آبیاری و حفاظتی آب ایفا می
ل کشاورزان جهت مدیریت منابع طبیعی )شامل آب( احترام بین مقامات دولتی )کارشناسان کشاورزی( و کشاورزان به تقویت تمای

های اجتماعی با تأکید بر اینکه اقدامات مشارکتی از طریق شبکه (2020) 6کند. چودهاری و همکارانکمک قابل توجهی می
 های جدیدمانند فناوری) آوری در برابر تغییرات اقلیمیالگوهای نوین تاب نقشی اساسی در پذیرش هاو انواع رسانه کشاورزان

که انتقال دانش و  نشان دادنددارند، در کشور هند  (های پیشرفته کشتیا روش مقاوم در برابر خشکسالی ، محصولات نوینآبیاری
  .وابسته است های همتاهای دوستی یا مشاورهکهتوجهی به سطح تعامل میان کشاورزان در چارچوب شبطور قابلهای تازه بهایده

بهبود مدیریت پایدار منابع  های ارتباطی در ارتقای سواد آبی وی رسانهی نقش برجستهها نشان دهندهطورکلی، این پژوهشبه
ن بستری برای کشاورزاهای عملی ها با تأثیرگذاری بر سه رکن اساسی سواد آبی یعنی دانش، نگرش و مهارتاست. این رسانه

هنگام از طریق سازد. در واقع، دسترسی به اطلاعات صحیح و بهر مصرف آب فراهم میهای کارآمدتتغییر رفتار و پذیرش روش
ای های مشاورههای اجتماعی دیجیتال، خدمات ترویجی شبکههای جمعی )رادیو و تلویزیون(، شبکههای متنوعی مانند رسانهشبکه

ی آبیاری را ممکن بندی بهینههای آبیاری و زمانی انتخاب الگوی کشت، روشگیری آگاهانه در زمینهتنها تصمیمی نههمتا و رسم
پذیری و تعهد جمعی زمینه را برای مشارکت فعال کشاورزان در مدیریت منابع آب هموار سازد بلکه با تقویت حس مسئولیتمی
 کند. می

 

 شناسی پژوهشروش
های ارتباطی اثربخش برای مدیریت منابع آب ریزیهای آن به برنامهاز نظر هدف از نوع کاربردی است زیرا یافتهپژوهش حاضر 

های آن در یک مقطع زمانی است که دادهاز نوع همبستگی  های کمّیکند. از نظر پارادایم از نوع پژوهشکشاورزی کمک می
کار شهرستان صحنه ی آماری پژوهش شامل تمام کشاورزان آبیجامعه(. 1401-1402مشخص گرداوری شده است )سال زراعی 

___________________________________________________________ 
1 Cao et al. 

2 Abdoussalami et al. 

3 Comoros archipelago 

4 Wang & Zhao 

5 Cao et al.  
6 Chaudhuri et al. 
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سواد »ی انحراف معیار متغیر نفر با استفاده فرمول کوکران و محاسبه 234( که از بین آنها، N= 17383در استان کرمانشاه بود )
روستای این شهرستان در دو  188از میان ای گیری خوشهها از طریق روش نمونهی آماری تعیین شد. نمونهعنوان نمونهبه« آبی

 ( انتخاب شدند.1بخش و هفت دهستان مطابق با جدول )
 شده ی آماری انتخابی آماری و تعداد نمونهجامعه .1جدول 

 تعداد نمونه تعداد کشاورزان نام روستاها دهستان

 16 169 دهلق دهستان خدابنده لو

 دهستان هجر
 8 85 سمنگان سفلی

 14 155 عزیزیمیر 

 دهستان گاماسیاب
 4 54 بابان آباد

 13 146 محمود آباد

 دهستان صحنه
 23 269 مرادخانده

 44 503 درکه

 دهستان حر
 52 600 الهیه

 7 79 دره خلیل

 6 50 آبادتازه دهستان کندوله

 دهستان دینور
 9 105 احمدآباد

 38 435 جیهون آباد

 234 2650 جــــــمـــــع کـــــل

 
ساخته در سه بخش بود که روایی ظاهری و محتوایی آن توسط اعضای هیأت علمی ای محققها پرسشنامهابزار گردآوری داده 

هش نیز با استفاده از ضریب گروه ترویج و آموزش کشاورزی دانشگاه رازی و خودبازبینی گروه پژوهش تأیید شد. پایایی ابزار پژو

شناختی های جمعیتبوط به ویژگی(. بخش اول پرسشنامه مرα ≥ 78/0ف پرسشنامه تأیید شد )های مختلآلفای کرونباخ برای بخش
های آبیاری مورد استفاده، سطح اراضی تحت کشت، تعداد اعضای خانوار و ی آماری شامل جنس، سطح تحصیلات، سیستمنمونه

منظور ارزیابی کرد. بهی میگرش و رفتار مورد ارزیابمواردی از این دست بود. بخش دوم، سواد آبی کشاورزان در سه سطح دانش، ن
ی مسائل آب در بخش کشاورزی مطرح و از مشارکت کنندگان در سطح دانش آبی کشاورزان در مجموع یازده پرسش درباره

امتیاز غیر اینصورت  پژوهش تقاضا شد که به آنها پاسخ دهند. در صورت پاسخ صحیح به پرسش، برای پاسخگو امتیاز یک و در
توانست لحاظ شود که مبنای ترتیب، هر پاسخگو برای سطح دانش آبی امتیازی از صفر تا یازده میشد. بدینصفر لحاظ می

های آبیاری ی منابع آب و استفاده از شیوهکشاورزان مورد مطالعه درباره نگرشمنظور ارزیابی گرفت. بههای بعدی قرار میتحلیل
ی د. در این بخش از پاسخگویان خواسته شد که نظر خود را دربارهشزده گویه در قالب طیف لیکرت طراحی بر، در مجموع پانآبکم

، کاملًا 4افقم = ، مو3، نه مخالف و نه موافق = 2، مخالفم = 1ها با دادن امتیازی از یک تا پنج  )کاملاً مخالف =هر یک از گویه
های مرتبط با مدیریت منابع آب ی منابع آب و تکنولوژیشاورزان مورد مطالعه دربارهترتیب، نگرش ک( بیان کنند. بدین5موافقم = 

 ارزیابی شد. 
 (2015) 1ی ارائه شده توسط اوتاکی و همکارانعنوان سومین بعُد از سواد آبی با استفاده از پرسشنامهبه رفتار آبی کشاورزان

( رفتار عملی، 1دهد: مورد ارزیابی قرار گرفت. این پرسشنامه، رفتار آبی کشاورزان را در سه سطح بدین شرح مورد ارزیابی قرار می
های آن در ای از رفتار آبی کشاورزان تأکید دارد که گویهی ویژه( رفتار اجتماعی. هر یک از این ابعاد بر جنبه3، و 2( رفتار زندگی2

ای از یک تا پنج در قالب طیف لیکرت ابل مشاهده است. در این قسمت نیز از پاسخگویان خواسته شد که با دادن نمره( ق2جدول )
( میزان انجام هر یک از مصادیق رفتاری را در عملیات کشت 5، همیشه = 4، اغلب = 3، گاهی اوقات = 2ندرت = ، به1)هرگز = 

عنوان معیاری برای ارزیابی سطح سواد از این سه بخش )دانش، نگرش و رفتار( بهخود مشخص کنند. مجموع امتیازات کسب شده 

___________________________________________________________ 
1 OTAKI et al. 

2 Living Water Literacy  
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های ارتباطی و اطلاعاتی آبی کشاورزان قرار گرفت. در نهایت، بخش سوم پرسشنامه نیز مربوط به میزان استفاده کشاورزان از رسانه
(. لیست این 5، خیلی زیاد = 4، زیاد = 3، متوسط = 2=  ، کم1ی مدیریت منابع آب در قالب طیف لیکرت بود )خیلی کم =در زمینه

مورد تجزیه و تحلیل قرار  27VerSPSS-IBMافزار ها در محیط نرمشود که داده( آورده شده است. یادآور می3ها در جدول )رسانه
 گرفت. 

 های پژوهشیافته

 آماری ۀشناختی نمونهای جمعیتویژگی

درصد( بوده  98/55سال ) 51تا  31بررسی توزیع سنی کشاورزان مورد مطالعه نشان داد که بیشترین فراوانی مربوط به گروه سنی 
درصد( اختصاص داشت. لازم به ذکر است که میانگین سنی  11/11سال ) 31که کمترین تعداد به کشاورزان زیر است درحالی

درصد( بود. همچنین، بررسی  88/91جنسیتی بیشترین فراوانی مربوط به گروه مردان ) سال بود. از نظر 43/46ی آماری نمونه
کشاورزان بومی بومی  86/97درصد از کشاورزان مورد مطالعه متأهل بودند. از نظر بومی بودن،  03/91وضعیت تأهل نشان داد که 

 درصد( بود. از نظر سطح  12/58نفره ) 5تا  4نوارهای منطقه بودند. از نظر تعداد اعضای خانوار بیشترین فراوانی مربوط به خا
که کمترین فراوانی ( بود درحالی35/27ها نشان داد که بیشترین فراوانی مربوط به کشاورزانی با مدرک دیپلم )تحصیلات نیز یافته

 درصد( تعلق داشت. 85/0مربوط به کشاورزان بی سواد )

 رزان بندی ابعاد رفتاری سواد آبی کشاواولویت

ترتیب به رعایت تاریخ کشت رفتار سواد آبی کشاورزان بیشترین توجه را به عملیدهد که در بعد ( نشان می2های جدول )یافته

( و رعایت دور آبیاری برای هر 29/0های مناسب )با ضریب تغییرات (، انجام آبیاری در زمان29/0محصولات )با ضریب تغییرات 

ی ضریب سواد آبی کشاورزان مورد مطالعه بر اساس آماره رفتار زندگیکنند. در بعد ( می31/0محصول )با ضریب تغییرات 

( 37/0(، رعایت کشت تناوبی )با ضریب تغییرات 36/0تغییرات بیشترین تمرکز را بر مواردی مانند لایروبی انهار )با ضریب تغییرات )

سواد آبی، کشاورزان مورد مطالعه بر رفتار اجتماعی اند. در بعد اده( قرار د43/0و خودداری از کشت دوم )با ضریب تغییرات )

(، تذکر به سایر کشاورزان برای 34/0آبه )موقع حقترتیب بر پرداخت بهی ضریب تغییرات بیشترین توجه خود را بهاساس آماره
 اند.( قرار داده55/0سازی اراضی و حمایت از آن )( و یکپارچه38/0حفاضت از منابع آبی )

 

 بندی میزان اجرای ابعاد مختلف سواد آبی توسط کشاورزان شهرستان صحنهاولویت. 2جدول 

ابعاد رفتاری 

 سواد آبی
 میانگین هاگویه

انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات
 اولویت

ی
بعد عمل

 

 1 29/0 15/1 97/3 رعایت تاریخ کشت

 1 29/0 14/1 88/3 انجام آبیاری در ساعات مناسب

 2 31/0 18/1 76/3 استفاده از دور آبیاری مناسب برای هر محصول

 3 39/0 41/1 59/3 سرویس به موقع تجهیزات آبیاری

 4 40/0 21/1 05/3 ارقام زودبازده

 5 41/0 35/1 29/3 تسطیح اراضی

 5 41/0 31/1 17/3 کشت زودهنگام

 6 54/0 42/1 63/2 استفاده ازکاه و کلش

 6 54/0 55/1 88/2 نیاز آبی بالاعدم کشت با 

 6 54/0 45/1 68/2 پوشش انهار

 7 55/0 50/1 74/2 پرهیز از کف بر کردن مزارع

 8 56/0 38/1 49/2 ارقام مقاوم

 9 61/0 53/1 49/2 استفاده از تسهیلات دولتی برای سیستم آبیاری

 رفتار زندگی
 1 36/0 67/3 32/1 لایروبی انهار

 2 37/0 60/3 35/1 تناوبیرعایت کشت 
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ابعاد رفتاری 

 سواد آبی
 میانگین هاگویه

انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات
 اولویت

 3 43/0 42/3 46/1 خودداری از کشت دوم

 4 46/0 22/3 50/1 رعایت آیش

 5 52/0 23/3 67/1 برق دار کردن چاه های گازوئیلی

 5 52/0 02/3 57/1 استفاده از لوله یا نهر سیمانی

 6 56/0 70/2 52/1 پرهیز از آبیاری غرقابی

 7 61/0 77/2 68/1 آبیاری تحت فشارهای استفاده از سیستم

 7 61/0 53/2 55/1 استفاده از استخر و آب بند

 8 93/0 66/3 41/3 مشترک کردن مسیر انتقال آب با سایر کشاورزان

ی
رفتار اجتماع

 

 1 34/0 37/1 03/4 پرداخت به موقع حق آبه

 2 38/0 40/1 71/3 دادن تذکر به سایر کشاورزان برای حفاظت منابع آبی

 3 43/0 53/1 53/3 یکپارچه سازی اراضی و حمایت از آن

 4 46/0 60/1 50/3 بپرهیز از ریختن سموم شیمیای و روغن موتور در آّ

 5 47/0 64/1 46/3 پرهیز از جابجایی محل چاه بدون مجوز

 5 47/0 40/1 99/2 تشویق سایر کشاورزان برای تشکیل تعاونی آب بران

 6 48/0 58/1 28/3 واقعی کردن قیمت آبحمایت از 

 7 49/0 67/1 41/3 پرهیز از حفر چاه بدون مجوز

 7 49/0 61/1 33/3 پرهیز از کف شکنی غیر مجاز در چاههای آب

 8 51/0 48/1 89/2 پرهیز از مصرف حق آب دیگر کشاورزان و خرید آن

ساخت کانال ها و در اختیار قرار دادن ادوات و ماشین آلات به منظور 
 سازه های آبیاری به سایرین

68/2 42/1 53/0 9 

 10 55/0 43/1 61/2 عضویت در تشکل های مردم نهاد برای آب

 11 56/0 44/1 58/2 کمک مالی به ساخت کانالها و سازه ها

 12 57/0 37/1 41/2 هاها و قناتکمک به احیا منابع سنتی آب مانند چشمه

 

 کشاورزان بر اساس میزان سواد آبی در ابعاد مختلف آنبندی گروه
های استفاده شد. یافته ISDMی دیدگاه روشنی از وضعیت سواد آبی کشاورزان با توجه به ابعاد مختلف آن از روش منظور ارائهبه

در وضعیت متوسط  با توجه به فراوانی هر طبقه ( گویای آن است که کشاورزان مورد مطالعه از نظر بعُد دانشیِ سواد آبی3جدول )
اند. همچنین، ها در وضعیت متوسط و پایین قرار گرفتهو رو به بالا قرار دارند اما در سایر ابعاد )نگرشی و رفتاری( بیشترین فراوانی

تن( و  88ط )با فراوانی وضعیت کلی سواد آبی کشاورزان مورد مطالعه حاکی از آن است که سواد آبی کشاورزان در حالت متوس
ی مصرف پایدار از منابع دهند که علیرغم دانش مناسب کشاورزان در زمینهها نشان میتن( قرار دارد. این یافته 77پایین )با فراوانی 

 ی مدیریت منابع آب کشاورزی مناسب نیست.آبی، نگرش و رفتار آنها در زمینه
 

 بر اساس سطح سواد آبی در ابعاد مختلف آن بندی کشاورزان مورد مطالعهگروه. 3جدول 

 درصد فراوانی بازه سطح ابعاد رفتار سواد آبی

 بعُد رفتاری 

 X 72 70/30 ≤ 57/39 پایین

 X > 57/39 94 20/40 < 49/49 متوسط

 X 68 10/29 ≥ 49/49 بالا

 بعُد دانشی 

 X 48 50/20 ≤ 99/5 پایین

 X > 99/5 110 10/47 < 58/7 متوسط

 X 76 40/32 ≥ 58/7 بالا

 X 72 3/30 ≤ 64/54 پایین بعُد نگرشی
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 درصد فراوانی بازه سطح ابعاد رفتار سواد آبی

 X > 64/54 92 2/39 < 38/61 متوسط

 X 70 5/29 ≥ 38/61 بالا

 کل

 X 77 90/32 ≤ 49/43 پایین

 X > 49/43 88 60/37 < 44/53 متوسط

 X 69 50/29 ≥ 44/53 بالا

 

 های مختلف ارتباطی بندی میزان استفاده کشاورزان از رسانهاولویت
ی سواد آبی است. این موضوع ترین منبع اطلاعاتی کشاورزان در زمینه( مهم34/0دهد که تلویزیون )( نشان می4های جدول )یافته

مرتبط با مدیریت منابع آب در بخش کشاورزی بخشی و انتقال دانش های تلویزیونی در آگاهیی نقش پررنگ برنامهنشان دهنده
ی مباحث ( دیگر منابع اطلاعاتی هستند که کشاورزان از آنها در زمینه36/0( و تلفن همراه )پیامک( )36/0است. کشاورزان پیشرو )

ی مربوط به مدیریت هاگیریدهد که کشاورزان در تصمیمهای نشان میکنند. این یافتهو موضوعات مدیریت پایدار آب استفاده می
( و جستجوی در اینترنت 38/0های اجتماعی مجازی )های همتایان خود اعتماد دارند. شبکهآب تا حد زیادی به تجربیات و توصیه

های هوشمند در ( از دیگر منابع مهم کسب اطلاعات کشاورزان مورد مطالعه است. افزایش دسترسی به اینترنت و تلفن39/0)
های نوین آبیاری، الگوهای بارندگی ی روشروز و متنوعی دربارهوجب شده است که کشاورزان بتوانند اطلاعات بهمناطق روستایی م

های ی برنامهها در توسعهی ظرفیت بالای این رسانهسازی مصرف آب کسب کنند. این روند نشان دهندههای بهینهو تکنیک
ی کشاورزان از کارشناسان کشاورزی ی پایین استفادهها، رتبهل توجه در این یافتهی قابآموزشی دیجیتال برای کشاورزان است. نکته

های ترویج سنتی ای از این امر باشد که شیوهتواند نشانه( برای کسب اطلاعات و دانشِ مدیریت منابع آبی است. این امر می43/0)
 ممکن است به بازنگری و بهبود نیاز داشته باشد.

 
 های مختلف ارتباطیبندی میزان استفاده کشاورزان از رسانهاولویت .4جدول 

 اولویت ضریب تغییرات انحراف معیار میانگین رسانه

 1 34/0 21/1 59/3 تلویزیون

 2 36/0 12/1 11/3 کشاورزان پیشرو

 3 36/0 98/0 76/2 تلفن همراه )پیامک(

 4 38/0 30/1 41/3 های اجتماعیشبکه

 5 39/0 33/1 42/3 جستجو در اینترنت

 6 40/0 14/1 81/2 سایر کشاورزان

 7 41/0 12/1 71/2 رهبران محلی

 8 42/0 29/1 04/3 کارشناسان کشاورزی )مروجان(

 9 42/0 08/1 57/2 پوستر

 10 43/0 35/1 18/3 روزنامه

 11 43/0 19/1 74/2 اعضای خانواده

 

  وسعت اراضیی میانگین سواد آبی کشاورزان بر اساس مقایسه
تواند عاملی کلیدی در ایجاد تفاوت بین آنها از نظر سواد آبی باشد یا خیر، از منظور بررسی اینکه آیا وسعت اراضی کشاورزان میبه

ها برای ( حاکی از برقراری فرض برابری واریانس5های آزمون لون در جدول )طرفه استفاده شد. یافتهآزمون تحلیل واریانس یک
داری در سطح پنج درصد خطا بین کشاورزان دهد که تفاوت معنیاز این آزمون است. بروندادهای آماری این آزمون نشان می استفاده

سواد آبی بزرگ مالکان )کسانی که مساحت زمین آنها بیشتر از که طوریمورد مطالعه با توجه به متغیر وسعت اراضی وجود دارد؛ به
بر اساس برونداد  های آنها هشت و کمتر از هشت هکتار است(ن )کشاورزانی که مساحت زمینخرده مالکا ازهشت هکتار است( 
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شامل رفتار -. این بدان معنی است که بزرگ مالکان از دانش، نگرش و رفتار داری بالاتر استشکل معنیبه LSDآزمون تعقیبی 
ها خوبی این یافته( نیز به1رزی برخوردار هستند. نمودار )بالاتری نسبت به همکاران خود در بخش کشاو -عملی، زندگی و اجتماعی

 کند.  را تأیید می
 

 طرفه برای سواد آبی کشاورزان بر اساس وسعت اراضی تحت مالکیتبرونداد تحلیل واریانس یک .5جدول 

 .Sig لون یآماره .F Sig میانگین مجذور آزادی درجه مجذورات مجموع  متغیر

 وسعت
 آبی اراضی

 923/1781 4 691/7127 هاگروه بین

 716/724 229 869/165959 هاگروه درون 091/0 032/2 046/0 459/2

  233 560/173087 کل

 

 میانگین نمرات سواد آبی کشاورزان مورد مطالعه بر اساس وسعت اراضی آبی تحت مالکیت .1نمودار 

 

 ی سواد آبی کشاورزان بینی کنندههای پیشترین رسانهتعیین مهم
(، 303/0داری بین میزان استفاده از منابع اطلاعاتی تلویزیون )ی مثبت و معنی( حاکی از آن است که رابطه6های جدول )یافته

( 248/0( و پوستر )262/0کشاورزی ) (، مروجان222/0(، سایر کشاورزان )257/0های اجتماعی )(، شبکه302/0کشاورزان پیشرو )
ها، با سواد آبی کشاورزان شهرستان صحنه وجود وجود دارد. این بدان معنی است که با افزایش میزان استفاده از هر یک از این رسانه

 یابد. سواد آبی کشاورزان شامل دانش، نگرش و رفتار مدیریت منابع آب نیز بهبود می

 
 های مختلف و سواد آبی کشاورزانمیزان استفاده از استفاده از رسانههمبستگی بین  .6جدول 

 سواد آبی رسانه سواد آبی رسانه

 170/0 رهبران محلی 303/0** تلویزیون

 262/0** کارشناسان کشاورزی )مروجان( 302/0** کشاورزان پیشرو

 248/0** پوستر 113/0 تلفن همراه )پیامک(

 128/0 روزنامه 257/0** های اجتماعیشبکه

 142/0 جستجو در اینترنت
 103/0 اعضای خانواده

 222/0** سایر کشاورزان

 داری در سطح یک درصد خطاداری در سطح پنج درصد خطا    ** معنی* معنی

 

از بیشترین تأثیر در ارتقاء  268/0های اجتماعی با مقدار بتای ( حاکی از آن است که شبکه7های تحلیل رگرسیون در جدول )یافته
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هایی روزرسانی مستمر اطلاعات از جمله ویژگیپذیری بالا  و امکان بهسواد آبی کشاورزان برخوردار است. دسترسی آسان، تعامل
های اجتماعی، کارشناسان کشاورزی کنند. پس از رسانهمی های اجتماعی در آموزش سواد آبی را برجستههستند اهمیت شبکه

داری در ترین منابع اطلاعاتی کشاورزان شناخته شده است که تأثیر معنیبه عنوان یکی از مهم 169/0)مروجان( با مقدار بتای 
( و کشاورزان β=  155/0ویزیون )ی تلبینی سواد آبی کشاورزان و در نتیجه مدیریت منابع آب کشاورزی دارد. در نهایت، رسانهپیش

دهد که تجربیات عملی ی رگرسیون گام به گام شدند. این امر نشان می( دو متغیر دیگری بودند که وارد معادلهβ=  118/0پیشرو )
رگیری کاعنوان الگویی برای سایر کشاورزان عمل کند و موجب افزایش انگیزه در بهتواند بههای کشاورزان پیشرو میو موفقیت

شود، شروط استفاده از رگرسیون در این معادله ( مشاهده می7طور که در جدول )های نوین آبیاری و مدیریت آب شود. همانروش
ی اند. معادلهی سواد آبی کشاورزان را تبیین کردهدرصد از واریانس متغیر وابسته 8/24برقرار است و متغیرهای پژوهش در مجموع 

 ( قابل مشاهده است.1ی )های مورد استفاده کشاورزان بر سواد آبی آنان در رابطههرگرسیونی اثر رسان
 

 ه کشاورزان بر سواد آبی آنانهای مورد استفادرگرسیون گام به گام مربوط به تأثیر رسانه .7جدول 

 B Beta t Sig. VIF Tolerace متغیر
Durbin-

Watson 
F 

سطح 

 Fداری معنی

 ........ ........ 0b 285/0 ........ 545/0 124/0ضریب ثابت 

604/1 911/18 00/0 

 209/0 268/0 227/4 000/0 734/1 563/0 (X1های اجتماعی )شبکه

 199/0 169/0 245/2 026/0 777/1 809/0 (X2کارشناسان کشاورزی )مروجان( )

 191/0 155/0 035/2 043/0 236/1 577/0 (X3تلویزیون )

 172/0 118/0 985/1 048/0 228/1 814/0 (X4پیشرو )کشاورزان 

235/0  =2R 248/0  =Adj
2R 

 
𝑌 معادله رگرسیونی پژوهش .1ی رابطه = 0.285 + 0.209 (𝑋1) +  0.199 (𝑋2) + 0.191 (𝑋3) +  0.172 (𝑋4) 

 

 گیریبحث و نتیجه

وری آب در ترین ارکان بهرهعنوان یکی از مهمهای مدیریت منابع آب است بهسواد آبی که حاصل تلفیق دانش، نگرش و مهارت
گیری از رویکردهای رهبخش کشاورزی شناخته شده و توجه بسیاری از کنشگران این بخش را به خود جلب کرده است. آنها با به

ها های کشاورزی یاری رسانند. در این راستا، رسانهبومواد آبی کشاورزان به پایداری زیستاند که با تقویت سمختلف تلاش کرده
حال، ت. با اینعنوان ابزاری مهم در انتقال دانش و تغییر نگرش کشاورزان نسبت به حفظ منابع آب مورد توجه قرار گرفته اسبه

ی، قابلیت تعامل و نوع محتوای ارائه شده بستگی دارد. از میزان دسترسها به عوامل مختلفی مانند تأثیرگذاری هر یک از این رسانه
کند. این مطالعه با تمرکز رو، هر رسانه با توجه به شرایط محلی هر منطقه تأثیر متفاوتی در تقویت سواد آبی کشاورزان ایفا میاین

 ها مورد تحلیل قرار داده است. سواد آبی آن های مختلف را در بهبودبر کشاورزان شهرستان صحنه، نقش رسانه

داری بر سواد آبی کشاورزان دارند بلکه میزان اثرگذاری آنها تنها تأثیر مثبت و معنیهای ارتباطی نهها نشان داد که رسانهیافته
که بر  (2024) 2و وانگ و ژو (2025) 1های این پژوهش همسو با مطالعات لین و همکاراننیز متفاوت است. در تأیید این امر، یافته

های اند، نشان داد که شبکهمحیطی کشاورزان تأکید کردههای زیستنقش تعاملات دیجیتال در انتقال سریع دانش و آگاهی
دهد که در ها به کشاورزان امکان میاجتماعی بیشترین تأثیر را بر ارتقاء سواد آبی کشاورزان داشته است. ماهیت تعاملی این شبکه

مند شوند. علاوه بر این، قابلیت انتشار اشتراک بگذارند و از تجربیات عملی دیگران بهرهاطلاعات خود را بهها مشارکت کنند، بحث

___________________________________________________________ 
1 Lin et al. 
2 Wang & Xu 
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های جدید منابع ترین زمان ممکن از تغییرات اقلیمی، سیاستسریع اطلاعات در این فضا موجب شده است که کشاورزان در کوتاه
های اجتماعی با فراهم کردن تعامل دو سویه و یادگیری همتا نقش عبارت دیگر، شبکههای نوین آبیاری آگاه شوند. بهآب و فناوری

های کم، ها به دلیل هزینه. این شبکه(Pratiwi & Suzuki, 2017)کنند های آموزش مشارکتی ایفا میمهمی در مدل
اند. در مناطقی که دسترسی به پذیری در استفاده و دسترسی گسترده به ابزاری مؤثر برای ارتقای سواد آبی تبدیل کردهانعطاف

توانند این خلأ را جبران کرده و سطح آگاهی کشاورزان را به میزان ها میضوری محدود است این رسانهخدمات ترویجی ح
 توجهی افزایش دهند.قابل

ی ترویجی یکی چهرهبههای چهرههای پژوهش نشان داد که کارشناسان کشاورزی و شبکههای اجتماعی، یافتهعلاوه بر شبکه
ی ویژه در زمینهشوند. ارتباط با کارشناسان، بهبرای کشاورزان و ارتقاء سواد آبی آنها محسوب میدیگر از منابع کلیدی اطلاعاتی 

ی مصرف آب تأثیر بسزایی در ارتقای دانش و مهارت کشاورزان دارد های بهینههای نوین آبیاری و استراتژیکارگیری فناوریبه
(Cao et al., 2020; McCarroll & Hamann, 2020)دهند که میزان تعامل کشاورزان با ها نشان میحال، یافته. با این

تواند به عواملی همچون محدودیت جغرافیایی، های دیجیتال کمتر است. این مسئله میکارشناسان در مقایسه با استفاده از رسانه
ی یک مدل ترکیبی از بنابراین، توسعهش رسمی باشد. بر بودن فرایند آموزای حضوری و زماندسترسی دشوار به خدمات مشاوره

های یادگیری آنلاین و هوش مصنوعی( های اجتماعی، پلتفرمهای دیجیتال )مانند شبکههای سنتی آموزش حضوری با فناوریروش
ته باشد. این مدل ترکیبی ای در بهبود سواد آبی کشاورزان و به تبع آن مدیریت پایدار منابع آب کشاورزی داشتواند نقش برجستهمی

ی (  آموزش دیجیتال شامل ارائه1ی بنیادین بدین شرح توجه شود: تواند اثربخشی بالاتری داشته باشد که به چهار مؤلفهزمانی می
ی ( مشاوره2گذاری تجربیات بین کشاورزان و مروجان؛ محتوای آموزشی تعاملی، ویدئوهای آموزشی و تالار گفتگو برای اشتراک

های ی توصیههای هوشمند و جلسات آنلاین با کارشناسان برای ارائهباتهایی مانند چتمجازی به معنای استفاده از فناوری
های نوین های جدید و ایجاد اعتماد نسبت به روشای برای تمرین مهارتهای عملی دوره( برگزاری کارگاه3سازی شده؛ شخصی

 های همتا. ی آنلاین برای تبادل تجربیات عملی کشاورزان و افزایش یادگیریهای گروه( توسعه4مدیریت آب؛ و 
های اجتماعی( های دیجیتال )شبکهتر آن نسبت به رسانههای پژوهش نشان داد که تلوزیون علیرغم اثرگذاری پایینیافته

تر بودن ت منابع آب کشاورزی است. پایینترین منابع اطلاعاتی اثرگذار بر سواد آبی کشاورزان جهت مدیریهمچنان یکی از اصلی
ها و نبود امکان تعامل مستقیم میان کاربران باشد. با این حال، گستردگی سویه بودن برنامهتواند ناشی از یکاثرگذاری تلوزیون می

عواملی است که  پوشش تلوزیون، قابلیت انتقال اطلاعات به طیف وسیعی از کشاورزان و نفوذ بالای آن در مناطق روستایی از
ی مدیریت منابع آب باقی ترین ابزارهای افزایش آگاهی عمومی در حوزهعنوان یکی از مهمهمچنان به موجب شده است این رسانه

ی مدیریت منابع آب و نمایش تجربیات موفق کشاورزان در زمینه محور،های روایتاستفاده از روش. (FAO, 2021)بماند 
هایی که از طریق خطوط پیامکی یا تواند در افزایش اثرگذاری این رسانه مؤثر باشد. ایجاد برنامهکارگیری زبان ساده و بومی میبه

تواند تأثیر این رسانه را در ارتقاء سواد آبی تماس تلفنی امکان پرسش و پاسخ با متخصصان را در اختیار کشاورزان قرار دهد نیز می
 افزایش دهد. 

ترین منابع معتبر دانش عنوان یکی از مهمتوانند بههای پژوهش نشان داد که در بسترهای محلی، کشاورزان پیشرو مییافته
کشاورزان به اتخاذ رفتارهای  های اجتماعی روستایی نقش بسزایی در ارتقاء سواد آبی و تشویق سایرعمل کرده و از طریق شبکه

ی میان کارشناسان و کشاورزان طور مشخص، این پژوهش نشان داد که روابط سازندهمسئولانه در مصرف منابع آب ایفا کنند. به
 (2020)تأثیری فراتر از قوانین نهادی در تقویت پایبندی به اصول مدیریتی منابع آب دارد. این یافته، نتایج پژوهش کائو و همکاران 

ی اجتماعی در تسهیل اقدامات جمعی کشاورزان و ارتقای مشارکت انها در مدیریت منابع آبی تأیید را مبنی بر نقش کلیدی پیوندها
ای کشاورزان را مبنی بر اهمیت موقعیت شبکه (2020)ی آلبیزوا و همکاران های این پژوهش نتایج مطالعهکند. همچنین، یافتهمی

یگاه اجتماعی جریان اکند. مشابه کشاورزان بزرگ در اسپانیا که به دلیل جهای کشاورزی تأیید میپیشرو در انتشار دانش و فناوری
روستایی نقشی  های اجتماعیکنند، در این پژوهش نیز مشخص شد که کشاورزان پیشرو در شبکهاطلاعات کشاورزی را کنترل می

های این پژوهش همسو با نتایج ، های پایدار مدیریت آب دارند. افزون بر این، یافتهاساسی در بهبود سواد آبی و ترویج شیوه
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های آموزش رسمی، کشاورزان برای کسب دانش نشان داد که در مناطق روستایی با محدودیت (2023)عبدوسلامی و همکاران 
اند. های کشاورزی وابستههای اجتماعی غیر رسمی از جمله تعامل با سایر کشاورزان و فروشندگان نهادهمدیریت منابع آب به شبکه

تواند راهکاری مؤثر برای ارتقای سواد آبی و ترویج و حمایت از کشاورزان پیشرو می هاگیری از ظرفیت این شبکهبنابراین، بهره
 رفتارهای پایدار باشد. 

های مختلف بر سواد آبی کشاورزان شهرستان صحنه ی اثرگذاری رسانههای این پژوهش دیدگاهی جامع از نحوههرچند یافته
ها بر سواد آبی کشاورزان ویژه اینکه تأثیر رسانهدر این زمینه وجود دارد. به های بیشتریفراهم کرده است، همچنان نیاز به پژوهش

شناختی آنها مانند سن، سطح تحصیلات، وضعیت اقتصادی و سایر عوامل متغیر باشد. های جمعیتممکن است با توجه به ویژگی
ه با کارشناسان کشاورزی ممکن است برای کشاورزان هایی مانند تلوزیون و رادیو یا ارتباطات چهره به چهرعنوان مثال، رسانهبه

های دیجیتال و که رسانهدلیل سادگی استفاده از آنها تأثیر بیشتری داشته باشند، در حالیتر بهتر با سطح تحصیلات پایینمسن
یافتگی ، سطح توسعهتر داشته باشد. علاوه بر اینهای اجتماعی مجازی ممکن است اثرگذاری بیشتری بر کشاورزان جوانشبکه

های تواند عاملی تعیین کننده در میزان اثرگذاری رسانههای فناوری اطلاعات و ارتباطات در مناطق روستایی مختلف میزیرساخت
های مختلف بر سواد آبی را با در های آینده اثرگذاری رسانهشود که پژوهشمختلف بر ارتقای سواد آبی باشد. بنابراین، پیشنهاد می

های ترویجی متناسب با گروه-ایهای فردی، اقتصادی و محیطی کشاورزان بررسی کرده و مداخلات رسانهنظر گرفتن ویژگی
تواند به فهم بهتر یافته مییافته و کمتر توسعهد. همچنین، مطالعات تطبیقی میان مناطق توسعهنمختلف کشاورزان طراحی کن

 کمک کند. ها در ارتقای سواد آبی تأثیرات رسانه
پیشنهادهایی کاربردی برای بهبود سواد آبی کشاورزان و در نتیجه مدیریت پایدار منابع  ،های پژوهشدر پایان با توجه به یافته

 شود: آب کشاورزی ارائه می
کنند. ایفا می شاورزان پیشرو با دارا بودن نفوذ اجتماعی و دانش تجربی، نقشی کلیدی در انتقال نوآوری کشاورزی و سواد آبیک -

د آبی سایر اتواند با افزایش سوشکل قابل توجهی میی مدیریت منابع آب بهی رهبران محلی در زمینهبنابراین، تشکیل شبکه
مند بدین هایی نظامگیری از این ظرفیت محلی مستلزم اجرای گامآب کشاورزی شود. بهره عساز مدیریت پایدار منابکشاورزان زمینه

های یادگیری مشارکتی برای تلفیق ( تشکیل حلقه2عنوان تسهیلگران تغییر، ( آموزش تخصصی کشاورزان پیشرو به1شرح است: 
( الگوسازی عملی از طریق بازدیدهای میدانی 4های همیاری فنی خودجوش بین کشاورزان، و ( ایجاد شبکه3دانش بومی و علمی، 

های کارگیری نوآوریتواند پایداری بهی اجتماعی روستاییان میی با تکیه بر سرمایههزینه و مشارکتاز مزارع پیشرو. این الگوی کم
  موجب تقویت پایداری منابع آب کشاورزی شود. شکل عملی به ،را تضمین کند و از طریق بهبود سواد آبی آنها محورآب
ی کشاورزی، نهادهای اجرایی مانند وزارت جهاد های اجتماعی در میان جامعهی شبکهبا توجه به اثربخشی و دسترسی گسترده -

های تخصصی سواد آبی، تولید محتوای آموزشی جذاب توانند با ایجاد و مدیریت پلتفرمای میهای آب منطقهکشاورزی و سازمان
ی در توانمندسازی های مرتبط با منابع آب( و تربیت مروجان دیجیتال نقش مؤثرهای نوین آبیاری و سیاستروز )شامل فناوریو به

کشاورزان جهت مدیریت پایدار منابع آب ایفا کنند. تشویق مشارکت فعال کشاورزان در این فضاها و فراهم آوردن بستر تبادل 
ی محدود به خدمات سهای ترویجی در مناطق با دسترکند بلکه به کاهش خلاءتنها یادگیری مشارکتی را تقویت میتجربیات نه

ها میان نهادهای مرتبط و دانشگاهبخشی های بینی همکاریتوسعهلازم به ذکر است که نماید. کمک شایانی میسنتی ترویجی نیز 
تر برای مدیریت منابع آب کشاورزی از طریق بسترهای دیجیتال موضوعی بنیادین است؛ البته باید در به ایجاد یک رویکرد جامع

 به اینترنت و لزوم افزایش سواد دیجیتال کشاورزان نیز دقت شود.های دسترسی هایی به چالشچنین شبکهی توسعه
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